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Die neue Kameralinie Mx6 macht mehr moglich.
Mehr Bilder, bei jedem Licht, in jedem Standard.

Mehr Intelligenz in Sicht.

Das neue 6MP Kamerasystem Mx6 von MOBOTIX bringt mehr Performance.

Dank einer bis zu 2-mal hoheren Bildrate erfasst es schnelle Bewegungen noch besser
und liefert brillante Bilder - zeitgleich in MXPEG, MJPEG und erstmals auch im
Industriestandard H.264. Die innovative Kameralinie Mx6 ist schneller, flexibler und
leistungsstarker und eroffnet hnen neue Anwendungs- und Integrationsméglichkeiten
fir alle Anforderungen.
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Dr. Luise Weithaler

Was ist das?

Es ist gar nicht neu, nicht unbedingt digital und fihrt trotz-
dem zum Erfolg? Die Antwort heil3t Kooperation, heute auch
bekannt als Netzwerken oder besser noch Networking.
Innovative Unternehmen, egal welcher GroRle, zeigen es vor.
Gemeinsam mit den richtigen Partnern ist man stark und kann
seine Starken noch besser zur Geltung bringen und dem Kun-
den einen Mehrwert verschaffen. Die Bergbahn AG Kitzbuihel
ist seit 10 Jahren damit auf ununterbrochenem Erfolgskurs
(vgl. S. 50), die Gletscherbahnen Kaprun AG und die Maisko-
gel Betriebs AG gehen gar noch einen Schritt weiter und se-
hen eine erfolgreiche Zukunft durch eine Fusionierung und ei-
ne seilbahntechnische Verbindung der Hausberge von Kaprun
(vgl. S. 20/21). Und die Kampenwandbahn mdochte als Teil
der Bergbahnkooperation Chiemgau einfach Lust aufs Seil-
bahn-Fahren machen. ,Wenn man erst einmal mit einer Seil-
bahn gefahren ist, wird man schnell feststellen, dass es Spaf}
macht. Wir hoffen, dass man dann auf den Geschmack
kommt, noch andere Bahnen nutzt und Seilbahnen noch be-
liebter werden”, so Marketingchef Benjamin Mdiller.

Genau dieser Meinung ist auch das Team vom MOUNTAIN
MANAGER, in Zukunft aber nicht nur im alpinen Bereich, son-
dern auch in der Stadt.

Boden bereiten, Wege zeigen

Seilbahnen spielen ihre Vorziige namlich nicht nur am Berg
aus, sondern kénnen auch in der Stadt einen wichtigen Bei-
trag flr eine umwelt- und ressourcenschonende Personenbe-
forderung leisten. Nicht tiberall und nicht fiir jedes Problem
sind sie eine Losung. Es kann aber durchaus Sinn machen,
,wenn der OPNV in die Luft geht”.

Die Vorziige von Seilbahnen sind im urbanen Bereich noch
nicht in den Kopfen der Stadtplaner und Stadtentwickler, der
Fuhrungskrafte in Verkehrsunternehmen und Verkehrsver-
blinden oder in der Verkehrspolitik angekommen. Genau da
setzt unsere neue Fachzeitschrift public/cable/trans (pct)
an. Public/cable/trans mochte informieren, was Seilbahnen
auch im urbanen Raum leisten konnen, zeigen, welche Erfah-
rungen schon mit Seilbahnen im urbanen Raum gemacht
werden und zum Diskutieren anregen.

Um das im deutschsprachigen Raum und international an die
richtigen Adressen zu bringen, haben sich der EUBUCO Ver-
lag/Hochheim als Herausgeber vom MOUNTAIN MANAGER
und die DVV Media Group/Hamburg als Herausgeber ,DER
NAHVERKEHR” zur Kooperation entschlossen. Gemeinsam
verfligen die beiden Verlage Uber jahrelange Erfahrung und
Medienprasenz in der Seilbahnbranche und im OPNV sowie
Uber erfahrene Teams aus Journalisten und Medienprofis.
Dazu Manuel Bosch, Verlagsleiter Technik & Verkehr DVV
Media Group: ,Immer mehr Stadte ziehen Seilbahnen als
ernsthafte Alternative im offentlichen Nahverkehr in Betracht.

Public/cable/trans soll aufzeigen, welche Chancen Seilbahnen
im urbanen Raum bieten und welche Rahmenbedingungen
zu beachten sind. Dabei wollen wir gleichermallen die Per-
spektiven von Stadt- und Verkehrsplanung, Technologie und
Okonomie abbilden." Und Alexander Ebel, GF EUBUCO Ver-
lag, erganzt: ,Fir eine nachhaltige, zukunftsorientierte Gesell-
schaft ist Mobilitat unerlasslich. Seilbahnen kénnen auch im
urbanen Raum einen Beitrag leisten. Mit public/cable/trans
wollen wir zum Nachdenken und Diskutieren anregen, Bei-
spiele aus der Praxis vorstellen und Visionen Raum geben.”
Pct erscheint erstmals im Sommer 2018, rechtzeitig zur
InnoTrans, der internationalen Fachmesse flir Verkehrstechnik
in Berlin, mit einer Auflage von 8.000 Sttick. Der Versand er-
folgt gemeinsam mit ,, DER NAHVERKEHR” und ,,Metro Report
International”. Die Zeitschrift wird bilingual in Englisch und
Deutsch publiziert.
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Expertenstatements aus
der Ski amadé Akademie

Die Hauptdarsteller des Ski amadé Expertengesprciches
(v.l.n.r.): Mag. Werner Taurer (FH Salzburg), Ski amadé
Prdisident Georg Bliem, Doris Hohenwarter (TVB Bad Gastein),
Nadine Brendel (GF Studio5640), Dr. Christoph Eisinger (Ski
amadé GF) und Direktor Thomas Wirnsperger (TVB GroBarltal).

Fotos: Ski amade

Wieviel Individualitat lasst der
Massentourismus zu?

Das 12. Ski amadé Expertengesprach im Kultur- und Kongresshaus in Sankt Johann/Pongau
drehte sich um das scheinbar kontroversielle Thema ,,Masse oder Individualitat”. Den
Vortragenden Mag. Werner Taurer (Kohl & Partner Minchen und Lektor FH Salzburg), Doris
Hohenwarter (GF TVB Bad Gastein) und Thomas Wirnsperger (TVB-Direktor GrofRarltal)
zufolge mussen individuelle Qualitat und Massentourismus kein Widerspruch sein — voraus-
gesetzt die Strategie stimmt.

Ski amadé gilt als Trendsetter unter den Skigebieten und
tiberrascht regelmdfig mit interessanten Produktideen.
Im Bild: Der héchste Bauernmarkt der Alpen auf 2.700 m.
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Ski amadeé Geschdftsfiihrer Dr. Christoph Eisinger stellte
bereits zum 12. Mal ein Expertengesprdch in der Ski amadé
Akademie auf die Beine.

Der derzeitige Vorsitzende des groften Osterrei-
chischen Skiverbundes Ski amadé Georg Bliem (GF
Planai-Hochwurzenbahnen) begriindete in seinem Er-
offnungsstatement die ,mutige Themenwahl” des
diesjahrigen Expertengesprachs: ,,Wir propagieren ja
sehr stark unsere GroRe in Ski amadé: 760 Pistenkilo-
meter, ca. 7,5 Mio. Skier Days und 233 Mio. Euro Um-
satz. Das ist zwar erfreulich, aber andererseits wissen
wir auch, dass die Individualitat beim Produkt bzw. bei
der Angebots-Aufbereitung vor Ort oftmals auch der
Schlissel zum Erfolg ist. Es stellt sich die Frage, ob die-
se beiden Fakten — zum einen die imposanten Zahlen
und zum anderen der starke Drang zur Individualitat —
zusammenpassen? Ich sage ja, weil sich das gut ver-
tragen kann, wenn jeder Player in der GroRdestinati-
on Ski amadé seine Position professionell umsetzt. Wir
sind eine starke Marke, die sich gerne als innovativer
Marktfihrer mit starken Produkten prasentiert. Die
Hotellerie, die Skischulen und viele andere Leistungs-
trager spielen eine Rolle bei der individuellen Aufbe-
reitung der Angebote fiir uns Bergbahnen. Das kon-
nen wir selbst alleine nicht erfiillen, aber sehr wohl als
Plattform gut transportieren —man denke an Produkte
wie das Erlebnis-Package ,SKI AMADE MADE MY
DAY”, die ,AMADE MINI’'S WEEK” opder ,LADIES
WEEK” oder den ,Hochsten Bauernmarkt der Alpen
auf 2.700 m” uvm. Solche Produkte haben das Poten-
zial, dass sie individuell umgesetzt werden. Fazit: Ski
amadeé lebt und profitiert von der Vielfalt unserer Leis-
tungstrager, die wiederum eine starke Marke brau-
chen.”

Mag. Werner Taurer agierte als Keynote Speaker zum Thema
,Klasse und Masse?”

Eine GroRdestination braucht beides

Ski amadé Geschéftsfiihrer Dr. Christoph Eisinger er-
ganzte: ,Wir stehen immer vor neuen Herausforderun-
gen im Tourismus, sei es Globalisierung, neue wach-
sende Herkunftsmarkte oder Veranderungen im Reise-
verhalten. Um unser Angebot laufend zu schérfen,
muissen wir unser Denken und Handeln permanent ak-
tualisieren, ohne dabei auf traditionelle Werte zu ver-
gessen. Der Spannungsbogen von Klasse und Masse
gleichzeitig in einer Destination ist elektrisierend und
fuhrt automatisch zu der Frage: Wieviel Individualitat
lasst der Massentourismus zu? Wir mussen uns diese
Frage stellen, wenn wir sommers wie winters die Bet-
ten fillen wollen. Daflr braucht es ganz einfach Mas-
se. Aber wenn wir auch eine erkleckliche Wertschop-
fung erzielen wollen, dann missen wir uns ebenso auf
den Individualismus der Géste einlassen! Das bedeu-
tet, individuelle Produkte und Zugange zu schaffen.”
Wie das gelingen kann, fiihrten anschlieBend die drei
0. e. Referenten den 180 Zuhorern vor Augen.

Herausforderungen

einer Wachstums-Branche

Keynote-Speaker Mag. Werner Taurer erinnerte da-
ran, dass momentan zwei Megatrends aufeinander
stofRen: Individualitat und Globalisierung! Die Massie-
rungserscheinungen im Tourismus sind mancherorts
schon sehr ausgepragt (Venedig, Barcelona, Dubrov-
nik etc.), die Wissenschaft beschaftigt sich damit, um
Problem-Losungen zu finden. Solche konnen z.B. in
der Besucherlenkung, im Visitor Management und/
oder im Attraktionsmanagement liegen. Weltweit ver-
zeichne der Tourismus seit vielen Jahren enorme Zu-

Die Einkaufsgemeinschaft

fur Seilbahn- und Skiliftbetriebe

in Osterreich und Deutschland.
www.pool-alpin.com
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o Bad Gastein —

“e=aMade Fol‘g;l“hi: ¥

Doris Héhenwarter stellte am Beispiel Bad Gastein vor, wie
innovative Tourismusprojekte Destinationen beeinflussen.

wachse. Im Jahr 2016 seien global 1,2 Mrd. Gastean-
kiinfte registriert worden, bis 2030 sollen diese auf 1,8
Mrd. steigen. Zwar bringe der Tourismus unbestreit-
bar hohe Wertschépfung und wirtschaftlichen Wohl-
stand in vielen Regionen doch zuletzt wiirden immer
haufiger Diskussionen tiber Auswiichse und negative
Folgen des Massentourismus gefiihrt. Jeden Winter
kommt es an Anreisetagen in die Skigebiete auf den
Stralen zu Staus, hohe Frequenzen in den Skigebie-
ten flihren zu Diskussionen tber Qualitat und Ausbau-
grenzen.

Konkret konnen aus Marktentwicklungen und Studi-
en dazu drei Thesen abgeleitet werden:

1) Massentouristische Phanomene sind hauptsachlich
an Hotspots feststellbar, d. h. konzentriert an attrakti-
ven Punkten von Destinationen und/oder an den
,Hubs” des Reiseverkehrs.

2) Saisonen bzw. zeitliche Faktoren flihren zu Massie-
rungserscheiungen (Festspielzeit in Salzburg, Silvester
in den Skigebieten etc.) und damit zu einem sprung-
haft erhohten Reiseaufkommen und einer damit ver-
bundenen hohere Dichte in den Zielgebieten.

3) Die Tendenzen werden durch den global zuneh-
menden Tourismus noch deutlich verstarkt werden.
Gruppenreisen z. B. aus Asien verstarken den Druck auf
bestimmte Zielgebiete und bringen zudem soziale
Spannungen durch Kulturunterschiede. Strategische
Planung und aktives Management der Besucherstro-
me sind in den Destinationen damit wichtiger denn je.

Daraus lassen sich vor allem funf zentrale Herausfor-

derungen ableiten, die es zu bewaltigen gilt:

» Abnehmende bzw. geringere Besucherzufrieden-
heit in Zielgebieten mit Massentourismus;

> Kapazitatsprobleme;

» Ubernutzung von Einrichtungen und Infrastruktu-
ren;

» Umweltbeeintrachtigungen;

> Schlechtere Lebensqualitat fir Einheimische und
abnehmende Tourismusgesinnung;

Da stellt sich grundsatzlich die Frage: Wieviel Touris-

mus vertragt es liberhaupt? Mussen wir uns sinnvol-

lerweise beschranken (z.B. auf Tageskapazitaten wie

in Lech mit 14.000 Skifahrern)?

Sind die Wachstumsgrenzen erreicht?

Fraglos sind an den Hotspots des heimischen Touris-
mus Diskussionen tber Ausbaugrenzen zu fihren und
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Strategien zu entwickeln, die auch eine Entzerrung
der Reisestrome erlauben. Ziel muss dabei ein gesun-
der Tourismus sein, der auch einen wesentlichen Bei-
trag fir das Gemeinwohl leistet. Professionelles Ma-
nagement der touristischen Attraktionen und Desti-
nationen beinhaltet auch gezielte Besucherlenkung
und ein strategisches Management der Reisestrome,
um die Produktqualitat nicht zu gefahrden. Uber eine
hohe Qualitat des Lebensraumes der Einheimischen
wird in der Regel auch ein hochwertiger Erlebnisraum
fur den Gast erreicht.

Gefahr droht aber auch durch eingeschrankte Dienst-
leistungsqualitat infolge der reduzierten Kontaktmog-
lichkeit mit dem Gast. Fehlende Zeit fiir den Kunden
flihrt zu Anonymisierung und Verlust an Individualitat
im Gastekontakt.

Quantitat und Qualitat

gleichzeitig moglich?

Mit geschickter strategischer Planung und Positionie-
rung kann eventuell einer nachlassenden Besucherzu-
friedenheit in Zielgebieten mit Massentourismus, so-
wie Kapazititsprobleme, Ubernutzung von Einrich-
tungen und Infrastrukturen und vor allem auch
schlechtere Lebensqualitat fur Einheimische vorge-
beugt werden.

Bei hoher Nachfrage nach einer Destination ist auch
das Spektrum an Kaufkraft bzw. die Breite des Kunden-
interesses grofRer. Mehr Nachfrage bedeutet nicht nur
die Zunahme von Konsumenten von Billigangeboten,
sondern auch eine gestiegene Chance, hochwertige
Qualitatsprodukte abzusetzen. Aus Sicht des Anbieters
gilt es die Grundsatzentscheidung zu treffen: Quali-
tats- und somit Preisfiihrer zu sein (vielleicht auch in ei-
ner Nische), oder Kostenfiihrer am Massenmarkt? Bei-
des hat nebeneinander Platz, Gefahr droht vor allem
bei Mittelmal® und Austauschbarkeit. Grundsatzlich
erlaubt hohe Nachfrage auch eine héhere Varianz an
Angeboten! Attraktionsmanagement bedeutet immer
auch Entwicklung neuer regionaler Produkte und
Dienstleistungen, welche der Strategie folgen und ne-
ben lokalen Produzenten auch neue Technologien ein-
binden. Man kann die Qualitat tiber Spezialangebote
und Dienstleistungen steigern. Auf Betriebsebene fin-
den sich gerade in touristischen Hochfrequenz-Desti-
nationen viele hochwertige Angebote.

An guten Besuchermanagement-Konzepten zur zeitli-
chen und geografischen Steuerung der Besucherstro-
me verbunden mit professioneller Besucherlenkung
liber Beschilderung und Information (von der Website
bis zu elektronischen Displays bzw. Broschiren etc.)
und flexiblen Ticketing-Prozessen kommt man aber
nicht mehr vorbei.

Was ebenfalls Qualitat erzeugt, ist mit den Einheimi-
schen ein Konzept fir die Gestaltung des Lebens-
raums in der Region zu erarbeiten und u. a. dabei die
Tourismusgesinnung ansprechen. Denn durch die He-
bung der Lebensqualitat fir die Einheimischen ver-
bessert sich auch die Erlebnisqualitat fir die Gaste.



Nischenprodukte beleben Bad Gastein
Wie Nischenprodukte aussehen kénnen, stellten Doris
Hohenwarter, GF des Tourismusverbandes Bad Gast-
ein, und Nadine Brendel, GF von Studio5640, im Rah-
men eines kurzen Impulsreferats tiber den traditions-
reichen Wintersportort Bad Gastein dar. Anhand pra-
xisnaher Beispiele zeigen sie, wie innovative Hotel-
und Tourismusprojekte Destinationen beeinflussen.
Ein Kreis junger Kreativer weckt derzeit das einst leicht
verstaubte Kaiserbad aus dem Dornroschenschlaf.
,,Bad Gastein, ein Sehnsuchtsort mit vielen Ecken und
Kanten versucht mit einer gezielten Gasteansprache
Individualtourismus neben Massentourismus zu ent-
wickeln.” berichtet Doris Hohenwarter. , Aus der Not
heraus mussten wir uns neu erfinden”. Mit verschie-
denen Nischenevents und einer engagierten, innova-
tiven Hotelszene gelinge es nach und nach dem Kur-
ort, trotz der verwaisten Hotels im Ortskern, neues
Flair einzuhauchen und flr verschiedenste Gaste-
schichten wieder interessant zu werden.

Natiirlich individuell

»~Wer ist im Urlaub schon gern Teil einer groRen Mas-
se?” fragte sich auch der dritte Referent Thomas Wirns-
perger, Tourismusdirektor des innovativen GroRarlta-
les. Jeder sehe sich selbst als Individuum und mochte
als solches behandelt werden, auch wenn oftmals Ver-
haltensmuster an den Tag gelegt werden, die jener un-
zahligen anderen Menschen d@hneln. Um die Gaste zu-
friedenzustellen, miisse man ihnen daher das Gefiihl
geben, ein genau mallgeschneidertes Angebot fir sie
zu haben und ihnen dieses individuell auf deren Wiin-
sche zugeschnitten zu verkaufen, so Wirnsperger. Der
TVB-Direktor betitelte Skitourismus zwar als Massen-
tourismus, ,,doch obwohl die Gaste die unterschied-
lichsten Bediirfnisse haben, bekommen sie diese je-
weils individuell befriedigt und fiihlen sich somit inte-

;ragﬁv; -
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Thomas Wirnsperger, TVB-Direktor GroBarltal, steuerte den
Vortrag , Nattirlich individuell” bei.

ressanter Weise nicht als Teil einer Masse”, flihrte er
weiter aus. Ski amadé sei in der gliicklichen Situation,
aus dem Vollen schopfen zu konnen und decke somit
nahezu samtliche Nischen im alpinen Skitourismus ab.
,Zusatzangebote zum eigentlichen Urlaubsmotiv
schaffen Mehrwert und Begeisterung. So zum Beispiel
die neuen, auBergewohnlichen Erlebnisskitage ,Ski
amadé — made my day” oder die Angebote von BERG-
GESUND (www.berg-gesund.at) wie Eisklettern, ge-
fuhrte Schneeschuhwanderungen oder gefiihrte Ski-
touren.” Diese augenscheinlich ,kleinen Dinge” kon-
nen mitunter sogar urlaubsentscheidend fir eine indi-
viduelle Urlaubsplanung und den Wiederbesuch sein,
meinte Wirnsperger.

In der abschlieRenden Expertendiskussion wurden die
brennenden Fragen des Publikums diskutiert, mit dem
Schluss, dass Individualitdt immer im Auge des Be-
trachters liegt. Sie ist zudem nicht nur buchungsent-
scheidend, sondern ermdglicht den Gastgebern auch
eine hohere Preisdurchsetzung, denn ein personlich
mafRgeschneidertes Angebot wird bei Preisgleichheit
immer bevorzugt. In vielen Fallen seien die Kunden so-
gar bereit, (geringfligig) mehr zu bezahlen. Wie viel,
das hangt vom Grad der Individualisierung ab.

GanKid

we move. you smile.

Wir planen & realisieren
Erlebniswelten und Ausflugsziele
fir Sommer und Winter.
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Marius Massimo
GF Idee Concept & Exhibition GmbH

Es geht letztlich immer

um Emotionen

Die Firma ,idee Concept & Exhibition Engineering” gilt als Trendsetter in den Bereichen
»~Ausstellungen/Museen fur Bergbahnen” und , Erlebnis-Optik” wie z. B. mit dem intelligen-
ten Aussichtsfernrohr VIScope oder dem StoryCube VISholo. Die MM-Redaktion hat sich mit
GF Marius Massimo uber den aktuellen Stand der Entwicklung unterhalten.

MM: , Herr Massimo, wie schreitet die Verbreitung des
von Euch erfundenen intelligenten Aussichtsfernrohrs
VIScope voran?”

Marius Massimo:,,Prinzipiell sehr gut — in Summe
sind ca. 250 Sttick seit der Einflihrung vor sechs Jahren
aufgestellt worden. Positiv ist vor allem, dass Be-
standskunden wie z. B. das Kitzsteinhorn nach einigen
Jahren weitere Gerate fiir neue Standorte bestellen.
Das zeugt von grofRer Zufriedenheit. Davon abgese-
hen, sind 2017 auch etliche neue Kunden in der
Schweiz, Deutschland und Osterreich dazugekom-

men. Eine Premiere fiir uns war heuer die Erschlie-
Bung des Sudtiroler Marktes aber auch erstmalige Lie-
ferungen nach Slowenien (Rogla) und ein Skigebiet in
Andorra.”

MM: , Das VIScope gilt nach wie vor als Weltneuheit.
Was ist genau das Einzigartige daran und welchen Ef-
fekt fiir den Nutzer hat es?”

Massimo: , An erster Stelle steht die perfekte Optik,
die speziell entwickelt wurde. Beim Blick durch dieses
Aussichtsfernrohr wird die Landschaft rundherum le-

Panorama mit Geschichte(n). VIScope, das Erlebnisfernrohr, inszeniert die Landschaft und verwandelt eine
Aussicht in ein unvergessliches Erlebnis. Im Bild das Salzburger Alpendorf St. Johann.

=
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Fotos: idee




bendig. Mit einer sogenannten parallaxenfreien Ein-
blendung erhalt der Betrachter einen scharfen Blick
auf das jeweilige Objekt und eine ebenso punktge-
naue und nicht verzerrte Einblendung der dazu geho-
rigen Information:

Wie hoch ist der Gipfel? Wie heiRt dieser Ort? Welche
Region, welches Land er&ffnet sich am Horizont? Da-
mit erzielen wir eine prazise Sicht- und Lesbarkeit, un-
abhéangig von der Sonneneinstrahlung. Man kann sa-
gen: VIScope verwandelt Blicke in die Landschaft in
Inszenierungen, die den Gasten in Erinnerung blei-
ben. Und das ohne Strom und - dank analoger Tech-
nik — bei einfacher Wartung, was wiederum die Betrei-
ber sehr schatzen. Wenn sich Informationen andern,
benotigt es keine Neuprogrammierung. Wir tauschen
einfach den Filmstreifen aus, der sich im Gerat befin-
det.

VIScope kommt inzwischen nicht nur auf der Zugspit-
ze, dem GroRglockner, in den Dolomiten oder in der
Schweizer Aletsch Arena zum Einsatz. Spannende
Fernblicke bietet es auch auf die Leuchttiirme vor der
Nordsee-Halbinsel Butjadingen, auf die Fjordland-
schaft im norwegischen Stranda oder auf die Rebla-
gen eines Weinbergs!

Immer mehr nachgefragt wird auch unser zweites
VIS-Produkt, das VISholo. Dank der in diesen Wiirfel
eingebauten Optik verwandeln sich Erlebniswege,
Museen, aber auch Fullgangerzonen in begehbare
Geschichtsbticher.”

MM: , Nun zum Thema Ausstellungen. Welche Projek-
te sind hier kurz vor der Fertigstellung?”

Massimo: ,Da waren einmal das Projekt ,90 Jahre
Schmittenhéhebahn’ sowie eine neue Ausstellung im
Tal furr die Tiroler Zugspitzbahn in Ehrwald zu nennen
—am Berg gibt es u. a. ja bereits das ,Schneekristallmu-
seum’ von uns.

Bei der Jubilaumsausstellung auf der Schmitten wird ein
groRes Gelandemodell des Skigebietes samt fahrenden
Modell-Seilbahnen und Pistengeraten bzw. Schnee-
maschinen eines der Highlights sein. Zur Seilbahnge-
schichte selbst wird eine Ausstellung auf 300 m?
prasentiert, die u. a. Historisches als auch interaktive
Module beinhaltet. Alt und neu werden gegentiber-
gestellt, z.B. die erste Gondel und die heutige Por-
sche-Gondel. Es werden auch optische und haptische
Elemente eingesetzt — etwa ein grofles Kaleidoskop in
Form einer abgeschnittenen Pyramide.

Auch bei der Zugspitzbahn gab es eine 90 Jahre alte
Seilbahn. Der Antrieb wurde bei der Abtragung der al-
ten Station erhalten und nun wird um diesen histori-
schen Antrieb herum ein topmodernes Gebaude er-
richtet, das u. a. die Maschine in Funktion zeigt. Er-
ganzend dazu wird eine Ausstellung aufgebaut, die
Gasten im Ort Lust machen soll, auf den Berg mit der
Zugspitzbahn hinaufzufahren. Es handelt sich also um
keine Technikausstellung, sondern um eine Prasenta-
tion der Attraktionen am Berg: das tolle Panorama, ein
Museum, Sonnenaufgangsfahrten abends ein Fon-
due-Essen usw. Auch auf diese Art kann man beim
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Rendering Regenlounge fiir das Projekt Bldcpﬁérgah

Gast Emotionen generieren oder besser gesagt Mar-
keting dafiir betreiben, dass er den Schritt wagt, ein
Seilbahnticket zu |6sen. Dieses Beispiel taugt durch-
aus als Vorbild fiur die Branche, dass man mehr ma-
chen kann als nur ein paar Plakate aufthangen. Letzt-
lich geht es immer darum, Emotionen zu verkaufen!”

MM: , Wie sind eigentlich die Auftraggeber darauf ge-
kommen, das Projekt mit Euch zu machen?”
Massimo: ,Es eilt uns ein gewisser Ruf voraus, dass wir
uns viel Kompetenz bei Ausstellungen fiir Seilbahnen
erworben haben. Tatsachlich haben wir schon etliche
Projekte umgesetzt, man denke z.B. an ,50 Jahre
Ischgl’, das o.e. ,Schneekristallmuseum auf der Zug-
spitze’, das Seilbahnmuseum bei der Seegrubenbahn
(Innsbruck), das ,Ski- und Heimatmuseum’ in St. Anton
oder die Ausstellung im Naturparkhaus Kaunergrat.
Auch bei dem neuen Projekt mit der Schweizer Santis-
Schwebebahn AG wurden wir aufgrund unserer Ex-
pertise in diesem Bereich ausgewahlt — und einem
Schweizer Anbieter vorgezogen. Im Bereich Erlebnis-
inszenierung gibt es natiirlich eine Reihe von Anbie-
tern am Markt, die jedoch tberwiegend im Outdoor-
bereich tétig sind. Unser Fokus liegt mehr auf dem In-
fotainment mit der Seilbahntechnik selbst — z.B. wie
in Ischgl bei einem Seilbahnmodell der 3 S-Umlauf-
bahn, wo man sich die Technik detailgetreu nachge-
baut anschauen kann! Das bringt mehr als Filme oder
Animationen.

Auf der Schmittenhdhe sind wir eine Kooperation mit
Verdandi eingegangen, bei der wir uns ebenfalls wie-

Rendering fiir die neue Wetterhalle auf dem-Sé:%.-

der mehr um den seilbahntechnischen bzw. seilbahn-
historischen Teil gekimmert haben.

Generell entdecken immer mehr Bergbahnunterneh-
men den Nutzen von Ausstellungen: Man kann dem
Gast ein Schlechtwetterprogramm auf dem Berg bie-
ten und ihn unterhalten. Das macht vor allem fir Fe-
riengdste im Sommer Sinn.”

MM: , Was kénnen Sie uns Genaueres iiber die Aufga-
benstellung am Sdntis im Appenzellerland sagen?”
Massimo: ,Fiir den bekannten und beliebten Haus-
berg in der Bodenseeregion erstellen wir einen kom-
pletten Masterplan zur mittelfristigen Entwicklungs-
strategie. Es geht einerseits um die Inszenierung des 6
Lander-Blicks samt Attraktivierung des Ausstiegsberei-
ches; Andererseits geht es um das Thema ,Wetter’,
dem eine Ausstellung gewidmet wird. Am Santis exis-
tiert namlich seit 150 Jahren eine Wetterstation, da
man es hier oft mit extremen Wetterlagen zu tun hat.
Wetter- und Naturphanomene erlebbar machen, ist
eine unserer Starken aufgrund unseres Meteorologie-
Studiums.

Die 600 m? groRe Indoorgestaltung nimmt auch Be-
zug auf das o. e. Panorama, unter anderem mit einer
Weltneuheit: einem virtuellen 3D-Flug von Gipfel zu
Gipfel mittels professionellem Flugsimulator. Das ist
etwas Einzigartiges, das es so auf der Welt noch nir-
gends gibt. Parallel dazu strebt GF Bruno Vattioni ei-
ne generelle Umstrukturierung der Infrastruktur an —
u.a. wird auch das Bergrestaurant aufwendig umge-
baut.”

Rendering Panoramakuppel Séintis




Intuitiv besser.

Das neue Fahrzeug- und Bedienkonzept des PistenBully 100.

Einfache Bedienung, mehr Effizienz und mehr Ergonomie: Mit der neuen Fahrzeug-
generation erfiillen wir die Wiinsche unserer Kunden und setzen neue Standards.

© Starkster Motor seiner Klasse mit
6 Zylindern, 186 kW/253 PS und kraft-
vollem Drehmoment

© Abgasnorm Tier 4f (vorbereitet fiir
EU Stufe 5)

© Intuitiver Joystick fiir proportionale
Steuerung aller vier Schildfunktionen
zeitgleich

© Neue Frasengeneration fiir das beste
Finishing und fiir effizienteres Arbeiten

www.pistenbully.com

© Ergonomische Einheit aus Sitz, Lenkrad,

Armauflage und Joystick mit individuellen
Einstellmdglichkeiten

© Patentiertes 10" Touch-Display mit markierten
aktiven Fahrzeugteilen fiir einfache Bedienung

© Komfortable Kabine mit deutlich mehr
Raum und verbesserter Rundumsicht

© Mit vier Laufachsen und starkem Motor
auch fiir alpinen Einsatz geeignet

1SSy

100

Q) Intuit;,,
W 31

Verantwortlich in die Zukunft

2017 sons.




Das 1. SkiFood-Festival der Alpen wird im Hochzillertal tiber
die Biihne gehen.

Einer von vielen traumhaften Pldtzen: Lounge mit Panoramablick.

Schultz Gruppe holt Megatrend in die Berge

Hochzillertal-Kaltenbach eroffnet
Saison mit 1. SkiFood Festival

14

In den Lifestyle-Metropolen der Welt begeistern Street-Food-Festivals mit Spezialitaten im

Vorubergehen Millionen Menschen. Die Schultz Gruppe hat den Genusstrend aufgegriffen

und zum Hochgenuss gemacht: Beim ersten SkiFood Festival vom 15. bis 17. Dezember in

der Skiregion Hochzillertal-Kaltenbach erwarten Wintersportler Spezialitaten aus 7 Landern.

Verwohnt werden die Gaste auf den Bergen, im Tal und sogar in den Skiliften.

Skivergniigen und Gaumenfreuden seit jeher zu-

sammen. Wintersportler schédtzen die Destination
deshalb nicht nur fiir ihre perfekt praparierten Pisten,
ihre Familienfreundlichkeit und die gute Erreichbar-
keit, sondern auch fir die herausragende Kiiche der
Restaurants und Berghiitten. Die Skiregion Hochziller-
tal-Kaltenbach bietet also ideale Bedingungen, um
den Megatrend Street Food von den Stralen auf die
Pisten zu bringen. Aus Street Food wird SkiFood —
beim 1. SkiFood Festival vom 15. bis 17. Dezember.

I n der Skiregion Hochzillertal-Kaltenbach gehoren

Leckerbissen in drei Hohenlagen

Mit dem modernen Genuss-Event startet die Skiregi-
on Hochzillertal-Kaltenbach in die Wintersportsaison
2017/18 als das ,,geschmackvollste Ski-Opening Os-
terreichs”. Diverse Leckerbissen gibt es in drei Hohen-
lagen: An der Talstation bieten Gourmet-Markte inter-
nationale Vielfalt (Samstag und Sonntag, 16. und 17.
Dezember). Droben auf den Bergen wird dann aufge-
tischt. 7 internationale Starkdche lieRen ihr Know
How und auch kleine Geheimtipps ihrer landestypi-
schen Kiche in die kulinarischen Vorbereitungen des
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Festivals einflieBen. Mit diesen Tipps und Anregungen
kreieren die eigenen Kdche der 7 Hiitten nun Spezia-
litaten aus 7 Landern, aus Frankreich, Spanien, Italien,
Deutschland, Osterreich, Norwegen und der
Schweiz. Die Gaumenfreuden auf hochstem Niveau
werden jeweils als 3-Gange-Meniu zum Preis von
29,00 € serviert oder als einzelne Gerichte a la carte.
Doch auch auf dem Weg zwischen Tal und Gipfeln
bleibt die Kulinarik nicht auf der Strecke: Als besonde-
res Highlight versorgen die Liftstationen ihre Gaste
mit Gratis-Kostproben aus 7 Landern nach dem Mot-
to: ,Genuss zum Abheben und Schweben”.

Als besonderes Schmankerl bietet die Skiregion Hoch-
Zillertal-Kaltenbach zum Saisonstart das SkiFood-Ex-
klusiv-Paket fiir 199,— € pro Person an. Darin enthal-
ten sind folgende Leistungen: ein 3-Tages-Superski-
pass, zwei Ubernachtungen in einer typischen Ziller-
taler Frihstiickspension, ein zweistlindiger Test der
neuesten Skimodelle und ein Gutschein fiir eine Son-
nenliege. Das Paket ist online unter www.hochziller
tal.com buchbar. Tagestickets fur das SkiFood Festival
sind mit Skipass und Mentigutscheinen direkt an
den Liftkassen der Skiregion Hochzillertal-Kaltenbach



W)

skijood
festival

HOCHZILLERTAL

erhaltlich. Weitere Informationen
unter www.hochzillertal.com.

Uber die Schultz-Gruppe

Die Schultz Gruppe ist eines der groten
und renommiertesten Tourismusunternehmen in Os-
terreich. Das Portfolio des Familienunternehmens
umfasst derzeit mehrere Skigebiete, Resorts, Hotels
und Chalets, den Golfclub Zillertal sowie die Luxus-
Hitten Adler Lounge, Kristall- und Wedelhitte in Ti-
rol, Osttirol und Karnten. Unter der Fiihrung der Ge-
schwister Martha und Heinz Schultz erlangen Hotels
wie das Gradonna****S Mountain Resort die begehr-
testen Tourismus-Preise. Die Skigebiete punkten
durch ihre moderne Infrastruktur, hochste Qualitatim
Bereich Beschneiung, Gastronomie und Kulinarik. Das
personliche Engagement der Familie Schultz und die
Liebe zum Tun sind in allen Projekten spirbar.

"'ﬁ@x‘&\\ ':t«x\

In 7 Hiitten werden aus 7 Ldndern Spezialitéten aufgetischt.
Im Bild die ,, Wedelhtitte”.

ZAHLEN UND FAKTEN
ZU SKI-OPTIMAL HOCHZILLERTAL

P 5-Sterne-Skigebiet

» 5 Gondelbahnen, 12 Sesselbahnen, 19 Schlepplifte,
3 Foérderbander.

» Mebhr als 90 Pistenkilometer.

P 83 % des Skigebiets bestehen aus blauen und roten
Familienabfahrten.

» Fast 100 % der Pisten konnen bis ins Tal beschneit werden.

P Kinder unter 6 Jahren fahren gratis, bis 15 Jahre gelten 50”
und bis 18 Jahre noch 20” ErmaRigung.

P Skiresort.de kiirte Ski-optimad Hochzillertal Kaltenbach zum
Testsieger.

P 2 Talabfahrten, Stephan-Erberharter-Goldpiste beleuchtet
bis ins Tal.

P Kostenloses Parkhaus direkt an der Talstation.

BACHER

SKIDOO METALL

www.bacher-skidoo-metall.at

LywVx ‘@
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Fotos: Alturos Destinations

., Peaksolution” hat sich dem digitalen Vertrieb touristischer Dienstleistungen (iber einen
One-Stop-Shop im Internet verschrieben. Jiingste Referenz: der Top4-Skipass in der Schweiz.

, Skiline” und , Peaksolution” unter einem Dach

Digitalisierungs-Strategie von

Alturos Destinations bringt Mehrwert

16

Der Kampf um Gaste wird in Zukunft weitgehend digital ausgetragen. Die Digitalisierung

der Gaste uber ,Skiline” einerseits und die Digitalisierung der Dienstleistungen

Uber ,Peaksolution” andererseits ermoglicht Bergbahnbetreibern bzw. Destinationen

ein intelligentes Bestandskunden-Marketing. Seit September gehoren die beiden

Klagenfurter Firmen unter dem Dach von ,Alturos Destinations” zusammen. Fur die

Anwender ergibt sich dadurch ein Mehrwert.

,Skiline” ist mit seinen Produkten Hohenmeterser-
vice, Skimovie, Speedcheck, Photopoint, Bikemovie
etc. die grofite Wintersportcommunity der Welt und
seit dem jlingsten Auftrag vom Skigebiet Grandvaliera
aus Andorra — einem der 30 grofiten Skigebiete der
Welt—in nunmehr 14 Landern bei 260 Kunden vertre-
ten. Mit ,,Skiline” lassen sich emotionale Erlebnisse in-
szenieren und anonyme Urlauber in bekannte User
konvertieren. Diese konnen dann mit personlichem,
digitalen Content versorgt werden, womit sich neue
Méoglichkeiten im Marketing eréffnen. ,,Ungezieltes
Marketing im Giel3kannenprinzip hat ausgedient und
ist Geldverschwendung”, meint Geschaftsfihrer Da-
niel Wakounig.

»Peaksolution” hat sich dem digitalen Vertrieb touristi-
scher Dienstleistungen Utber einen One-Stop-Shop im
Internet verschrieben. Seit 2016 wurde das Portfolio
noch um ,Strategische Unterstiitzung” erweitert und
erreichte prompt grofle Aufmerksamkeit durch das
Crowdfunding-Projekt in Saas Fee (MM berichtete
mehrmals) vergangenen Winter. ,Durch die Umset-
zung von Europas groRtem Crowdfunding konnte ein
weiterer Meilenstein erreicht und die Fiihrungsrolle im
Bereich des touristischen E-Commerce alpiner Regio-
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nen unter Beweis gestellt werden”, kommentiert COO
von ,,Peaksolution” Herwig Probst die Entwicklung.

Jiingste Referenz: Der Top4-Skipass
Kirzlich konnte man in der Schweiz einen weiteren Er-
folg verbuchen: den TOP4-Pass fiir die bekannten Ski-
regionen Adelboden-Lenk, Gstaad, Jungfrau und Mei-
ringen-Hasliberg. Motto des Zusammenschlusses:
666 Pistenkilometer flr nur 666 Franken! ,,Damit ha-
ben wir bewiesen, dass wir der richtige Partner fiir
technisch anspruchsvolle Projekte sind und Kunden
unsere Erfahrung in diesem Bereich zu schatzen wis-
sen”, so Probst weiter. Das Spezielle daran: Erstmals
wurde ein regionsiibergreifender und voll integrierter
Online-Verkauf von Skipass Saison-Abos umgesetzt.
4Wir sind iberzeugt mit dem Top4-Pass ein auf die
Gaste zugeschnittenes Produkt geschaffen zu haben,
welches einen echten Mehrwert flr Urlauber bietet
und dem sich im Umbruch befindenden Wintersport-
markt Rechnung tragt”, sagt Marco Luggen dazu (Lei-
ter Firstbahn und Wintersport Jungfraubahnen) und
erganzt, ,Um in dieser kurzen Zeit zwei unterschiedli-
che Skipass-Systeme zu vereinen und einen Online-
auftritt inklusive Shop zu realisieren war Alturos (Mut-



Der ,, Skiline”-Speedcheck Starttunnel wird bereits fiir die Wintersaison
bereitgemacht.

tergesellschaft von ,Peaksolution”) die beste Wahl
und diese Leute waren mafigeblich flr eine terminge-
rechte Fertigstellung verantwortlich.”

Mehr Wertschopfung im Tourismus

Zum 15-jahrigen Bestehen der Alturos Gruppe wur-
den Anfang September die beiden Klagenfurter Un-
ternehmen ,,Skiline” und ,,Peaksolution” unter dem
Dach der Alturos Destinations zusammengefasst. Al-
turos Destinations ist ein internationaler Key Player
mit Sitz in Pfaffikon (CH), welcher mit seinen Losun-
gen fur ein perfektes, digitales Customer Lifecycle Ma-
nagement einer Destination sorgt und treuer Wegbe-
gleiter bei der Planung und Umsetzung von Digitali-
sierungsstrategien ist. 68 Mitarbeiter arbeiten an vier
Standorten in drei Landern: Klagenfurt und Gotzis (A)
Pfaffikon (CH) und Tresserve (FR). Der Auftrag von Al-
turos Destinations ist klar umrissen: ,,Wir sorgen fur
mehr Wertschopfung im Tourismus,” sagt Geschafts-
fihrer Michael Saringer, der seit dem Start im Jahr
2002 die Geschicke des Unternehmens leitet. Durch
die jungste Buindelung der Kompetenzen wird sich ein
Mehrwert fur die Kunden ergeben, ist man bei Alturos
Destinations Uiberzeugt.

Digitales Entertainment im Wintersport
Ein Beispiel fiir eine konsequente Umsetzung der ge-
meinsamen Digitalisierungsstrategie ist das o. e. Pro-
jekt Grandvalira. Das Skiresort mit mehr als einer Mil-
lion Gasten pro Jahr wird diese in Zukunft mit ,, Skili-
ne”-Installationen perfekt unterhalten. Mit den inno-
vativen Produkten Speedcheck & Photopoint werden
auf der Piste emotionale Erlebnisse inszeniert. Beim
Speedcheck versuchen die Skifahrer das Maximale an
Geschwindigkeit auf der speziell abgesicherten Piste
herauszuholen. Als Andenken konnen die Fahrer ein
Bild mit der Spitzengeschwindigkeit im Skiline-Portal,
der App oder am Terminal abrufen. Mit dem Skiline-
Photopoint entsteht, mittels modernster Spiegelre-
flex-Technologie, eine hochwertige Aufnahme die nur
Uber die Nummer des Skitickets online abgerufen
werden kann - die Privatsphare der Kunden ist da-
durch gesichert.

o: Jungfraubahnen Management AG

Der Leiter Firstbahn und Winter-
sport Jungfraubahnen Marco Lug-
gen setzt auf Alturos Destinations.

Skiline Geschdftsfiihrer Daniel
Wakounig am Arbeitsplatz.

Skiline CEO Daniel Wakounig: “Aufgrund der spekta-
kularen Bilder werden sich die Gaste noch lange an ih-
ren Aufenthalt erinnern und konnen ihre Erlebnisse
mit ihren Freunden auf Social-Media-Kanalen teilen.”
Fir den Anwender ergibt sich ebenfalls ein Mehrwert
aus dieser neuen Attraktion: vollig neue Moglichkeiten
der zielgerichteten Kommunikation und Vermarktung
von Angeboten an Bestandskunden.

|1| Infos:

www.alturos.com

Ingenieurbiro Brandner

Karl-Schénherr-Strabe 8

6020 Innsbruck
office@ib-brandner.com
Tel.: 0512/563332
Fax: 0512/5633324

-y

Flanung - Geotechnik - Bauleitung
Seilbahnen und Lifte - Tragwerksplanung
SiGe-Planung
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Direkt neben der Dorfbahn , 8 EUB Rosenkdpfl” wurde in Werfenweng
Anfang Juli ein 400 m langer RopeRunner in Betrieb genommen.

Der Abflug erfolgt bei der Sonnenterrasse des
Bergrestaurants , Auszeit”.

Auch Werfenweng setzt auf den ,,RopeRunner”

News von der sichersten
und wirtschaftlichsten ZIP-Line

Das Flying Fox-System ,RopeRunner” gilt seit ihrem Markteintritt 2010 als wirtschaftlichste und sicherste

ZIP-Line. Uber 10 Anlagen wurden bisher realisiert — die jiingste namens ,Speed Liner” in Werfenweng

(Salzburg) — und alle Anwender bestatigen die hohe Produktqualitat und die niedrigen laufenden Kosten.

er Salzburger Tom Liebmann, GF
D von Engineering — Mechatronics

GmbH, kommt selbst von der
Seilbahntechnik und produziert als Einzi-
ger ein Flying Fox-System nach der an-
spruchsvollen Vergnligungsgerate-
Norm. Hier liegt ein wesentlicher Unter-
schied zur gangigen Klettersport-Norm,
wie sie fur Hochseilgarten existiert und
die Ubrigen Hersteller arbeiten. Damit ist
aber nicht nur eine sehr hohe Produkt-
qualitat gesichert, sondern im Fall von
RopeRunner auch maximale Sicherheit
und optimale Wirtschaftlichkeit. Die An-
lagen verursachen im Schnitt nur ca. 0,1
bis 0,4 €/ Fahrt an laufenden Wartungs-
und Ersatzteilkosten. Das bestdtigen An-
wender im Gesprach mit der MM-Redak-
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tion. So etwa Reinhard Kurz, Betriebslei-
ter der 3 S Pardatschgratbahn bei der Sil-
vrettaseilbahn AG Ischgl, bei welcher im
Vorjahr der 2 km lange , Skyfly” mit zwei
parallelen Linien in drei Sektionen instal-
liert wurde: ,Wir haben jetzt zwei Som-
mersaisonen und eine Wintersaison Er-
fahrung mit dem RopeRunner. Grund-
satzlich wird der Skyfly sommers wie win-
ters sehr gut angenommen. Im Sommer
hatten wir zuerst Bedenken wegen des
Preises von 39,— Euro/Erwachsenem bzw.
25,— Euro/Kind, aber diese sind schnell
verflogen. An Spitzentagen verzeichen
wir 160 Fahrten, mehr ware von der Ka-
pazitat her auch nicht maoglich.

Die Technik ist meiner Meinung nach
ausgereizt, da gibt es keine Probleme.

Laufende Kosten und Wartung sind kein
Thema! Bei einer Seilbahn liegen diese
sicher héher. Manchmal gehen natdr-
lich kleine Verschleillteile kaputt, aber
sonst nichts.” Ein schones Kompliment
von einer bedeutsamen Image-Refe-
renz, bei der man sich im Vorfeld mit
den wichtigsten am Markt angebotenen
Flying-Fox Produkten auseinanderge-
setzt hat!

Sehr geringer
Wartungsaufwand

Oder die Anlage in der Schweizer Desti-
nation Hoch Ybrig aus dem Jahr 2011 -
eine der ersten RopeRunner Anlagen
Uberhaupt — meldet, dass sie lediglich
15.000,— Euro flr Ersatzteile inklusive



Service pro Jahr aufbringen muss. Auf
diese Zahl kommt auch Werner Berger,
GF vom Abenteuerpark Grobming bzw.
der Zipline am Stoderzinken (Steier-
mark), mit 2,5 km Lange ihres Zeichens
die groRte in den Alpen:

~Unsere Anlage ist seit 2013 im Einsatz.
In Relation zur GroRe ist der Wartungs-
aufwand relativ gering — nicht zuletzt
wegen der verschlei- und wartungs-
freien Wirbelstrombremse. Wir kommen
bei 30.000 Fahrten im Jahr auf 15.000
Euro Wartungskosten. Zum Austau-
schen fallen z.B. manchmal Laufrader
an, wenn der Gummi verschlissen ist.
Auch das Sicherungssystem Safety Line
senkt die Wartungskosten — von der ho-
hen Sicherheit ganz abgesehen. Der Er-
folg mit dieser Attraktion hat unsere Er-
wartungen Ubertroffen, so dass wir ab
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Ein 12 m hoher Zielturm musste errichtet werden, um den notwendigen Durchhang

des Seiles zu erreichen.

Sommer 2018 eine weitere Attraktion,
den ,Flying Coaster” anbieten werden.
Diese wird auf einem diinnen Rohr in
3 m-8 m Hohe von der Talstation der
bestehenden Zipline Stoderzinken bis
zum Abenteuerpark Grébming fir
atemberaubendes  Achterbahnfeeling
und hohen Funfaktor sorgen.”

Frequenzsteigerung

auch im Winter

Auch der Abenteuerberg in Werfen-
weng bei der Dorfbahn , Rosenkopfl”
bietet seit der Sommersaison seinen
Gasten eine 400 m lange RopeRunner
Anlage mit 100 m Hoéhenunterschied
und SMARTrun-Bremssystem. Da sich
die Mittelstation der Seilbahn direkt
beim Zielturm des Flying-Fox befindet,
erfolgt der Riicktransport der Rollen und

Referenzliste RopeRunner

Jahr Ort Sektionen  Lines
2011:  Hoch Ybrig (CH) 2 1
2013  Stoderzinken (A) 2 4
2014 Dubai Skihalle (UAE) 1 2
2014  Orelle (F)1 1 1
2014  Oberaudorf (D) 1 1
2015  Satoraljadjhely (HU) 1 2
2016  Young Chun (KOR) 1 2
2016 Ischgl (A) 3 2
2017  Werfenweng (A) 1 2
2017  Hadong (KOR) 3 2

Hohendiff. Gesamtlinge Tempo
400 m 2.250 m 100 km/h
600 m 2.500 m 95 km/h

24 m 1.530 m 45 km/h
230 m 1.300 m 100 km/h
142 m 650 m 80 km/h
165 m 1.1015m 90 km/h
333 m 1.365m 115 km/h
320 m 1.996 m 80 km/h
100 m 400 m 75 km/h
638 m 3.260 m 105 km/h

der Gurte mittels der 8er EUB zum Ab-
flugturm. Seit Anfang Juli wurden 3000
Fahrten vom Kind (ab 30 kg) bis zu den
GroReltern registriert — der alteste Teil-
nehmer war 92 Jahre alt. Wie Betreiber
Manfred Weiss von Sport Alpin mitteilt,
war die Errichtung einer Flying Fox Anla-
ge am bestehenden Gelande eine tech-
nische Herausforderung. Ein 12 m hoher
Zielturm musste errichtet werden, um
den notwendigen Durchhang des Seiles
zu erzielen, welcher eine sichere Verzo-
gerung garantiert. Der RopeRunner ist
wintertauglich und wird daher pro-
blemlos auch im Winter betrieben, da
der Start direkt an der Bergstation der 8
EUB und des Bergrestaurant Auszeit situ-
iert ist. Ein spezielles Rettungsgerat mit
Motorantrieb und Bremssystem steht
zur Wartung und Bergung bereit.

»Eine Bergung war aulRer den laufenden
Ubungen aber noch nicht notwendig.
Auch die Ausfiihrung der Planung von
Tom Liebmann und die Montage durch
die Fa. RopeRunner verlief einwandfrei.
Das System funktioniert bestens und der
RopeRunner (hier ,Speedliner”) ist si-
cher eine zusatzliche Attraktion an der
Dorfbahn. Eine Frequenzsteigerung
(Einzelfahrten Fulganger) wird durch
den RopeRunner und der weiterfiihren-
den Rodelbahn von der Mittelstation
auch im Winter erwartet”, sagt Weiss.
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Ubersicht der
neuen Bahnen.

Skigebiete Maiskogel und Kitzsteinhorn
Vision wird Realitat

Im Oktober haben die Gletscherbahnen Kaprun AG und die Maiskogel Betriebs AG einen
entscheidenden Schritt fir eine gemeinsame Zukunft gesetzt. In der Hauptversammlung

Techn. Daten MK Maiskogelbahn

wurde sowohl die Fusionierung der Gesellschaften beschlossen als auch die folgende

seilbahntechnische Verbindung.

Hausberge von Kaprun seilbahntechnisch so zu

verbinden, dass man direkt vom Ortszentrum
auf das Kitzsteinhorn gelangt. Jetzt wird diese Vision
mit Hilfe des Konzepts ,Masterplan Kaprun 4.0”, das
vom Schweizer Tourismusberater Dr. Roland Zegg/
grischconsulta ausgearbeitet wurde, Wirklichkeit. Die
Gemeinde Kaprun, der Tourismusverband Kaprun,
die Gletscherbahnen Kaprun AG und die Maiskogel
Betriebs AG ziehen an einem Strang und machen Na-
gel mit Kopfen (vgl. dazu MM 1/17 S. 44 ).
Die Fusionierung der Gesellschaften wird so vor sich
gehen, dass die Maiskogel Betriebs AG in die Glet-
scherbahnen Kaprun AG aufgenommen wird. Die
Gletscherbahnen Kaprun AG hat im letzten Geschifts-

S chon seit Jahren gibt es die Idee, die beiden

System: 10er-Kabinenbahn
Hersteller: LEITNER ropeways System:
Anzahl Kabinen: 123 Hersteller:

Forderleistung:

2.800 P/h bei max.
Fahrgeschwindigkeit 6 m/s

Anzahl Kabinen:
Forderleistung:

Talstation: 768 m
Mittelstation: 1137 m Talstation:
Bergstation: 1.570 m Bergstation:
Schrdge Lange: 3.813m Schrage Lange:
Fahrzeit: 12 min. Fahrzeit:
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Techn. Daten 3K
Kaprun-Kitzsteinhorn-K-onnection

Fahrgeschwindigkeit 8 m/s

jahr einen Gesamtumsatz von 38,1 Millionen Euro er-
zielt und fast eine Million Gaste beférdert. Die Maisko-
gel Betriebs AG hat zuletzt 5,7 Millionen Euro umge-
setzt und transportiert im Winter durchschnittlich
115.000 Gaste.

Mit diesem Schritt wachsen aber nicht nur zwei
Kapruner Leitbetriebe zusammen, die folgende seil-
bahntechnische Anbindung setzt ebenfalls Akzente:
,Die heute beschlossene Investition von 81,5 Mio.
Euro ist die bei weitem grote, die die Gletscherbah-
nen Kaprun AG in ihrer mehr als 50-jahrigen Ge-
schichte getatigt hat. Sie ist nur moglich, weil die Ak-
tionare, die Gemeinde Kaprun und die gesamte Regi-
on geschlossen dahinterstehen”, so Gletscherbah-
nenvorstand Ing. Norbert Karlsbock.

KAPRUN CENTER

3S-Bahn
DOPPELMAYR

32 fir je 32 Personen
2.700 P/h bei max.

gelbahn Ortszentrum 768 m
> Kassen

2.000 Stellplatzen

1.570 m > Rent- und Sportshop

1.975m > Direktion und Office der Gletscher-
4311 m bahnen Kaprun AG

9,1 min.

P Platzierung: Talstation MK Maisko-

» Ski-und Skischuhdepot mit mehr als



Zwei Etappen

Die seilbahntechnische Anbindung wird ab 2018 in
zwei Schritten erfolgen. Zuerst wird im Dezember
2018 die MK Maiskogelbahn, eine 10er-Kabinenbahn
auf den Maiskogel eroffnet. Ein Jahr spater nimmt die
3K Kaprun-Kitzsteinhorn-K-onnection vom Maiskogel
zum Kitzsteinhorn den Betrieb auf. Die erste Dreiseil-
umlaufbahn Salzburgs wird dann die Gaste vom Mais-
kogel direkt in den Bereich Langwied am Kitzstein-
horn bringen.

Ab Dezember 2019 wird es schlieflich mdglich sein,
direkt vom Kapruner Ortszentrum auf 768 m Seehche
Uber den Maiskogel die Gipfelstation am Kitzstein-
horn auf 3.029 m mit Hilfe von 6 Seilbahnen in einer
Lange von 12 km zu erreichen. , Die 12 Kilometer lan-
ge Panoramafahrt wird nicht nur die langste durchge-
hende Seilbahnachse, mit 2.261 Héhenmetern wird
auch die groRte Hohendifferenz in den Ostalpen be-
quem {berwunden”, freut sich Ing. Norbert Karls-
bock.

Durch die neuen Bahnen wird kiinftig aber nicht nur
ein Direkteinstieg vom Ortszentrum tber den Famili-
enberg Maiskogel in das Gletscherskigebiet Kitzstein-
horn sicher gestellt — es wird erstmalig auch eine Ab-
fahrt von 3.029 bis auf 768 m ins Tal geben. Gleichzei-
tig mit der MK Maiskogelbahn wird im Dezember
2018 das Kaprun Center eroffnet.

Das neue Servicecenter bietet Kassen und einen Rent-
& Sportshop. In einem neuen groRen Depot kdnnen
Gaste ihre Skier und Schuhe deponieren und bequem
zu Full oder mit Ski- und Dorfbus zu ihrem Hotel ge-
langen. Gaste aus anderen Orten und Tagesgaste, die
schnell auf den Gletscher gelangen wollen, kdnnen als
Einstiegspunkt, so wie bisher, die Talstation Gletscher-
jet Kitzsteinhorn wahlen.

Die ersten Vorbereitungsarbeiten fiir die Verbindungs-
bahnen sind bereits im Herbst angelaufen, der Spa-
tenstich fir beide Aufstiegsanlagen erfolgt im April
2018.

Ing. Norbert Karlsbéck, Vorstand Gletscherbahnen Kaprun AG.

HIGHTECH IST WICHTIG,
ABER WIR MENSCHEN MACHEN
DEN UNTERSCHIED
z

Realisierbare und finanzierbare
Lésungen fir mehr Schneesicherheit
und Pistenqualitét.

Interessiert? +43 (0) 662 89 09 52
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Die Blombergbahn
in Bad Tolz setzt

bei ihrem Freizeit-
angebot auf digitale
Videolésungen von
MOBOTIX.

NACHTRODELN

-nEN SAMSTAG 19-22 UHR

-———
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TrRpaarie’ Blamterghans

Blomberg: Freizeitspal® mit gutem Gefuhl

Mehr Uberblick und Sicherheit
dank MOBOTIX

Raus aus dem Alltag, rauf auf den Berg — das ist der Slogan des Blombergs bei Bad Tolz (D).
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Mit der Sommer- und Winterrodelbahn, dem Kletterwald, schénen Wanderwegen sowie

einer Kindererlebniswelt ist er wahrend des gesamten Jahres ein beliebtes Ausflugsziel von

Gasten aller Altersklassen. Fur einen reibungslosen Ablauf und ein sicheres Freizeitvergniigen

sorgen MOBOTIX Kameras an den unterschiedlichsten Standorten.

Tolz durch seine 1.286 m lange Sommerrodel-

bahn, die mit ihren 17 Steilkurven und 40 Schi-
kanen die langste ihrer Art in Deutschland ist. Aber
auch die Alpen-Achterbahn, der Trampolin-Park so-
wie die vielen Wanderwege bieten im Sommer eine
Menge Abwechslung. Und in der verschneiten Jahres-
zeit sorgen die 5,5 km lange Winterrodelbahn und 20
Kilometer Winterwanderwege fiir jede Menge Spal}.
Auf den Berg geht es entweder zu Full oder mit dem
Doppelsessellift. Die Sicherheit der Besucher spielt auf
dem gesamten Gelande und bei allen Freizeitangebo-
ten eine wichtige Rolle. Daher setzt der Betreiber des
Blombergs bereits seit 2005 auf eine Videosicherung.
Die alte Anlage basierte jedoch auf analoger Technik,
was Probleme mit sich brachte. Zum einen entsprach
die Bildqualitdt nicht mehr den aktuellen Anforderun-
gen. Zum anderen war das alte System mittlerweile
fehleranfallig geworden und der Support nicht mehr

B ekannt ist der Blomberg in der Nahe von Bad
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zufriedenstellend. Eine neue moderne Losung sollte
implementiert werden.

,Neben dem analogen Videosystem hatten wir bereits
seit zehn Jahren Webcams von MOBOTIX im Einsatz.
Diese waren immer sehr zuverlassig und robust — trotz
groRRer Temperaturschwankungen und hoher Sonnen-
einstrahlung”, erzahlt Hans Zintel, Betreiber der Blom-
bergbahn. ,,Daher hat uns auch das Konzept der digi-
talen Videoldsungen von MOBOTIX, das unser Partner
ITK-Bayern vorgestellt hat, direkt Gberzeugt.”

Sukzessive Erweiterung

Im ersten Schritt wurde die Sommerrodelbahn mit Vi-
deosystemen ausgestattet. ,Da am Berg keine Kabel-
verbindungen vorhanden waren und eine Verlegung
zu teuer gewesen ware, haben wir hier zunachst eine
WLAN-Richtverbindung fir den Datenaustausch auf-
gebaut”, erklart Klaus Hochwind von der ITK-Bayern.
Im Einstiegs- sowie Start- und Zielbereich der Bahn sind

Fotos: MOBOTIX




Fiir einen reibungslosen Ablauf und ein sicheres Freizeitvergniigen
sorgen MOBOTIX Kameras an den unterschiedlichsten Standorten.

insgesamt sieben M25 angebracht. Die hochwertigen
Sicherheitskameras sind besonders robust und kénnen
auch bei extremen Witterungsbedingungen eingesetzt
werden. Dies spielt gerade am Berg eine wichtige Rolle,
wo im Sommer bis zu 38 Grad im Schatten und im
Winter bis zu =19 Grad vorherrschen. Die Daten der
aufgenommenen Bilder werden auf einem Network At-
tached Storage (NAS)-System mit 8 Terrabyte gespei-
chert, das sich in der Talstation befindet.

Aufgrund des erfolgreichen Betriebes dieser Systeme,
wurde die Losung sukzessive erweitert. Mittlerweile
sind am gesamten Berg Videosysteme von MOBOTIX
im Einsatz. Wahrend die Parkplatze mit wetterfesten,
robusten M15-Allround Dualkameras gesichert wer-
den, gibt eine Hemispheric Q25 mit einer Rund-um-
Sicht von 360 Grad einen guten Uberblick iiber die
Alpen-Achterbahn. Eine weitere M15 hat den Ein-
gangsbereich im Blick. Auch der Biergarten sowie der
Trampolinpark werden mit M15 Kameras beobach-
tet. Die Datenilibertragung erfolgt tiber ein Glasfaser-
kabel, das bereits beim Neubau der Sommerrodel-
bahn verlegt wurde.

Die Talstation der Doppelsesselbahn, die auf den beliebten Miinchner

Hausberg fiihrt.

Mitarbeitereinsatz und

rechtliche Absicherung

Dank des neuen Videosystems erhalt der Betreiber ei-
nen guten Uberblick iiber den gesamten Blomberg.
,Wir kdnnen nun unsere Mitarbeiter dort einsetzen,
wo diese im Bedarfsfall benétigt werden. Auf die Bil-
der der Kameras konnen nicht nur die Mitarbeiter im
Kassenbereich zugreifen, ich kann dies auch mit mei-
nem Android-Telefon oder meinem Tablet. So habe
ich immer und dberall einen guten Uberblick und
kann sofort reagieren”, erklart Zintel. Wichtig beim
Betrieb der Freizeitanlage sind auch rechtliche Aspek-
te. ,Mit dem neuen Sicherheitssystem kdnnen wir do-
kumentieren, dass wir alle Vorschriften fiir einen siche-
ren Betrieb der Rodelbahn einhalten wie beispielswei-
se genaue Einweisungen der Fahrgaste. Gleichzeitig
sind wir in der Lage, im Schadensfall genau zu bele-
gen, wie sich ein Vorfall ereignet hat.” Damit sind ein
reibungsloser Ablauf und ein sicheres Freizeitvergni-
gen am Blomberg garantiert.

Gebrauchte Pistenfahrzeuge aller Hersteller
Giinstige Preise - beste Qualitit - exzellenter Service
Komplette Préiparierung der Pisten

Weltweiter Service fiir Ihre Pistenraupen

oty oo

Antonios Karakikes
FriedrichstraBe 17
78652 Deisslingen

Telefon
Mobil
E-Mail
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THALER

Der neue Skiservice-Automat von
Thaler kommt mit attraktivem Design.

Thaler wird Komplettanbieter mit innovativer Skiservice — Anlage

Erst perfektes Skiservice ermoglicht
begeisterndes Fahrerlebnis

Hermann Thaler aus Schruns schafft es immer wieder, wegweisende Innovationen im Bereich Skiservice &

Rent & Depot auf den Markt zu bringen. Sein jliingster Coup ist ein aulergewohnlicher Skischleif-Automat,

der bei hoher Kapazitat den perfekten Ski mit World Cup Optik produziert. Das Ubergeordnete Thema ist

jedoch nicht die scharfe Kante oder der tolle Belag, sondern das perfekte Fahrerlebnis fur die Wintersportler!

Interviewpartner
Hermann Thaler,

GF der gleichnamigen
Firma aus Schruns.

MM: ,Was hat Sie dazu bewogen, eine
neue Skiservice-Maschine auf den Markt
zu bringen, der ja bereits von etlichen
einschldgigen Produkten , gesegnet”
ist?”

Herrmann Thaler: ,Ich selbst komme
aus Rennlauf und Skischulwesen, aulRer-
dem war ich Jahrzehnte in der Skitun-
ingbranche tatig. Der perfekte Ski bzw.
die exakte Abstimmung von Belag und
Kante hat meiner Erfahrung zufolge ei-
nen sehr hohen Stellenwert, denn das
Skivergnuigen ist ganz klar von diesem
Faktor sowie von den optimalen Pisten-
verhaltnissen abhangig.

Ein weiterer wichtiger Punkt ist die scho-
ne Optik des Belages. Nachdem ich im-
mer bei Spezialisten schone Profile und
Muster in den Belag machen lie und je-
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der, der diese Muster sah, selbst auch un-
bedingt ein solches haben wollte, reifte
bei mir der Gedanke, eine neue Maschi-
nensystematik auszuarbeiten, die diese
Anforderung erfiillt. Ganz nach dem
Motto: das Bessere ist des Guten Feind!”

MM.: , Sie haben damit bewusst Ihr An-
gebots- bzw. Produktportfolio erweitert.
Welche Absicht steckt dahinter, fungie-
ren Sie nun als Komplettanbieter. Mit
welcher USP?”

Thaler: ,Wir versuchen laufend, in je-
der Produktgruppe Neues einzubrin-
gen, um den Gasten und somit unseren
Kunden ein spezielles Produkt anzubie-
ten. Bei den Ski Racks und Schuhtrock-
nern z.B. verstauen wir 25 % bis 50 %
mehr Material auf gleicher Flache, im
Ladenbau haben wir ein magnetisches
Regalsystem entwickelt, welches totale
Gestaltungsfreiheit und aulRergewdhnli-
che Optik zulasst, und auch bei den De-
pot- bzw. Trocknungsschranken haben
wir einen neuen Standard gesetzt, (sie-
he z.B. Fiss & Gerlos). Mit der Einflih-
rung der neuen Schleif-& Tuninganlage
kann der Kunde nun von Projektkonzept
und Planung Uber 3 D Renders bis hin
zur Fertigstellung der Ausstattung alles
aus einem Guss von uns erhalten!

Und zwar mit Produkten, welche auf die
kiinftigen Anforderungen der Gaste &
Unternehmer von uns entwickelt wor-
den sind.”

MM: , Was ist das Besondere an der Ma-
schine? Wodurch unterscheidet sie sich?”
Thaler: ,Wie oben bereits erwdahnt, war
das Ziel den perfekten Ski fiir jedermann
zu ermoglichen. Um das in hoher Kapa-
zitat zustande zu bringen, benétigt man
7 Aggregate sowie 9 Arbeitsschritte in
spezieller Reihenfolge. In dieser Anlage
haben wir eine neuartige Anordnung
der Aggregate geschaffen, wodurch
beste Optik, d.h. der schone Ski bei sehr
hoher Kapazitat, moglich wird. Die Op-
tik ist sehr wichtig, da diese auch der
Laie beurteilen kann. Das zweite USP ist
die total einfache Bedienung der Anla-
ge. Man bendtigt keinen Spezialisten,
der die Anlage bedient. Auch die Dame
an der Kassa kann mit weilen Hand-
schuhen dem Kunden einen Ski in , Welt
Cup Qualitat” geben! EINFACHSTE BE-
DIENUNG war die Pramisse bei der Ent-
wicklung. So wird der Unternehmer un-
abhangiger von Saison-Arbeitskraften,
welche noch dazu Spezialisten sein soll-
ten.” Gerade ,jedermann” bendtigt den
perfekten Ski fir den genussvollen Ski-



tag, und genau der wird bisher straflich
vernachlassigt.

MM: , Welche Einstellung haben Sie zum
Thema Skiservice iiberhaupt? Wird das
unterschdétzt bzw. im Hinblick auf den
Gdstenutzen nicht richtig gehandhabt?”
Thaler: ,Die Wintersportler stehen 8
Stunden auf den Brettern. Die Skigebie-
te tun alles Mogliche und investieren
pro Skifahrertag zwischen € 3 und € 7,
um dem Gast die optimale Piste flr das
Skivergniigen zu bieten. Damit der Win-
tersportler die schonen Pisten genielRen
kann, benotigt er auch den perfekten Ski
dazu! Bei den meisten Wintersportlern
ist es so, als wiirden sie sich mit abgefah-
renen Winterreifen auf einer Schnee-
fahrbahn bewegen! Auch prasentieren
sich die Pisten ab Mittag meistens etwas
abgefahren, wo der Gast nur mit gutem
Kanten kontrolliert und ohne Angst die-
se neuralgischen Stellen meistert. Der
Skifahrer soll daher das Gefiihl bekom-
men, das perfekte Material an der Bei-
nen zu haben, das macht ihn happy.”

MM: , Sollen Seilbahnbetreiber das The-
ma ,Skiservice’ selber in die Hand neh-
men, statt es dem Sportfachhandel zu
tiberlassen? Warum sollen sie Skiservie-
Maschinen offensiv im Kassenbereich
platzieren?

Thaler: ,Ob die Bergbahnen es selbst
in die Hand nehmen oder mit Partnern,
hangt von der ortlichen Situation ab,
aber eine hohe Verantwortung hat die

SKISERVICE & RENT LY.V AT

Bergbahn doch, dass ihre Kunden eine
schone vergnugliche Skiwoche haben.
Ich schédtze das 80% der Gaste mit
schlechtem Material unterwegs sind. Es
ist Fakt, dass viele Familien nicht mehr
Skilaufen gehen, da Mami den Sport aus
Angst nicht mehr betreibt. Ein frisch pra-
parierter Ski hat 100% Kantengriffig-
keit, nach einer Woche Skilaufen auf har-
ten Pisten jedoch nur mehr 50%. Das
bedeutet, der Gast hat nur mehr 50%
Kontrolle, Vergniligen, Sicherheit und
Spal. Eine Familie gibt schnell einmal €
15.000 fiir einen Winterurlaub aus, wo
Skilaufen der Mittelpunkt ist, und we-
gen ein paar Euro kommt nur die halbe
Begeisterung auf!? Die Skier meiner Fa-
milie werden alle 2 bis 3 Tage nachbear-
beitet, jeder der den perfekten Ski
kennt, will man ihn nicht mehr missen.
Die Pisten werden ja auch taglich frisch
gemacht, weshalb nicht die Skier?

Sind die Schleifanlagen, welche fiir den
Kunden ja interessant und relativ kom-
pakt sind (ca. 6,5 m Lange), in den Kas-
senhallen oder Zugangen positioniert,
werden die Gaste darauf sensibilisiert,
dass auch Skier — wie alles auf der Welt —
Pflege bendtigen. Wahrend der Gast die
Liftkarte kauft, wird sein Ski getunt, er
geht mit noch groRerer Freude mit ser-
vicierten Skiern auf die frische Piste.

Ein weiterer Vorteil: abends wenn die
grol3e Menge der Kunden- und Leihskis
geschliffen wird, gibt es in den Kassen-
hallen genligend Platz fiir die Logistik
und Manipulation des Materials. Die €

Sicherheit durch Innovation

avalanche
control

WYSSEN

300.000 teuren Analgen werden nicht
im Keller versteckt.

Diese Thematik konnte auRerdem auch
marketingmalig  genutzt  werden:
Wenn z.B. eine 5 oder 6-Tageskarte ge-
kauft wird oder eine Familie mit drei
Kindern kommt, gibt es einen 50 % Gut-
schein fiir das Skiservice dazu! Hier kann
man die Phantasie walten lassen.”

MM: , Geht es letztlich um das ,Winter-
sporterlebnis’ an sich, dessen Profil man
schdrfen soll, und nicht wirklich um
Hardware im engeren Sinn?”

Thaler: ,Ich denke, es ist das Lebensge-
fuhl, von dem der Wintersport profitiert.
Das Erlebnis Berg, der steile Hang, das
Skifahren ist in einem gewissen Sinn
auch sexy, nach einem Skitag ist der Kor-
per voller Endorphine, das macht die
Leute happy.

Dieses positive Gefiihl kann noch gestei-
gert werden, indem man den Leuten die
Angste abnimmt, wenn sie mit gutem
Material entspannter genielen konnen.
Die Schleifanlagen sind nur Mittel zum
Zweck, wie die Schneemaschinen oder
der Lift. Der Gast kommt wegen dem
Abfahren. Die Bergbahnen nehmen die
Verantwortung, dass jeder Gast die Top-
Piste hat, ernst. Fehlt nur noch, dass je-
der den top gepflegten Ski an den Bei-
nen hat. Alleine das Bewusstsein sollte
bei jedem Wintersportler da sein, mit
der Anlage X4-Transformer haben wir
die das Werkzeug & die Grundlagen da-
fur geschaffen.

Woyssen Avalanche Control AG
3713 Reichenbach, Switzerland
+41336767676

info@wyssen.com / www.wyssen.com
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LN MONTAGE

Auf Montage mit wolfkabine

Swiss Room(s) to go
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Das modulare wolfkabine-Konzept bietet mit moderner
GFK-Technologie flexible und dauerhafte Raumlosun-
gen flr den professionellen Einsatz an exponierten Seil-
bahnen. Ein weiterer Vorteil ist die rationelle Baustellen-
Montage der komplett eingerichteten Elemente.

Insgesamt drei Raumelemente setzte
wolfkabine auf zwei Ebenen an der Bergstati-
on der neuen Sesselbahn Eischoll-Striggen.

ach langem Ringen stand im Friihjahr dieses
N Jahres die knapp 4 Mio. CHF-Finanzierung fiir

die neue fixe Vierersesselbahn Eischoll-Strig-
gen der Sportbahnen Eischoll Augstbordregion AG
(SEA) als Ersatzanlage fir den ehemaligen Kiipfer-
Zweiersessel (Bj. 1980). Als Zubringeranlage ins Skige-
biet und als winterliche Beschaftigungsbahn entlang
der 1,2 km langen Talabfahrt ist die neue Bahn tatséch-
lich die Lebensader des kleinen Skigebiets (insg. 15 km
Piste) und damit des gesamten Oberwalliser 460-See-
len-Bergdorfs Eischoll oberhalb Raron. Uber 940 m
und sieben Stiitzen fiihrt die Garaventa 4-CLF vom tal-
seitigen Umlauf (ca. 1260 m NN) zur Bergstation mit
fahrbarem Antrieb (1562 m NN) und leistet mit 35
Fahrzeugen max. 608 P/h (bei 2,30 m/s).
Ab Ende Juni erfolgte der Abriss der alten Anlage —im
August begannen die Arbeiten auf der bestehenden
Trasse und in den nur geringfiigig versetzten Stations-
bereichen. Bei den notwendigen Bauten fiir Kom-
mando- und Leistungsraume, Kassen- und Sanitarbe-
reiche entschieden sich die Bauverantwortlichen zur
Straffung der zeitlich eng getakteten Ablaufe und zur
Erleichterung der Baustellen-Logistik fiir das wolfkabi-
ne-Modulsystem des Schweizer Fiberglas-Spezialisten
Hugo Wolf AG. Neben einem kombinierten Kassen-
und Kommandoraum in der Talstation orderte man
drei weitere Kabinen fiir Zentralsteuerung, Notan-
trieb und Gastetoiletten. Gerade am Berg, wo mit gut
50 m2 der grofite Raumbedarf bestand, bot sich laut
SEA-Bauleitung das schlisselfertige Wolf-Konzept an.
Es mussten nicht tiber Wochen mehrere Gewerke vom
Betonbauer bis zum Fliesenleger koordiniert werden
und deutlich weniger Baustellenverkehr entstand.
Nur die Unterkellerung und Bodenplatten waren mit
allen notwendigen Schachten, Zu- und Abgangen zu
erstellen, alles darliber lieferte wolfkabine.
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Flexible Ridume fiir

professionelle Nutzung

Die Halfte der etwa 40 Kabinen pro Jahr verlassen das
Wolf-Werk in Seftigen in ,Alpine”-Ausfiihrung, das
heilt mit aufwandiger Thermo-Isolation in Sandwich-
Wandelementen und Doppelboden sowie besonders
tragfahigen Dachkonstruktionen (max. 600 kg/m?).
10 Jahre Garantie auf Wasserdichtheit gibt der Fiber-
glas-Spezialist auf seine GFK-Konstruktionen mit
Grundrahmen und Beschlagen aus korrosionsfesten
Stahlen oder Leichtmetallen. ,Im Gegensatz zu kon-
ventionellen Bauten, die regelméRig Schutzanstriche
oder Abdichtungen bendétigen, sind unsere Kabinen
im Betrieb nahezu wartungsfrei. Und das tiber 20 Jah-
re und mehr, was etwa den genehmigten Lebensdau-
ern der Seilbahnen entspricht,” erklart Geschaftsfiih-
rer André Sommer. Auch in anderen Aspekten orien-
tiert sich wolfkabine eng an betrieblichen Erfordernis-
sen: Je nach Raumnutzung und Aufstellort lassen sich
die Einheiten in Feuerwiderstandsklassen EI30/EI60
ausristen und konnen so als Leistungsrdume mit
Steuerungselektrik oder Generatoren auch innerhalb
brandschutzrelevanter Bereiche positioniert werden
(z. B. unmittelbar an Seilumladufen).

Wolfkabinen lassen sich als Kommando-, Technik-, Kas-
sen- oder Sanitarraume flr Personal und Gaste einsetzen
und je nach Platzbedarf und -mdglichkeiten in Form
und Grundflache (4 bis 24 m?) frei konfigurieren. Das
gilt auch fir die Innenausstattung — von fertig montier-
ten Schaltern und Steckdosen uber Beleuchtung, Hei-
zung oder Belliftung bis hin zu Blro-/Schaltereinrich-
tungen, kompletten Kiichenzeilen oder eben Toiletten-
einrichtungen fir den hochfrequenten Gastebetrieb.
Etwa drei bis vier Monate veranschlagt André Som-
mer fir ein Projekt von der ersten Kontaktnahme bis
zur Auslieferung. ,,Dabei begleiten wir den Kunden



1: Die Baustelle beim Eintreffen des wolfkabine-Konvois. Ne-
ben der Antriebsstation des Garaventa-4CLF wurden der be-
tonierte 3 x8 m-Lagerraum und die daneben liegende Boden-
platte fiir den Sanitdrbereich bauseits bereit gestellt.

3: Aufgerdumt: Je nach Verwendungszweck werden Wolfkabi-
nen fertig mébliert geliefert. Rechts die Kommando-Kabine
mit Arbeitspult und vorbereitetem Steuerschrank-Schacht,
links einer der beiden WC-Bereiche in der Sanitdr-Kabine.

von Anfang an, setzen seine Ideen in detaillierte Pldne
um und Gbernehmen auf Wunsch die gesamte Koor-
dination mit den beteiligten Gewerken.” Dank Mo-
dulbauweise und nahezu ausschlieBlich Schweizer
Zulieferern geht es dann schnell: ,,Wir benétigen etwa
vier Wochen Produktionszeit, dann steht die Kabine
fixfertig im Werk und kann an den Haken genommen
werden.” Dabei liefert wolfkabine ,just-in-time” und
Ubernimmt die Montage auf der Baustelle — je nach
Zuganglichkeit und Einzelgewicht lassen sich die Ka-
binen auch per Heli einfliegen.

In diesem Jahr liefert wolfkabine unter anderem in die
Schweizer Skigebiete Verbier, Leysin, Obersaxen und
Grachen. Nach Vaujany in Frankreich ging die erste
Kabine mit Holzverkleidung ab Werk, die sich an der
neuen Kabinenbahn Enversin besonders gut in die be-
waldete Umgebung eingliedert.

Schnell montiert

Wie flexibel das wolfkabine-Konzept ist, zeigte sich
auch in Eischoll, als der ursptingliche Liefertermin aus
Griinden der Baustellen-Logistik um gut zwei Wochen
nach hinten verschoben wurde. Mitte Oktober ist es
dann soweit: Bis zur Talstation Eischoll aufgrund der

2: Gut 2500 kg wiegt der wolfkabine-Leistungsraum mit weit
tiberkragendem Dach (Grundfidiche: 4 x 3 m), der mit dem
LKW-Aufbaukran zentimetergenau positioniert wird.

4: André Sommer (Mitte) und das Montageteam in Eischoll
(v..): Elektriker Sandro Bacher (Winsun AG/Eischoll), Wolf-
Monteur Simon Sigrist, LKW-/Kranfahrer Andreas Furrer (Mar-
tin Wittwer AG/Wattenwil) und Wolf-Monteur Roland Piller.

Uberbreite noch von der Polizei iiber die Kantonsstra-
Ren eskortiert, machen sich die beiden PS-starken
LKW mit Aufbaukran Gber enge Kehren auf die letzten
300 Hohenmeter zur Bergstation Striggen, wo drei
der insgesamt vier Kabinen-Einheiten auf dem beto-
nierten Technik- und Lagerraum und der daneben lie-
genden Grundplatte montiert werden.

Neben den LKW-Fahrern begleiten André Sommer
zwei Wolf-Monteure. Nach kurzer Zeit sind die Kabi-
nen gesetzt und verschraubt, die hinzu gezogenen
Elektriker und Klempner tibernehmen den Anschluss
der bereits im Fundament verlegten Zu- und Ablei-
tungen. ,Je nach Ortlichkeit und Kabinenzahl rech-
nen wir vor Ort mit einer Montagezeit von einem bis
maximal anderthalb Arbeitstagen,” erklart André
Sommer. Kein Vergleich zu den zwei Monaten Bau-
zeit, die in Eischoll mit konventioneller Technik not-
wendig gewesen waren. Und auch bei den Baukos-
ten punktet wolfkabine: , Konventionell waren hier
wohl gut 300.000 Franken fallig gewesen, das glei-
che Volumen haben wir zu etwa der halben Summe
verwirklicht.” tbh

II' Info: www.wolfkabine.com
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Symphony 10:
Weltpremiere in Groden

28

Nach der 3S Kabine ,, Symphony” prasentiert LEITNER ropeways nun deren , kleine

Schwester”: Die Symphony 10 bietet Hochstleistung in Sachen Platzangebot, Komfort

und Erlebnis-Charakter. So schafft sie neben dem Diamond-Modell ein attraktives Premium-

Angebot im Segment der 10er-Kabinen. Ihre Weltpremiere feiert die neue Kabine in der

10er-Kabinenbahn ,Piz Seteur” in Groden.

Die neue Symphony 10.

eu an der Symphony 10 ist in erster Linie das
N Design, das fur Gaste vom Betreten bis zum

Verlassen der Kabine mehr Bequemlichkeit
bringt. Das erste Komfort-Plus bietet bereits der, im
Vergleich zur 10er Kabine der Diamond Serie viel brei-
tere Einstieg. Zudem sorgen Schiebetiiren dafir, dass
der Mechanismus beim Offnen von Gasten im Nahbe-
reich der Tur nicht mehr als stérend empfunden wird.
Maximalen Rundumbilick bietet die Panoramavergla-
sung, die bis zur Decke reicht und somit ein besonders
Lluftiges” Fahrgefihl vermittelt.

Mehr Raum:

Durchatmen und genie3en!

Auch wenn das oft etwas beklemmende Gefiihl in Ka-
binen ohnedies seit langer Zeit der Vergangenheit an-
gehort: Die Symphony 10 setzt auch hier als Premi-
um-Modell vollig neue Malstabe. Die Sitzflachen
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wurden von LEITNER ropeways nochmals verbreitert
und mit kleinen Abstanden zueinander ausgefiihrt,
wodurch sich der individuelle Komfort weiter erhoht.
Fur diesen , Extraplatz” ist vor allem das neue Design
der Kabine verantwortlich. Da diese nach oben hin
breiter und somit geraumiger ist, konnte zusatzlicher
personlicher Freiraum geschaffen werden. Durch die
Neugestaltung der vertikalen Tragstrukturen lasst sich
auch das Innenleben, wie Sitzbanke und Handgriffe,
noch besser anbringen.

Die flacheren Tragstrukturen ermoglichen die Appli-
kation von LED-Streifen zur Beleuchtung der Kontu-
ren der Kabine. Innen ein Maximum an Komfort, au-
Ren das Nonplusultra an Design: Der Hauptrahmen
und das Auflenprofil sind an das Pininfarina-Design
der Symphony Kabine angelehnt, die bis heute einen
echten Qualitatssprung der gestalterischen Ansprii-
che am Seilbahnmarkt darstellt. Passend zum Design
ist die hochwertige Kabine mit Sitzen im Automobil-
design und in Echtleder ausgestattet.

Premiere an einem Hot-Spot der Alpen
Die Gaste der neuen Piz Seteur 10er-Kabinenbahn in
Groden werden die neue Symphony 10 Kabine zuerst
live erleben. Denn dort feiert das neue Top-Produkt
von LEITNER ropeways in der kommenden Wintersai-
son seine Weltpremiere. 77 Kabinen in eleganter
schwarz-blauer Optik werden dort 3.450 P/h zum Ein-
stieg in die beriihmte Sellaronda Skirunde transportie-
ren. Das Projekt der Piz de Sella S.p.A. sorgt neben die-
ser Neuheit auch fir eine Italien-Premiere: Die Mittel-
station ist landesweit die erste, die mit der neuen
Pininfarina-Station Gberdacht ist.

Eine weitere Besonderheit wird der Einstiegsbereich in
der Talstation sein. Hier hat LEITNER ropeways eine in-
dividuelle Losung fiir den Kunden entwickelt: 6 Kabi-
nen fahren 65 Sekunden lang gedffnet durch die Sta-
tion und lassen damit gentigend Zeit und Platz fir ei-
nen komfortablen Einstieg. Igor Marzola, Inhaber des
Piz Sella Skigebiets, zeigt sich iber die ,, Gesamtlosung
nach MaR” erfreut: ,Wir sind Uberglicklich, mit
LEITNER einen Partner gefunden zu haben, der unsere
Bediirfnisse mit hochwertigen technischen Losungen
rundum erfillt.”



Foto: LPA/Pitscheider

DOPPELMAYR/GARAVENTA
Nur noch 5 Minuten

ie bisherige Pendelbahn von
D Burgstall nach Véran wurde 1958

von Holzl gebaut und im Jahr
2000 modernisiert, um den Sicherheits-
standards zu entsprechen und einen bar-
rierefreien Zugang maoglich zu machen.
In den beiden Kabinen fanden jeweils 12
Personen Platz. Da die Bahn sowohl von
Pendlern als auch Touristen genutzt wird
und den gestiegenen Anforderungen nur
mehr bedingt entsprechen konnte, hat
man sich fiir eine neue Bahn entschie-
den. Investiert wurden rund 9,3 Mio.
Euro. 90 % der Kosten steuerte das Land
Stdtirol bei, 10% die Gemeinde. Der
Auftrag ging an DOPPELMAYR ltalia.
Die Arbeiten zur Modernisierung der
Pendelbahn haben im November 2016
begonnen und wurden auch wahrend
der Wintermonate nicht unterbrochen.
Der Verkehrsfluss von Bozen nach Me-
ran wurde von den Bauarbeiten nicht
behindert. Dazu blieb die Verbindung
zwischen Berg und Tal durch die alte An-
lage aufrecht.
Am 7. Oktober 2017 war es dann so-
weit, die neue Pendelbahn konnte offi-
ziell in Betrieb genommen werden. Siid-
tirols Mobilitatslandesrat Florian
Mussner betonte bei den Feierlichkeiten
die Bedeutung der Seilbahn, weil eine
solche wie kein anderes Verkehrsmittel

Die neue Pendelbahn.van
Burgstall nach-Vorap.

Anfang Oktober wurde in Sudtirol die

neue Bahn von Burgstall nach Voran in

Betrieb genommen. Mit ihrer Hilfe wurde
die Fahrzeit deutlich reduziert, der Komfort

erheblich erhoht.

in der Lage wire, Mobilitat umwelt-
freundlich zu gestalten: , Die Seilbahn
verringert das Verkehrsaufkommen, sie
ist ein nachhaltiges Angebot fiir Pendler,
aber auch fiir die Mountainbiker”, so
Mussner. Dazu sei sie ein Zeichen der
Verbundenheit zwischen Berg und Tal,
zwischen Orten, zwischen Menschen.
Sie schaffe eine Verbindung und trage
somit auch dazu bei, die Lebensqualitat
der Bevolkerung zu steigern.

Modernste Technik

Mit der neuen Anlage ist es moglich,
360 P/h zu befordern, die Fahrzeit wur-
de von acht auf fiinf Minuten verkirzt.
Die Trasse ist insgesamt 2.109 Meter
lang, wobei 934 Hohenmeter tiberwun-
den werden. Durch ein Doppeltragseil-
System ist die neue Seilbahn besonders
stabil, sodass sie auch bei starkem Wind
fahren kann. Darlber hinaus ersetzt eine
neue, 44 m hohe Stitze die finf alten
Pfeiler aus Beton.

Zum Einsatz kommen zwei groRflachig
verglaste Kabinen, in denen je 35 Perso-
nen Platz finden. Die Geschwindigkeit
betragt 10 m/s. In den Kabinen konnen
auch Fahrrader sicher transportiert wer-
den. Die Stationsgebdude wurden vom
Architekturbiro ,WN Architects” aus
Bozen entworfen.

Komfort fiir alle

Die neue Seilbahn ist Teil eines grofie-
ren Bauvorhabens, das 2018 fertigge-
stellt werden soll. An der Talstation wird
noch eine Parkgarage mit rund 50 Auto-
stellplatzen gebaut, der Parkplatz im
Freien wird Platz fiir 56 Autos bieten. Ein
Aufzug, der die Talstation mit der Halte-
stelle der Autobuslinie Meran-Bozen
verbindet, ist dagegen schon in Betrieb.
An der Bergstation sind 30 Stellplatze
vorgesehen, darlber hinaus soll hier
auch eine Moglichkeit zum Halten und
Umbkehren fir einen Citybus geschaffen
werden. Auch an die vielen Mountain-
biker und Berglaufer wurde bei der Pla-
nung gedacht: In der Bergstation wer-
den Duschen und Umkleideraume er-
richtet, die den Sportlern kostenlos zur
Verfligung stehen. Im Jahr 2018 soll da-
ruber hinaus ein Bistro mit Terrasse er-
offnet werden.

Technische Daten
Pendelbahn Burgstall - Voran

Seilbahnbau: DOPPELMAYR ltalia
Talstation: 270 m
Bergstation: 1.204 m
Beforderungskapazitat: 360 P/h
Fahrgeschwindigkeit: 10 m/s
Schrage Lange: 2.109m
7/2017 MOUNTAINMANAGER 29
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Ein wenig Nostalgie musste sein. Die neuen Bahnwagen der Standseilbahn Kehrsiten-Biirgenstock sind

ein Ebenbild der ausgemusterten Wagen. Doch dahinter verbirgt sich modernste Seilbahntechnologie

des 21. Jahrhunderts.

[ N J
ber zwei Jahre dauerte der Um-

U bzw. Neubau der Standseilbahn
von Kehrsiten auf den Biirgen-
stock. Weil die alte Anlage im Inventar der
historischen Standseilbahnen aufgelistet
war, hatte die Denkmalpflege bei der Er-
neuerung der als erste elektrische Stand-
seilbahn der Schweiz in die Geschichts-
biicher eingegangenen Anlage ein ge-
wichtiges Wort mitzureden. Das ist mit
ein Grund dafiir, dass sich die neuen Fahr-
zeuge als Ebenbild der Bahnwagen pra-
sentieren, die Uber Jahrzehnte auf der
Strecke im Einsatz waren. Unter der nos-
talgischen Verkleidung der Fahrzeuge be-
findet sich allerdings modernste Seil-
bahntechnik, die auch in der Tal- und der
Bergstation sowie entlang der Strecke
eingesetzt wurde.

Neu mit Winterbetrieb

Wie schon die im Dezember 2012 aulRer
Betrieb gesetzte Anlage transportiert
auch die neue Standseilbahn die Fahr-
gaste von der Schiffsstation Kehrsiten-
Biirgenstock direkt ins Zentrum des Biir-
genstock Resorts. Vorbei an griinen Wie-
sen und schroffen, steil abfallenden Fels-
wanden, meistert die Seilbahn auf einer
Lange von 929 Metern eine Hohendiffe-
renz von 440 Metern. Im Vergleich zur
urspriinglichen Bahn wird die neue
Standseilbahn jetzt auch wahrend der
Wintermonate in Betrieb sein.

Die elektromechanischen Komponen-
ten sind so ausgelegt, dass die Fahrzeu-
ge ohne Begleiter auf die Strecke ge-
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schickt werden konnen. Je maximal 56
Passagiere dirfen in die Bahnwagen zu-
steigen, welche die Shiptec AG in Luzern
im Auftrag von GARAVENTA gebaut hat.
Fur die Shiptec AG als Tochtergesell-
schaft der Schifffahrtsgesellschaft des
Vierwaldstattersees (SGV) war der Bau
der Fahrzeuge eine Premiere.

Hoher
Koordinationsaufwand

Die Linienflihrung ist geblieben. Auf die
urspriingliche Trasse wurden allerdings
Betonelemente aufgebaut und nachfol-
gend die Schienen auf diese Betonele-
mente verlegt. Die Umsetzung der Bau-
plane war fir die Seilbahnfachleute eine
Herausforderung, weil die Bergstation in-
klusive der ganzen Antriebseinheit in den
damals ebenfalls im Bau befindlichen Ho-

Tech. Daten Biirgenstock-Bahn
Seilbahntechnik und

Gesamtprojektleitung: GARAVENTA AG
Lange: 929 m
Hohendifferenz: 440 m
Fahrgeschwindigkeit: 5m/s
Forderleistung: 582 Personen/h
Fahrzeugkapazitat: 56 Personen
Anzahl Fahrzeuge: 2
Durchmesser Zugseil: 37 mm
Schienentyp: S33
Spurweite: 1.000 mm
Nennleistung: 200 kW
Antrieb: Bergstation
Fahrzeughersteller: Shiptec
Elektrische Steuerung: Sisag

Seillieferant: Teufelberger

telkomplex integriert werden musste. So
kam der ganzen Koordination zwischen
allen Beteiligten eine besondere Bedeu-
tung zu. Auch der Antransport und das
Aufsetzen der beiden Fahrzeuge auf die
Schienen bei der Talstation waren aufler-
gewohnlich. Der Wagentransport erfolg-
te spektakular auf dem Seeweg von Lu-
zern zur Talstation in Kehrsiten. Dort
wurden die neuen Fahrzeuge von einem
auf Pontons stationierten Kranwagen auf
die Schienen gehoben.

Das Erbe

zweier Seilbahnpioniere

Die Standseilbahn Kehrsiten-Biirgen-
stock ist ein Relikt aus der Zeit der Belle
Epoque und tragt die Handschrift der
beiden legendaren Obwaldner Seilbahn-
pioniere Franz Josef Bucher-Durrer und
Josef Durrer. Nach den Anlagen Giess-
bach und Lugano Stazione war die Bir-
genstock-Bahn erst die dritte Standseil-
bahn tberhaupt, die mit einer von Ro-
man Abt entwickelten Ausweiche ausge-
stattet war. Speziell an ihr ist bis heute,
dass sie sich in einer Kurve befindet.

Bei der Eréffnung der Anlage am 8. Juli
1888 durfte die Bilirgenstock-Bahn fir
sich in Anspruch nehmen, die erste elek-
trisch betriebene Standseilbahn der
Schweiz zu sein. Bucher und Durrer bau-
ten in Buochs an der Engelbergeraa ex-
tra ein Kraftwerk, von wo aus der Strom
Uber eine vier Kilometer lange Freilei-
tung zur Bergstation auf dem Birgen-
stock gelangte.
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Foto: LEITNER ropeways

Die Talstation in Gerlos.

LEITNER Talstation reduziert Gerauschemissionen

Flusterton fur Gerlos

In der vergangenen Saison feierte die 10er-Kabinenbahn , Dorfbahn Gerlos” von LEITNER

ropeways ihre erfolgreiche Premiere. Die Talstation im Ortszentrum besticht neben der

modernen Ausstattung, zahlreichen Serviceangeboten und kurzen Wegen vor allem durch

ihren gerauscharmen Betrieb. Aufgrund der besonderen Lage der Station war dies unerlass-

liche Bedingung und technische Herausforderung zugleich.

tr David Kammerlander, Geschaftsfihrer der
F Schilift Zentrum Gerlos GmbH, war schon bei

den Planungen fiir die Dorfbahn eines klar: ,Die
Talstation sollte so zentral wie mdéglich liegen, um den
gewiinschten Effekt der leichten Erreichbarkeit und
der Verbannung der Autos aus dem Dorf zu erzielen.
Das bedeutet aber auch, dass der nachste Nachbar nur
20 Meter von der Station entfernt ist”, betont
Kammerlander. Umso wichtiger war in der Umsetzung
die Vermeidung von Larm. Gemeinsam mit LEITNER
ropeways entwickelte man daher eine den speziellen
Anforderungen entsprechende Station. ,Die tech-
nisch komplexen Adaptionen und Innovationen im
Bereich des Schallschutzes haben in ihrer Gesamtheit
funktioniert und sich in der Praxis bereits bewahrt!”

Mit der neuen Talstation

wurde das Ziel iibertroffen

Obwohl man bei Messungen schon zuvor unter den
gesetzlich vorgeschriebenen Emmissionswerten lag,
wollten LEITNER ropeways und Kammerlander noch
einen Schritt weitergehen. ,Schliellich ist die Vermei-
dung von Larm ein wesentlicher Beitrag zum Wohlbe-
finden und fordert auch den Komfort fur Gaste mas-
siv”, so der Geschéftsfiihrer. Mit der neuen Talstation
habe man dieses Ziel nicht nur erfiillt, sondern sogar
Ubertroffen. , Von Vorteil war dabei mit Sicherheit die
gemeinsame Entwicklungsarbeit, die das beste Ergeb-

nis fur dieses besondere Projekt gebracht hat. Das kon-
nen unsere Gaste nun taglich im Betrieb horen oder
besser gesagt: nicht héren”, erklart Kammerlander.

Volles Leistungspaket

an ,leiser Technik”

Zur Larmreduzierung kam eine Reihe an Technolo-
gien zum Einsatz, die an unterschiedlichen Gerausch-
quellen wirken. So besteht die seitliche Fiihrungsrolle
an der Klemme nicht aus Hartkunststoff, sondern aus
Polyurethan. Das macht die Klemme bei der Ein- und
Ausfahrt von der Station deutlich leiser. Zudem wurde
am Einfahrtstrichter und an der Fiihrungsschiene ein
Akustikblech in Sandwichausfiihrung angebracht.
Dieses reduziert die Ausbreitung von Koérper- und
Luftschall durch das Einspannen einer speziellen,
schalldéampfenden Zwischenschicht. Die Stdrke dieser
sogenannten Sandwichbleche reicht bis zu sechs Mil-
limeter. Die MalRnahmen betreffen jedoch nicht nur
die Station, sondern auch deren Umfeld. So sind bei
der Dorfbahn in Gerlos die ersten drei Stlitzen mitei-
nander verbunden sowie die Haupttrager der Rollen-
batterie der Stiitzen ebenfalls mit Akustikblech ausge-
stattet. Das bewirkt, dass keine Vibrationen nach un-
ten—und damit in Richtung Station - Gibertragen wer-
den. ,Damit entsteht genau der Effekt, den wir fiir un-
sere Mitarbeiter und Gaste erreichen wollten”, bringt
Kammerlander die Wirkung auf den Punkt.
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DOPPELMAYR/GARAVENTA

Die Kabinenbahn Saanenmoser-
Saanersloch wird erneuert.

D-Line fiir Bergbahnen Gstaad AG

Mit einem symbolischen Spatenstich markierten tiber 40 Vertreter des Verwaltungsrats und
der Geschaftsleitung der Bergbahnen Destination Gstaad AG (BDG AG), der Projektleitung,
der Landeigentimer sowie Gemeinden den Auftakt zum Neubau der Kabinenbahn Saanen-
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moser-Saanersloch. Investiert werden rund 29 Mio. CHF.

ie bestehende Kabinenbahn Saanenméser-Saa-
D nerslochgrat wurde 1979 gebaut. Es handelt

sich um eine der ersten 6er-Kabinenbahnen in
der Schweiz, die damals als Quantensprung fir die
Region bezeichnet wurde. Mit ihrer Hilfe konnte das
Pistenangebot erweitert und spater die Verbindung zu
den Skigebieten St. Stephan-Lengebrand-Parwenge-
sattel und Zweisimmen-Rinderberg hergestellt werden.
Diese Bahn wird nun durch eine moderne 10er-Kabi-
nenbahn von DOPPELMAYR/GARAVENTA ersetzt, die
nachstes Jahrin Betrieb gestellt werden soll. Die beste-
hende 6er-Kabinenbahn wird deshalb noch bis zum
Ende der Wintersaison 2017/18 fahren.
Die Baubewilligung fiir die neue Kabinenbahn wurde
Mitte September 2017 vom Bundesamt fir Verkehr
erteilt, sodass man mit den Bauarbeiten noch im Sep-
tember beginnen konnte. Mit der neuen Bahn wer-
den Gaste und Einheimische schnell und bequem ins
Skigebiet bzw. auf den Saanerslochgrat transportiert,
wobei der Komfort durch ein groReres Platzangebot
in den Kabinen und ebenerdige Einstiege deutlich er-
hoéht wird. Die neuen Kabinen bieten den zusétzlichen
Vorteil, dass Paletten zur Belieferung der Bergrestau-
rants hineinpassen und die Waren somit geschutzt
nach oben transportiert werden kénnen.
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Hightech von
DOPPELMAYR/GARAVENTA

Mit der neuen Seilbahntechnologie ,D-Line” hat sich
die BDG AG fiir ein Premiumprodukt entschieden, das
zur Positionierung ,,Gstaad als fiihrende Genussdestina-
tion” aus der touristischen Destinationsstrategie passt.
Es bietet hochsten Fahrkomfort, gewahrleistet leisen
Betrieb, einfache und zeitsparende Wartung und ver-
bindet hochste Anspriiche an Design und Sicherheit.
Die Fahrstrecke betragt 2.860 m, wobei die Bahn in
zwei Sektionen gefiihrt wird. Auf der Fahrt wird eine
Hohendifferenz von 675 m tberwunden, 16 Stiitzen
(bisher 29) werden passiert. Die Beforderungskapazi-
tat liegt bei 2.000 Personen pro Stunde. Die Fahrge-
schwindigkeit wird maximal 6 m/s betragen. Die
Fahrt zur ersten Sektion wird demnach 3,4 min. dau-
ern, die Weiterfahrt hinauf zur Bergstation 6,8 min.

Fokus Ortsbild

Fir die Gestaltung der baulichen Anlagen zeichnet
das Architekturbiro Jaggi & Partner AG, Saanen, ver-
antwortlich. Die Talstation fugt sich nach diesen Pla-
nen gut ins Ortsbild ein und verfligt tber ein ausge-
pragtes Satteldach. Die Hauptfassade ist verglast und
gegen Westen hin ausgerichtet.



Vertreter der BDG, Landeigenttimer und Vertreter der
Gemeinden beim Spatenstich Anfang Oktober 2017.

Dazu wird die Talstation mit hocheffizienten Photo-
voltaik-Elementen ausgestattet, die ins Dach inte-
griert werden. Grofle Holztrager pragen das Erschei-
nungsbild der West- und Ostseite sowie den grofzii-
gigen und hellen Innenraum. Als einheimisches Ge-
staltungselement wird Holz verwendet.

Die gleiche Formensprache findet man in der Bergsta-
tion. Die statischen Holztrager bleiben erkennbar und

K4GTRANSFORMER
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BDG-Geschdiftsftihrer Matthias In-Albon und VR-Préisident
Heinz Brand prdisentieren die Neuerungen.

raumbestimmend. Die auskragende Wirkung der
Bergstation betont deren Situation auf der Hangkan-
te.

In der Mittelstation wird ebenfalls mit Glas gearbeitet.
Hier wird die Bahntechnik mit Glaselementen umklei-
det.

m Infos: www.gstaad.ch
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LEITNER ropeways macht alles rundum neu:

Innovatives Facelift
fur Dorfbahn Serfaus

Sie gilt noch heute als Vorzeigebeispiel fur

effiziente Mobilitat und Reduzierung des

Individualverkehrs in besonders sensiblen,
alpinen Regionen: die Dorfbahn Serfaus,
die gerne als ,U-Bahn” bezeichnet wird,
im technischen Sinn jedoch eine Standseil-
bahn ist. In Zusammenarbeit mit LEITNER
ropeways erfolgt derzeit die Rundumer-
neuerung samt komplettem technologi-
schen ,,Facelift” der Bahn, die seit 1986 flr

nachhaltige Fortbewegung in der touris-

Graphik: LEITNER ropeways

LEITNER ropeways sorgt fiir innovativen Facelift der Dorfbahn Serfaus.

musintensiven Tiroler Gemeinde sorgt.

as bereits vor liber 30 Jahren
noch in jeder Hinsicht revolu-
tionar und beispiellos war, gilt

auch heute noch als visionares Konzept
mit hoher Alltagstauglichkeit. Entlang
der vier Stationen , Parkplatz”, , Kirche”,
»~Zentrum”und ,Seilbahn” gelangen die
Fahrgaste mit der Luftkissenschwebe-
bahn auf einer Strecke von 1.280 Metern
zu allen wichtigen Standorten im Dorf.

2016 erfolgte die Entscheidung, die
Dorfbahn umfassend zu modernisieren,
wobei LEITNER ropeways die gesamten
seilbahntechnischen Leistungen er-
bringt. Dazu zahlt unter anderem die
Ausstattung der Bahn mit der besonders
leisen und umweltfreundlichen Direct-
Drive-Antriebstechnik sowie der intuiti-
ven Steuerung per LeitControl. Zusatz-
lich zeichnet LEITNER ropeways fiir die
Ausrustung der Anlage mit Kommunika-

Technische Daten Dorfbahn Serfaus
Seilbahntechnik: LEITNER ropeways

Forderleistung: 3.000 P/h
Geschwindigkeit: 11 m/s
Antriebsleistung: 1.500 kW
Lange: 1.290 m
Hohenunterschied: 20 m
Stationen: 4
Fahrzeug: Wagenzug mit 3 Einzelwagen

Antrieb: LEITNER DirectDrive
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tions-, Bahnsteiginformations- und Vi-
deoeinrichtungen in allen Stationen, auf
Bahnsteigen und in Technikraumen ver-
antwortlich. Auch das Blaulichtfunksys-
tem in der Tunnelanlage zahlt zur mo-
dernen Sicherheitsinfrastruktur, die im
,LEITNER-Paket” fiir die Serfauser Dorf-
bahn enthalten ist.

Neueste Luftkissentechnik

und spezieller DirectDrive

Beim Tiroler Prestigeprojekt kommen
gleich mehrere technologische Neue-
rungen von LEITNER ropeways zur An-
wendung, die den Betrieb der Bahn
noch effizienter, sicherer und nachhalti-
ger machen. Dazu zahlt neben der neu-
esten Generation der Luftkissentechno-
logie auch die Premiere fiir den ersten
mit stehender Treibscheibe installierten
DirectDrive. Die Entscheidung fiir die in-
novative, luftkissengestltzte Losung
verbindet hohe Geschwindigkeit und
lautlosen Transportkomfort mit rekord-
verdachtig niedrigen Emissionswerten.
Dabei erfolgt durch die Modernisierung
eine Erhohung der Beforderungskapazi-
tat von bisher maximal 2.000 P/h auf
kunftig 3.000 Gaste im selben Zeitraum.
Das Fahrzeug selbst besteht aus einem
dreiteiligen Wagenzug samt Durch-
gangsmoglichkeit. An den Stationen

setzt LEITNER ropeways auch die Bahn-
steigtiiren und —verglasungen sowie die
Zutrittskontrolleinrichtungen um.

,Da es sich bei der U-Bahn um eine nicht
alltaglich in Gebrauch befindliche Luft-
kissenschwebebahn handelt, war es an-
fangs nicht einfach ein Unternehmen zu
finden, das diese technologische He-
rausforderung bewaltigen konnte. Be-
sonders wichtig ist uns, dass die neue
U-Bahn im innerortlichen Verkehr mit ei-
nem gerdusch- und vibrationsarmen
Antrieb fahrt. Ein weiteres Entschei-
dungskriterium war die Flexibilitat des
Partners. Wir mussen das Projekt in 3
Baustufen umsetzen, da aufgrund der
stark frequentierten Sommer- und Win-
tersaison der Groliteil der Bauarbeiten in
den Nebensaisonen stattfinden muss.
LEITNER hat bereits ahnliche Projekte in
anderen Landern umgesetzt und somit
konnen wir darauf vertrauen, dass unse-
re neue Dorfbahn Serfaus sowohl tech-
nisch als auch funktionell all unseren An-
forderungen entsprechen wird”, so Ing.
Stefan Mangott, Geschaftsflihrer der
Seilbahn Komperdell GmbH. Derzeit
laufen die Planungen fiir die Lieferteile
des zweiten Bauabschnitts. Fiir 2019 ist
schlieRlich die Lieferung des Fahrzeugs
sowie der Streckenausriistung und da-
mit der Abschluss der Arbeiten geplant.



Fotos: dwl

Obmann Arthur Moser (li.) und GF Mag. Oliver Kdfer, Fachgruppe Seilbahnen

Steiermark.

Steirische Seilbahntagung 2017
Motor fur touristische Entwicklung

Dr. Franz Prettenthaler, Joanneum Research.

Nach einer erfolgreichen Wintersaison 2016/17 starten die steirischen Seilbahnunternehmen optimistisch

in die neue Saison. Mit Investitionen von 31 Mio. Euro zeigt man sich gut gerustet.

as Stift in St. Lambrecht war
D 2017 Gastgeber der steirischen

Seilbahntagung, zu der Fach-
gruppenobmann Arthur Moser tiber 100
Teilnehmer begriiRen durfte. Die Bilanz
fur die zuriickliegende Wintersaison fiel
positiv aus. Nach einem sehr kalten Janu-
ar, musste man sich im Februar und
Marz zwar wieder in warmeren Monaten
bewahren, dennoch konnte man eine
deutliche Erh6hung bei den Erstzutritten
verzeichnen.
Die steirische Qualitatsoffensive hatte
sich im letzten Winter sehr positiv be-
merkbar gemacht und wesentlich zu ei-
nem Plus von 5,5 % bei den Ersteintrit-
ten beigetragen. Dazu wurde der Um-
satz von 88,5 Mio. Euro auf 96,1 Mio.
Euro gesteigert. Die Seilbahnunterneh-
men hatten damit einmal mehr de-
monstriert, dass sie die Basis flir eine er-
folgreiche Entwicklung im Tourismus
wiaren, so Obmann Arthur Moser.
Auch der Sommer spielt in der Steier-
mark eine immer wichtigere Rolle, die

noch viel Entwicklungspotenzial hat. So
hatten die Seilbahnunternehmen 2017
schon Uber 1 Mio. Gaste begriiRen kon-
nen.

Beeindruckend sei bei den Seilbahnun-
ternehmen in der Steiermark auch die
Wertschopfung, die in der Saison
2016/17 durch Ticketverkaufe und wei-
tere Ausgaben der Seilbahngaste rund
273,9 Mio. Euro betragen habe. Der re-
gionale Nutzen dabei ware enorm, so der
Tenor. So zeige der Wertschopfungsfak-
tor von 6,5, dass pro 1.000 Euro an aus-
bezahlten Léhnen insgesamt 6.500 Euro
in der Region bleiben. Stolz sein konne
man in diesem Zusammenhang nicht
nur auf die groBen Destinationen, son-
dern auch auf die kleinen und mittleren
Betriebe. Als gelungenes Beispiel wurde
hier die Ubernahme der Grebenzen
durch Karl Schmidhofer hervorgehoben.
Investiert haben die steirischen Seil-
bahnunternehmen fir die Wintersaison
2017/18 rund 31 Mio. Euro. 18 Mio.
Euro flieBen in die Beschneiung, 0,5

Mio. in Seilbahnen und Lifte und rund
13 Mio. Euro in die Gastronomie, die
Qualitat und Sicherheit.

Beschneiung kann mehr

Nach Informationen von Franz Horl,
Mag. Peter Winkler, Mag. (FH) Ricarda
Rubik, Fachverband der Seilbahnen Os-
terreichs, informierte Christian Felder
Uber aktuelle Themen aus dem Techni-
kerkomitee. Dr. Franz Prettenthaler, Di-
rektor LIFE, Joanneum Research, hatte
dann noch , gute Nachrichten in Bezug
auf Klimawandel und Maschinen-
schnee” mitgebracht.

Eine aktuelle Studie zeige, dass sich der
technisch hergestellte Schnee vor allem
durch seine weilte, das Licht reflektie-
rende Farbe positiv auf das Klima aus-
wirke. Dabei sei es wesentlich, dass
Schnee mit Pistenfahrzeugen behan-
delt und wieder weill gemacht werde.
Der verbrauchte Strom solle vorzugs-
weise aus erneuerbaren Energiequellen
stammen. dwl
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Wechsel im Vorstand: Nach acht Jakirén schied Hannes Rechenauer

(2. virJays.dem:VDS-Vorstand. Als neyer; 2. Stellvertretender Vorsitzen-

'e'lfii'r kempletticrt jetzt Matthias Stauch, Bayr. Zugspitzbahn Garmisch-
“Partenkirchen (2.v.1.) die Verbandsspitze mit Prdsident Peter Schdtt-l ;
(rechts), Geschdiftsfiihrerin Birgit Prieshitz und-Peter Lorenz (T. Stv. )"

Die Talstation ,, Gdrten der Welt” der Berliner Kabinenbahn mit dem Bezirksteil Marzahn im Hintergrund. Nach Abschluss der IGA wird die
10er-EUB weiterhin bequem das benachbarte Hellersdorf und von dort aus via U-Bahn die Berliner City erschlie8en.

Deutsche Seilbahn-Tagung 2017

Seilbahn-Hauptstadt Berlin

Ende September trafen sich die deutschen Seilbahner auf der IGA Berlin 2017. Mit ihrem hohen
Gastezuspruch erwies sich die 10er-Kabinenbahn als zentraler Motor fir den Gesamterfolg des sechs-

monatigen Sommer-Events und zeigte damit Parallelen zum groRen Stellenwert von Seilbahnen

auch in der Entwicklung von langfristig erfolgreichen Standorten im Bergtourismus.

Erfreuliche Zahlen

und hohe Investitionen

Fur die deutschen Seilbahnen schloss
der spat einsetzende Winter 2016/2017
dank bester Bedingungen ab Januar
bei 4,9 Mio. Ersteintritten mit einem
Plus von 1,4 % gegenuiber dem Vorjahr
(Netto-Verkehrseinnahmen 2016/2017:
89,0 Mio. Euro). Noch besser gestaltet
sich nach ersten Zwischenergebnissen
die Sommersaison 2017. Insgesamt
nutzten 3,5 Mio. Gaste von Mai bis Au-
gust die Sommerangebote der Seilbah-
nen — im direkten Monatsvergleich ein
Plus von 13,1% gegeniiber 2016, als
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Uber die gesamte Saison 4,3 Mio. Gaste
gezahlt wurden. Nach Verbandsanga-
ben festigt sich in Deutschland damit
der Trend zu immer attraktiveren Berg-
sommer-Aktivitaten (Netto-Verkehrsein-
nahmen 2016: 56,3 Mio. Euro), die als
Besuchermagnet langst auf Augenhohe
mit dem Wintersport liegen.

Insgesamt 70 Millionen Euro investieren
die deutschen Seilbahnen derzeit in den
qualitativen Ausbau ihrer Infrastruktur
und die Erweiterung ihres Winter- und
Sommerangebots — darunter bahntech-
nische GroRprojekten wie die 48 Mio.-
Gesamtmodernisierung der Jenner-

bahn, die ab Friihjahr 2018 eine barrie-
refreie Ganzjahresnutzung und attrakti-
ven Skisport in der Region Berchtesga-
den-Konigsee ermoglicht, die zukiinftig
ebenso ganzjahrig nutzbare 8er-Sessel-
bahn am Sudelfeld und natirlich die
neue Zugspitzbahn. Daneben listet der
Verband aber auch ausdricklich zahlrei-
che kleinere Vorhaben in den Mittelge-
birgen, wo mit Kinderliften, Funparks
und Spielplatzen sowie verbesserten
Nahverkehrsanbindungen,  familien-
freundliche Urlaubs- und Naherho-
lungsangebote im Bergsommer und
-winter geschaffen werden.



Potenziale nutzen

»Der Trend zum Bergerlebnis halt unge-
brochen an, zu jeder Jahreszeit. In den
Wachstumsbranchen Sport, Erholung
und Gesundheit haben die Seilbahnen
einen hohen Stellenwert,” betont VDS-
Prasident Peter Schottl . Gerade im hart
umkampften Wintersport-Segment diir-
fe Quialitat jedoch nicht unter Wert ver-
kauft werden. In Berlin appellierte die
Verbandsspitze an die Mitglieder, nicht
dem Trend zur ,Aldisierung des Winter-
sports” nachzugeben, sondern konse-
quent vorhandene Skifahrer-Potenziale
zu nutzen bzw. auszubauen. So fahren
lediglich 6,6 Mio. der erklartermalien
knapp 14 Millionen ski-affinen Deut-
schen zwischen 14 und 70 Jahren regel-
malig Ski, den Rest gelte es durch at-
traktive Angebote verstarkt und nach-
haltig anzusprechen. Eine wichtige Rolle
spielt dabei auch der gegeniiber ande-
ren Alpenlandern unterreprasentierte
deutsche Ski-Nachwuchs.

Neben der wichtigen Kooperation von
Seilbahnen, Skischulen und Touristikern
vor Ort unterstutzt der VDS als Partner
im Netzwerk ,, Dein Winter. Dein Sport.”
diese Anstrengungen jetzt auf Uberge-
ordneter Ebene. Hier haben interessierte
Seilbahnen oder Skigebiete die Mog-
lichkeit, statt eher lokal beschrankter
LFreifahrttage”  zielgruppenorientierte
Events landesweit und grenziiberschrei-
tend zu lancieren, einschliellich der An-
kiindigung unter “#tagimschnee”. Eine
weitere Initiative in diesem Zusammen-
hang ist ,Wintersportschule.de”: Laut
den Initiatoren der Plattform liegt die
mangelnde Prasenz von Wintersport an

Insgesamt 124
Vertreter von VDS-
Mitgliedsunterneh-
men und -Férderern
trafen sich zum
Austausch in Berlin.

Rund 90.000 Fahr-
ten verzeichnete die
,Natur-Bobbahn
Berlin” (System: Roll-
bob) liber die IGA-
Monate. Im Gegen-
satz zur Seilbahn
war die Nutzung
nicht im Ausstel-
lungs-Eintritt inbe-
griffen.

Schulen vor allem an fehlenden Infor-
mationen und einem dadurch hohen
Organisationsaufwand fiir Lehrkréfte
und Schultrager. VDS-Mitgliedsunter-
nehmen sind jetzt dazu aufgerufen, spe-
zifische Angebote, Voraussetzungen
und Leistungen flr Schneesportkurse
und -lager zusammen zu tragen, die
dann in geeigneter Form als kompakte
Informationspakete zur Verfligung ge-
stellt werden.

Seilbahn als Hauptattraktion
Eine standortgerechte, nachhaltige Ent-
wicklung in Zusammenarbeit aller rele-
vanten lokalen Partner, ein themen- und
zielgruppengerechtes Marketing und ei-
ne standig aktualisierte Umsetzung at-
traktiver Angebote fiir unterschiedliche
Gasteinteressen Uber den gesamten Sai-
sonverlauf — diese Parallelen zwischen
der Durchfiihrung eines GroRereignis-
ses wie der IGA 2017 und den Vorausset-
zungen fir ein erfolgreiches Seilbahn-
unternehmen wurden bei der Berliner
Tagung deutlich. Insgesamt 1,6 Millio-
nen Gaste besuchten von April bis Okto-
ber 2017 das iber 100 Hektar groRRe Ge-
lande der Internationalen Gartenschau,
das in funf attraktive Bereiche mit auf-
wandig unterhaltenen Schaugarten, na-
turnahen Erlebnisraumen, baulichen At-
traktionen und Spielplatzen gegliedert
war. Uber 5.000 Einzelveranstaltungen —
darunter 2.500 im Kinder- und Jugend-
angebot |IGA-Campus - wurden mit
Partnern durch die mehrheitlich landes-
eigene IGA 2017 Berlin GmbH organi-
siert und regional sowie international
vermarktet.

. [ ==t 52 —
Michael Tanzer, Geschdftsfiinrer der Betreiber-
gesellschaft LEITNER Seilbahn Berlin GmbH,
blickt nach insgesamt tiber 3 Mio. Fahrgdsten
zufrieden auf eine erfolgreiche Premierensai-
son der 10er-Kabinenbahn zurtick.

Unumstrittene Hauptattraktion war je-
doch die IGA-Seilbahn ,Garten der
Welt”, die LEITNER ropeways im Zuge ei-
nes langfristig angelegten Betreiber-Mo-
dells realisierte (siehe auch MM-Ausgabe
3/2017). Mehr als 3 Millionen Einzelfahr-
ten mit Tagesspitzen von 35.000 Zutrit-
ten registrierte die LEITNER Seilbahn Ber-
lin GmbH, die unmittelbar neben der
Mittelstation Wolkenhain auch die Ganz-
jahresrodelbahn ,Natur-Bobbahn Ber-
lin” am Hang des 102 m hohen Kriegs-
schuttkegels Kienberg betreibt. Nach
Riickbau der IGA-Installationen nehmen
beide Anlagen ab 1. Dezember wieder
ihren Betrieb auf. Mit frei zuganglichen
Stationsbereichen ist die ca. 1.500 m lan-
ge 10er-Kabinenbahn dann eine attrakti-
ve Verbindung zwischen den Bezirks-Tei-
len Marzahn und Hellersdorf (insg.
270.000 Einwohner) und bietet direkten
U-Bahn-Anschluss ans hauptstadtische
City-Netz. Die Umwidmung des IGA-
Gelandes in den frei zuganglichen Kien-
bergpark (60 ha) und die weiterhin ein-
trittspflichtigen , Garten der Welt”, die
als ganzjahriger Veranstaltungsort mit
Tagungs-Zentrum und geplanter 20
Mio.-Multifunktionshalle ausgebaut
werden, sichert zusatzlich die Attraktivi-
tat der ,Berliner Seiloahn” und damit
die langfristige Refinanzierung der ca.
15 Mio. Euro Baukosten (inkl. Bobbahn)
durch die LEITNER Seilbahn Berlin
GmbH. Uber eine Ausstiegsklausel ist
der Betrieb zunachst drei Jahre lang ga-
rantiert — die Konzession fur das sicher-
lich exklusivste Hauptstadt-Verkehrsmit-

lauft bis 2033. tb

Info: www.seilbahnen.de
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Franz Horl

LH Glinther Platter

Tiroler Seilbahntagung in Mayrhofen

Seilbahnen und Tourismus —
eine Erfolgsgeschichte

38

Die diesjahrige Tiroler Seilbahntagung in Mayrhofen zog viel politische Prominenz in Zillertal.

Gewlirzt mit viel Humor wurde kurz vor den Nationalratswahlen noch einmal harmonisch

Wahlkampf zwischen Franz Horl und Walter Bacher gemacht und leider, wie wir heute

wissen, vergeblich die Werbetrommel fir die Tiroler Olympiabewerbung gerthrt.

seiner Begriilung nicht nur iber das zahlreiche

Erscheinen seiner Kollegen sondern war vor allen
Dingen stolz auf die 150 Seilbahnmitarbeiter, die an
drei Workshops teilnahmen. ,, Wir haben heuer ein neu-
es Tagungsformat eingeflihrt und ich bin froh, dass die
Workshops auf so reges Interesse gestofen sind!”
» Datenschutz neu ist ein Thema, um das keiner mehr
herumkommt. Am 25. Mai 2018 tritt die Daten-
schutzgrundverordnung der EU in Kraft und Dinge,
die bisher die Datenschutzbehérde erledigt hat, mus-
sen nun die Unternehmen selbst in Verantwortung
nehmen. Datenschutz wird also auch fiir die Seilbahn-
unternehmen wesentlich sensibler.
> Arbeitszeit fir Seilbahnmitarbeiter. 2014 hat ein
OGH Urteil die Grundfesten des KV erschiittert, erklar-
te NR Walter Bacher. Die Seilbahner haben mit den

T irols oberster Seilbahner Franz Horl freute sich bei
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Sozialpartner aber viel abgefedert und sind zu einem
zufriedenstellenden Ergebnis gekommen. Da das
Thema sehr komplex ist, wird es dazu zwei Seminare
in Innsbruck und Salzburg geben. Termine werden
noch bekannt gegeben.

> Seilbahnen - Betriebs- und Instandhaltungsanlei-
tungen. In diesem Workshop lernten die Teilnehmer
anhand der Wartungs- und Instandhaltungsanleitun-
gen der zwei groRten Marktteilnehmer den aktuellen
Stand kennen und sich zu interessanten Diskussionen
anregen.

Mayrhofens Biirgermeisterin Monika Wechselberger
betonte bei der Begriilung der Gaste, dass der Be-
kanntheitsgrad des Zillertals ohne die Seilbahnen um
einiges geringer ware und man daher die gesamte
Bergbahnbranche unter einem positiven Gesichts-
punkt betrachten misse. Das unterstrich auch LHStv.



LHStv. Josef Geisler

Josef Geisler, der vor allem betonte, welch ein Gewinn
es fur die Branche sei, dass mit Franz Horl, der im neu-
en Nationalrat vertreten sein wird, eine maéchtige
Stimme das Seilbahnwesen in Wien vertreten wird.

Gegen billigen Populismus

Franz Horl stellte sein Tagungsreferat unter den Titel
Bergbahnen - keine ,, Quereinsteiger” — sondern ver-
lassliche Partner der Regionen. Der Erfolg der Brache
sei vor allen Dingen auf den groRen Teamgeist zu-
riickzufiihren. Seilbahnen sind nicht nur die wichtigs-
ten Partner im alpinen Tourismus, sie sind auch der
verlasslichste Arbeitgeber bis in die tiefsten Talschaf-
ten. Und so richtet sich Horls Kritik an die sogenann-
ten meinungsbildenden NGO's, die den Tourismus als
ausgesprochen landschaftszerstorende Branche be-
zeichnen. ,Das ist einfach billiger Populismus!” Zu-
frieden zeigte sich Horl mit der neuen Seilbahnverord-
nung, die im kommenden April in Briissel in Kraft tre-
ten wird. ,Die Anpassungen, die im 6sterreichischen
Seilbahngesetz notwendig sind, werden sicher positiv
durchgefiihrt werden.

Ein Eckpunkt sind die neuen Briisseler UVP-Richtlinien,
in denen Beschwerden gegen Bescheide in Seilbahn-
Bewilligungsverfahren die aufschiebende Wirkung
aberkannt werden kann. ,,Damit konnen wir die bei-
den Tiroler Projekte Rendl-Kappl und Otztal-Pitztal
nun hoffentlich beschleunigen. Besonders fuir das klei-
ne Dorf Kappl geht es hier einfach um die Wohlstands-
entwicklung, “ gibt sich Horl optimistisch.

Er findet die mancherorts zur Schau gestellte Abnei-
gung gegen die EU fehl am Platz, denn kein Land und
vor allen Dingen keine Branche habe so vom EU Bei-
tritt profitiert wie Osterreich. Der Tourismus verstehe
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Moderatorin Margit Bacher prdsentierte die Workshopleiter

Giinther Zangerl von den Ischler Bergbahnen, NR Walter Bacher,

Wilhelm Mareiner, Ziirs und Andreas Innerhofer, Kitzbtihel.

sich als Teil der Exportwirtschaft, und Osterreich sei
ein Exportland. ,70 Cent von jedem in Tirol erwirt-
schafteten Euro verdienen wir im Ausland.”
Zufrieden zeigt er sich mit den durchaus verstandigen
Sozialpartnern, die durchaus erkennen, dass die Seil-
bahner tatig werden miissen, wenn der Schnee fallt.
Weniger zufrieden zeigt er sich gegeniiber Natura
2000, denn ,man kann nicht ganz Tirol zu einem Na-
turschutzgebiet machen!”

100 Millionen fiir Chancengleichheit

In diese Kerbe schlug auch LH Glinther Plattner, der in
Brissel seine guten Beziehungen spielen lasst, damit
nicht noch weitere Ausweisungen von Schutzgebie-
ten den Tourismus behindern. ,Wenn man sich die
derzeitige Situation ansieht, bleibt nur der Schluss,
der Tourismus und das Seilbahnwesen ein Glicksfall
fur Tirol sind. Denn ohne Seilbahn kein erfolgreicher
Tourismus. Wenn man die Arbeitsmarktlage ansieht,
war der Tourismus immer ein Fels in der Brandung.”
Der Landeshauptmann bedankte ich bei Franz Horl,
der als unermidlicher Kampfer fir die Branche nie lo-
cker lasst. Er unterstrich die groRe Zukunftsperspekti-
ve, die durch die Digitalisierung auf uns zukomme.
Daher investiere das Land bereits seit 2013 in diese
Entwicklung und es stiinden in den kommenden Jah-
ren 100 Millionen Euro bereit, um die Chancengleich-
heit zwischen Ballungszentren und landlichen Rau-
men zu wahren.

Zum Abschluss der Veranstaltung prasentierte Univ.
Prof. Hubert Siller eine ausfiihrliche Machbarkeitsstu-
die fir die Olympischen Spiele in Tirol, die aber wie
mittlerweile bekannt, das Abstimmungsergebnis der
Tiroler nicht positiv beeinflussen konnte.
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Benjamin Miiller
Marketing Kampenwandbahn

SERIE: 131

Seilbahnen steigen”

Mit welchem Angebot gelingt es kleinen Bergbahnbetrieben, Gaste auf den Berg zu bringen?
Und welche Wege werden eingeschlagen, um sich optimal zu prasentieren? Der MOUNTAIN
MANAGER hat bei der Kampenwandseilbahn GmbH nachgefragt.

MM: , Wie lange gibt es die Kampenwandbahn?”
Benjamin Miiller: ,Die Kampenwandbahn ist 2017
60 Jahre alt geworden, das heilt sie ist 1957 in Betrieb
gegangen. Bei der Kampenwandbahn handelt es sich
um eine Zweiseil-Umlaufbahn, die von Aschau im
Chiemgau auf 1.461 m Seehohe fiihrt. In den Kabinen
finden jeweils 4 Personen Platz, die Beférderungska-
pazitat liegt bei 400 P/h. In Betrieb ist nach wie vor ei-
ne Bahn, die sich rein duerlich kaum verdndert hat.
Natirlich gab und gibt es sicherheitstechnisch ent-
sprechende Anpassungen, d. h. die Bahn ist am neu-
esten Stand der Technik.”

MM: , Wie sehen die Betriebszeiten aus, gibt es Som-
mer— und Winterbetrieb, wo liegt der Schwerpunkt?”
Miiller: , Wir haben grundsatzlich ganzjahrig geoff-
net, also jeden Tag im Sommer und im Winter. Nur fiir
die Revisionen gibt es im Herbst und im Friihjahr ein
Zeitfenster von wenigen Wochen, in denen wir ge-

Die Kampenwandbahn wurde 1957 in Betrieb gestellt.

schlossen haben. Am meisten Gaste hat die Kampen-
wandbahn im Sommer zu verzeichnen, da sind wir
am besten aufgestellt. Im Winter ist die Schneesicher-
heit nicht so hoch, dass das Skigebiet mit anderen
Destinationen, vor allem in Osterreich, in Konkurrenz
treten konnte.”

MM: , Was sind die Besonderheiten der Bahn generell,
wie ist das Angebot positioniert?”

Miiller: ,Die Kampenwandbahn spricht generell ein
breites Publikum an. Wir haben am Berg eine ganze
Reihe an Mdoglichkeiten fiir den Gast, das betrifft das
Wandern ebenso wie das Gleitschirmfliegen oder die
Kletterei. Nattirlich ist das Gebiet auch ideal fir Fami-
lien, die hier mit den Kindern schone Spaziergange
unternehmen koénnen und z.B. den Panoramaweg
nutzen, der schon flach gefiihrt wird. Es gibt viele Ein-
kehrmaoglichkeiten, sodass auch fiir das leibliche Wohl
bestens gesorgt ist.”

3 e BTN s ! L o 8
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Im Winter erschliel3t die Bahn ein kleines, feines Skigebiet.

, Wenn man erst einmal mit der Seilbahn
gefahren ist, wird man schnell feststellen,
dass es Spall macht!”

MM: ,Was erwarten Sie sich von der Bergbahn-Ko-
operation im Chiemgau?”

Miiller: ,Wir erwarten uns von der Kooperation, dass
sie Lust macht aufs Seilbahn-Fahren. Wir haben da-
durch die Méglichkeit, noch mehr zu werben — und
das Uberregional. Durch die Kooperation wird besser
wahrgenommen, dass es zwischen Wendelstein und
Berchtesgaden eine ganze Anzahl an Bergbahnen
gibt, die fur sich besonders und einzigartig sind.
Wenn man erst einmal mit einer Seilbahn gefahren ist,
wird man schnell feststellen, dass es Spal® macht. Wir
hoffen, dass man dann auf den Geschmack kommt,
noch andere Bahnen nutzt und Seilbahnen noch be-
liebter werden. Seilbahnen bieten Vorteile fur jingere
Leute, die am Berg aktiv sein wollen, genauso wie fiir
Gaste, die Erholung suchen und die Ruhe genielen
wollen. Deswegen ist es wichtig, dass man diese Ko-
operation vorantreibt.”

MM: ,, Was bieten Sie Ihren Gdsten im Sommer?”

Miiller: , Wir haben unterschiedliche Angebote im
Sommer. Das Gebiet eignet sich etwa hervorragend
zum Wandern, Klettern, Gleitschirmfliegen oder
Mountainbiken. Seit einigen Jahren gibt es auch die
Bergblumen-Wanderungen, die sehr beliebt sind und
im Sommer taglich bei jeder Witterung angeboten
werden. Geflihrt werden die Wanderungen von Bau-
ernlandlerinnen aus der Region Aschau, die den Gas-
ten die Bergwelt und die Alpenflora mit lustigen Ge-
schichten prasentieren. Die Wanderung ist leicht und
gemitlich. Das ist ein wichtiger Baustein, der sich sehr
gut entwickelt hat und den wir sicher noch ausbauen
wollen. Wir verleihen am Berg auch Wanderschuhe
von LOWA. Mit LOWA gibt es eine Kooperation,
durch die es moglich ist, LOWA-Modelle ausgiebig
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und kostenlos zu testen. Wenn ein Wanderer also
nicht die richtigen Schuhe dabei hat oder LOWA ein-
fach kennenlernen mochte, hat erin den Sommermo-
naten die Moglichkeit, das kostenlos zu tun.”

MM: ,Gab es fiir 2017 Neues oder sind Neuerungen
fiir die ndchsten Jahre geplant?”

Miiller: ,Das Thema der gefiihrten Wanderungen
wird in Zukunft sicher noch weiter ausgebaut werden.
Fir diesen Sommer haben wir zusatzlich das Klettern
starker als bisher in den Fokus geriickt. Dazu hat es
durch die Kooperation mit einer ortlichen Bergschule
zu unterschiedlichen Terminen die Mdglichkeit gege-
ben, alpines Klettern kennenzulernen. Die Kampen-
wand ist bei Kletterfans bekannt und bietet Anfangern
und Gelibten optimale Voraussetzungen. Dieses The-
ma soll auch noch weiter ausgebaut werden.”

MM: , Woher kommen die Gdste im Sommer?”
Miiller: ,Wir haben Gaste aus der ganzen Welt. Der
GroBteil kommt natiirlich aus Deutschland, dazu gibt
es aber auch Gaste aus den Niederlanden, GroRbri-
tannien oder den USA. Bei den Tagesgasten reicht das
Einzugsgebiet bis nach Niirnberg hinauf, bei den Ur-
laubern haben wir Gaste aus Munchen und der gan-
zen Chiemsee-Region, die von dort aus Tagesausfliige
zur Kampenwand starten.”

,Die Kampenwandbahn erschliel3t eines der
letzten Naturschneeparadiese in den Alpen”

MM: , Was bieten Sie den Besuchern im Winter?”

Miiller: ,Im Winter verwandelt sich die Kampen-
wand in ein kleines, feines Winterparadies. Wir haben
ein Skigebiet mit ca. 12 km leichten bis schweren Pis-
ten. Dazu gibt es mit 5 km eine relativ lange Talab-
fahrt. Wir haben dazu 3 praparierte Winterwanderwe-
ge, die super Moglichkeiten fur all diejenigen bieten,
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die keine Bretter an den FiiRen haben und sich trotz-
dem im Schnee bewegen mdochten. Fur Kinder haben
wir eine Snowtubing-Bahn, die kostenlos zu benutzen
ist. Das hangt aber natirlich von der Schneelage ab.
Die Kampenwand erschlie3t namlich eines der letzten
Naturschneeparadiese in den Alpen, wir verzichten
ganzlich auf technische Beschneiung.”

MM: ,Ist das Einzugsgebiet der Gdste im Winter an-
ders als im Sommer?”

Miiller: , Die Struktur ist etwas anders. Im Winter ist
der Anteil an einheimischen Gasten oder Besuchern
aus der Region hoher als im Sommer. Grundsatzlich
spielt hier der Tagesgast eine grofRe Rolle, der bei
Schonwetter und bei entsprechender Schneelage das
Angebot der Kampenwand nutzt.”

MM: , Welche Rolle spielt das kulinarische Angebot?”
Miiller: ,Das Gebiet um die Kampenwand zeichnet
das umfangreiche kulinarische Angebot aus. Wir
haben hier einige Hiitten im gesamten Gebiet verteilt.
Direkt 100 m von der Bergstation entfernt liegt z. B.
die SonnenAlm mit einer ausgezeichneten bayeri-
schen Kiiche, mit Ubernachtungsméglichkeiten und
Raumlichkeiten flr Veranstaltungen wie Tagungen
und Hochzeiten. Die Hiitten rundherum haben ganz

Rund 100 m von der Bergstation befindet sich die SonnenAlm.

unterschiedliche Angebote mit Schmankerln, zum
Teil auch aus eigener Produktion. Eine solche Vielfalt
ist sicher auRergewohnlich und eine Besonderheit der
Region um die Kampenwand.”

MM: ,Gibt es besondere Veranstaltungen, welchen
Stellenwert haben sie?”

Miiller: ,Wir haben Veranstaltungen, die sich seit Jah-
ren etabliert haben. Allen voran ist hier die Sonnwend-
feier zu nennen, die wir jedes Jahr im Juni veranstalten.
Diese Feier ist nicht nur in der Region bekannt und be-
liebt. Der Platz ist ideal, weil der wunderschone Aus-
blick die Veranstaltung zu etwas ganz Besonderem
macht. Dazu gibt es eine Reihe an Bergmessen, die
von den Gemeinden der Region abgehalten werden.
Der spirituelle oder geistliche Aspekt war bei der Kam-
penwand schon immer ein wichtiges Thema. Sehr be-
liebt ist zu Ostern das Ostereiersuchen mit den Kin-
dern, wobei vom Osterhasen kleine Geschenke ver-
steckt werden, die dann gesucht werden. Das ist nicht
nur fir die Kinder eine grol3e Freude und hat sich sehr
gut etabliert.”

MM: ,Wo sehen Sie die Herausforderungen der Zu-
kunft?”

Miiller: ,Die Anspriiche an die Seilbahnen werden
steigen und damit auch die Anspriiche an uns. Gaste
wollen nicht mehr nur eine Seilbahn, die sie nach oben
bringt — Gaste wollen auch ein Angebot am Berg. Die
Herausforderung besteht sicherlich darin, bei allen
moglichen Angebotserweiterungen die Naturschon-
heit und Naturbelassenheit nicht zu gefahrden und
dennoch moglichst vielen Leuten, ihr personliches
Bergerlebnis zu ermdglichen.”

MM: ,Es gibt Geriichte, dass eine neue Bahn gebaut
werden soll. Ist da etwas dran?”

Miiller: Es gibt schon lidngere Zeit die Uberlegung,
die bestehende Bahn durch eine neue Bahn zu erset-
zen. Es existiert aber noch kein konkretes Vorhaben.
Mit einer Entscheidung fiir oder gegen eine neue
Bahn ist vor 2018 auch nicht zu rechnen.” dwl
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49. Vorarlberger Seilbahntagung
Schnee ist entscheidend
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Mitte Oktober traf sich die Vorarlberger Seilbahnbranche am Muttersberg, um sich im Rahmen der

49. Seilbahntagung auf die neue Saison einzustimmen und einen Blick in die digitale Zukunft zu werfen.

Markus Comploj, Fachgruppenobmann Seilbahnen Vorarlberg.

achgruppenobmann Markus
F Comploj konnte sich am 19. Okto-

ber Uber viele interessierte Ta-
gungsteilnehmer freuen, die sich bei
Kaiserwetter am Muttersberg eingefun-
den hatten. Bei den Vorbereitungen fir
den kommenden Winter hat die Bran-
che nichts dem Zufall Gberlassen.
So wurden fir die kommende Saison
75,6 Mio. Euro investiert. Der groBte
Brocken von 25,3 Mio. Euro floss in die
Beschneiung, wobei die groRten Pro-
jekte in Warth, am Golm und in der
Silvretta Montafon umgesetzt wurden.
,Schneesicherheit ist bei der Auswahl
des Skigebietes das wichtigste Ent-
scheidungskriterium fir Wintersportler
—gleich nach der Skigebietsgrofie. Des-
halb investierten auch viele Skigebiete
in den Ausbau der Beschneiungsanla-
gen”, so Markus Comploj.
24,3 Millionen Euro wurden fir den Bau
von Aufstiegsanlagen ausgegeben, wo-
bei die 10er-Kabinenbahnen Ifen lund Il
sowie die Dorfbahn Warth im Fokus
standen. Weitere 13,9 Mio. Euro hat die

Branche in die Infrastruktur, also Gastro-
nomie oder Parkraumgestaltung ge-
steckt. Bei einem Netto-Jahresumsatz
aus der Personenbeforderung von rund
151 Mio. Euro ergibt sich damit die be-
achtliche Reinvestitionsquote von 50
Prozent. ,Die Investitionen der Seil-
bahnbetriebe spielen nicht nur Vorarl-
bergs Tourismusbetrieben in die Karten,
sondern sind auch ein wichtiger Wirt-
schaftsmotor,” so der Tenor.

Als  Herausforderung  bezeichnete
Comploj die Suche nach Fachpersonal
und die oft aufwandigen Behordenver-
fahren hinter den Bauprojekten. Hier la-
gen die groften Herausforderungen,
um auch die Zukunft erfolgreich gestal-
ten zu kénnen.

Schone, digitale Welt

Nach den Statements von Wirtschafts-
kammer-Prasident Hans-Peter Metzler,
Landesstatthalter ~ Mag.  Karlheinz
Riidisser, Franz Horl, Obmann des Fach-
verbandes der Seilbahnen in der Wirt-
schaftskammer Osterreich, und Mag.

Prof. Kurt Matzler, Universitdt Bozen.

Christian Schitzinger, GF Vorarlberg
Tourismus GmbH, hatten die Tagungs-
teilnehmer Gelegenheit, einen Blick in
die digitale Zukunft zu werfen. Prof. Kurt
Matzler, Fakultat fur Wirtschaftswissen-
schaften/Universitit Bozen zeigte die
Herausforderungen fir Strategie, Inno-
vation und Leadership bei der Digitali-
sierung. Diese entwickle sich schneller
als man denke, so Matzler. So werde es
etwa in 10 Jahren schon Menschen ge-
ben, die einen Chip implantiert hatten,
um direkt mit dem Computer kommu-
nizieren zu konnen. Grundsatzlich wiir-
de die Digitalisierung 3 wesentliche
Schritte umfassen: Digitalisierung von
Produkten und Dienstleistungen, Digi-
talisierung von Prozessen und Entschei-
dungen sowie Digitalisierung der ge-
samten Geschaftsmodelle. Die digitale
Disruption hatte bereits begonnen und
man rechne damit, dass rund 40 % der
heutigen Topunternehmen in den

nachsten 10 Jahren betroffen sein
werden. dwl
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Die neue Talstation

der Santis-Schwebebahn

Die Santis-Schwebebahn befordert seit 82 Jahren ihre Gaste auf den bekannten und beliebten Hausberg

der Bodenseeregion. Kirzlich wurde die Talstation an die zeitgemalRen Bedirfnisse der Gaste angepasst.

Bereits vor einem Jahr wurde auf der Schwagalp ein Neubau getatigt — inklusive dem , Santis- das Hotel”

im ***superior-Standard, das mit einzigartiger Alp-Wellnessanlage ausgestattet ist.

ie ehemalige Talstation auf der
D Schwagalp wurde vor 40 Jahren

erstellt. Wie bei allen damaligen
Bergbahnstationen lag dazu das Kon-
zept einer ,Skistation” zu Grunde. Bei
einer Forderleistung von tber 400.000
Personen/Jahr und geanderten Anspru-
chen galt es nun, der Santis-Schwebe-
bahn eine neue, technisch moderne Tal-
station angedeihen zu lassen.

Modernes Technik-Design
Aufgrund des neuen zentralen Heizsys-
tems — der Neubau der Santis-Schwebe-
bahn wird mit Erdsonden beheizt —
musste die Talstation warmetechnisch
saniert werden. Dies erforderte u.a.
neue Fenster und die komplette Isolati-
on des Gebdudes. Die neue Fassade
samt dem Dach besteht vollstandig aus
Inox-Blech. So erscheint nun das alte
Gebaude in modernem Technikdesign.
Gleichzeitig wurden auch die betriebli-
chen Ablaufe verbessert und das Am-
biente und der Komfort fiir die Gaste
zeitgemal} gestaltet.
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Der Gast im Fokus

Im Zufahrtsbereich auf der Schwagalp
wurde die Verkehrsfiihrung verbessert
und dabei besonderes Augenmerk auf
die klare Trennung des Fullganger- und
des motorisierten Verkehrs gelegt. So be-
findet sich z.B. nun die Haltestelle des
Postautos nun direkt vor dem Hauptein-
gang. Der Zugang fiir die Schwebebahn-
gaste flhrt durch den Neubau am mo-
dern gestalteten Shop vorbei und der tal-
warts fahrende Gast verlasst die Schwe-
bebahn ebenfalls wieder wetterge-
schiitzt durch das Gebaude. Kein Gast
muss eine Treppe benutzen, wenn er
nicht will. Automatisch aktualisierte Gas-
te-Informationsbildschirme sind uberall
im Anlagenbereich platziert: vor den Zu-
trittssystemen, in den Restaurants, in den
Shops, bei der Postautohaltestelle, usw..
Der Warteraum fir die Gaste vor der
Schwebebahn wurde mitttels Glasfront
wettergeschuitzt abgeschlossen und ge-
miitlich sowie informativ gestaltet. Die
fur die jeweils nachste Fahrt zugelasse-
nen Gaste konnen ohne Zeitdruck, wah-

rend der Fahrzeit der Schwebebahn, be-
reitgestellt werden. Auf jeder Fahrbahn
befinden sich beidseitig der Panorama-
kabine automatische Schiebetiiren. So
kann das Aus- und Einsteigen zeitgleich
erfolgen, was zu sehr kurzen Standzei-
ten der 85er Panoramakabinen in der
Station fiihrt.

Die Angebote der Santis-Schwebebahn
und das gesamte Erlebnis Santis, inklusi-
ve der groRziigigen Aussichtsterrassen
auf dem Santisgipfel (2.502 m), konnen
nun aufRerdem behindertengerecht und
barrierefrei erreicht werden.

Optimale betriebliche
Ablédufe erwirkt

Nicht nur das Gastebedurfnis war im Fo-
kus, auch die betrieblichen Ablaufe wur-
den verbessert. Uber den neu erstellten
Warenlift am Kopf des Bahnsteigs, kann
die Anlieferung fiir den Santisgipfel und
auch die Entsorgung ebenerdig zwi-
schen der Schwebebahn und den neu
erstellten Raumen im Untergeschoss der
Talstation erfolgen. Im Untergeschoss



befinden sich die zentralen Entsor-
gungsraume des gesamten Unterneh-
mens. Dort werden die Abfille, Glas,
PET, Papier uvm. gesondert zwischenge-
lagert. Der Fettabscheider und die mit-
tels Schredder zerkleinerten Speiseabfal-
le werden in Tanks gelagert und peri-
odisch abgesaugt.

Fiir die weiblichen Bahn-Mitarbeiter wurde eine Garderobe errichtet.

Auch die Mitarbeiter

sind begeistert

Die im Zwischengeschoss der Talstation
angeordneten Garderoben, Duschen,
Toiletten sowie der Ruheraum fir die
Schwebebahnmitarbeiter wurden eben-
falls erneuert. Weil dem Schwebebahn-
Team seit einigen Jahren auch drei Da-

men angehdren, wurden nun extra fur
sie moderne Umkleide- und Duschmog-
lichkeiten erstellt. So kann schlieBlich
Michael Wehrli, Technischer Leiter der
Santis-Schwebebahn, stolz sein, dass
nicht nur die Bedurfnisse der Gaste opti-
mal beriicksichtig wurden, sondern
auch diejenigen seines Teams.

Die Evolution des Sehens

Die intelligenten VIS Produkte mit eingeblendeter Beschreibung Ihrer Sehenswirdigkeiten

ldee.at

VISHOLO

VISRHOLO, 3D

VISCORE

MaximilianstraBe 2

6020 Innsbruck 3
+43 512 581068 I e e
office@idee.at ., ccor ¢ Expipmon
www.idee.at ENGINEERING GMBH
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Design, Innovation
und Komfort in Ischgl
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Die Silvrettaseilbahn AG in Ischgl setzt fir die Wintersaison 2017/18 wieder einige Neuheiten
um: den Ersatz des Palinkopf-Sesselliftes durch eine 6 SBK, den 52.000 m® Speicherteich
Viderboden und die Modernisierung des SB-Restaurants Alp Trida auf 2.263 m.

1973 konnte der Schlepplift Palinkopf im Skigebiet
Ischgl/Samnaun in Betrieb genommen werden und es
wurden sehr beliebte Skipisten im Bereich Palinkopf
erschlossen. 1985 wurde dann dieser Lift durch einen
fix geklemmten Doppelsessellift ersetzt, welcher
1996/97 in eine kuppelbare 4er Sesselbahn umge-
baut wurde. Im Sommer 2017 tauscht man die Anla-
ge nun nach 20 Betriebsjahren und ca. 12 Mio. Fahr-
ten gegen eine 6er Sesselbahn der neuesten Genera-
tion aus dem Hause Doppelmayr (Seil Teufelberger,
Steuerung Frey Austria) mit 2.800 p/h Forderleistung.
Die Talstation (2.413 m) befindet sich nahe des Res-
taurants Schwarzwand mitten in der Silvretta Arena
und flhrt Gber 16 Rundrohrstiitzen auf einen der
schonsten und hochst gelegenen Plédtze im Skigebiet,
den Palinkopf (2.853 m).

Besonderheiten der neuen Sesselbahn

Von der Zugangsschranke bis hin zur Komfortsitzpols-
terung wurde bei der Palinkopfbahn alles komplett
designt. Besonders hervorzuheben sind die einzigarti-
gen Ruckseiten der Sessel mit den Stars der vergange-
nen Top of the Mountain Konzerte! Die neue Anlage
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ist vollgepackt mit neuester Technologie. Das Seil-
bahnsystem ,D-Line” bringt 205 Neuerungen, 31 In-
novationen und 14 Patente mit sich.

Hochster Fahrgastkomfort und leiser Betrieb machen
die neue Palinkopfbahn zur First Class. Die neue
Hightech Sesselbahn bringt eine Reihe von spiirbaren
Verbesserungen fir die Gaste mit sich:

» ergonomisch geformte Einzelsitze

» 520 mm breite Sitze mit Heizung

> sicherheitsoptimiertes Design

> optimierter SicherheitsschlieRbugel

> besonders gerausch- und vibrationsarme Ausfiih-
rung.

Vorteile auch fiir die Umwelt

Beim Bau der neuen Bahn kommt auch der Umwelt-
gedanke nicht zur kurz. So kdnnen durch eine neue
Seilfihrung gleich 5 Stiitzenstandorte eingespart wer-
den. Weiters ist vorgesehen, ca. 400 Ifm Lawinen-
stlitzverbauung zu demontieren und durch eine fern-
steuerbare Anlage zur temporaren Lawinenauslosung
zu ersetzen. Die Vierersesselbahn wird in ihre Einzel-
teile zerlegt und in einem anderen Wintersportort in



Skandinavien wieder errichtet. Die neue Bahn soll
rechtzeitig zur neuen Wintersaison 2017/18 in Betrieb
gehen.

Zentrale der

Beschneiungsanlage verlegt

Die Silvrettaseilbahn AG betreibt seit dem Jahre 1985
die Schneeanlage Idalp, dieim Laufe der Jahre zu einer
fast das gesamte Skigebiet umfassenden GroRanlage
ausgebaut wurde. Dreh- und Angelpunkt der Schnee-
anlage war der Speichersee Idalp mit einem Volumen
von 32.000 m3 Wasser. Der bestehende Speicher-
teichstandort samt dem Ober- und vor allem dem Un-
terhang sind permanent in Bewegung, daher wurde
von der Behorde mit Ende der Wintersaison 2016/17
ein Betrieb nicht mehr genehmigt, und ein neuer
Standort erforderlich. Dieser sollte moglichst nahe am
bisherigen Standort liegen, um die Leitungen ohne
weite Wege anbinden und von dort das Wasser in das
weit verzweigte Netz der bestehenden Anlage ohne
unnétige Grabungsarbeiten einleiten zu kénnen. In
vielen Begehungen und in Absprache mit den Grund-
eigentiimern wurde bei den Viderbdden ein geeigne-
ter Standort gefunden, der auch geologisch unbe-
denklich ist, nachdem der Untergrund mittels Schiir-
fen und Rotationskernbohrungen erkundet wurde. Ab
dem Winter 2017/18 soll der neue Speicherteich Vi-
derboden mit einem Nutzinhalt von rund 52.000 m3
als Zentrale der Beschneiungsanlage des Ischgler Ski-
gebietes fungieren. Die Planung erfolgt durch das In-
genieurbiro AEP aus Schwaz.

Die kiinftige Zentrale der Beschneiungsanlage Idalp wird der Speicherteich
Viderbdden sein.
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Ein erstklassiges
Skigebiet braucht

erstklassige
Partner.
Deshalb Seizen
wir aul
TechnoAlpin!

Jakob ”Jack” Falkner, SoldenAG

Seit mehr als 10 Jahren sorgt TechnoAlpin
fir Schneesicherheit auf Soldens Pisten.
Uberzeugt hat die Verantwortlichen unter
anderem die enorme Leistungsfahigkeit der
TechnoAlpin-Schneeerzeuger, die mit jedem
neuen Model weiter gesteigert wurde.

= www.technoalpin.com

dvrmeds
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Snow Space Salzburg wird bis 2019 zum groBten

Skigebiet in der Ski amadé werden. Durch Liickenschliisse

e
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werden 90 weitere Pistenkilometer angebunden.
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“Neue I\/Iarke ,,Snow Space Salzburg
investiert 50 Millionen Euro

Flachau, Wagrain und St. Johann treten ab der Saison 2017/18 als neue, gemeinsame Marke auf. Bis 2019

werden 50 Mio. Euro fur drei Seilbahnprojekte investiert und Ganzjahres-Arbeitsplatze ausgebaut.

ie seit Marz fusionierten Berg-
D bahnen AG Wagrain und Berg-

bahnen Flachau GmbH sowie
die eigenstandige Alpendorf Bergbah-
nen AG investieren in den kommenden
zwei Jahren eine Rekordsumme von 50
Millionen Euro in das gemeinsame Ski-
gebiet. Damit wird unter anderem die
Verbindungsbahn von Wagrain nach
Kleinarl in Angriff genommen, die Seil-
bahn Flying Mozart aus dem Ortszen-
trum Wagrain auf das GrieRenkar neu
errichtet und die Verbindungsbahn zwi-
schen Alpendorf und Wagrain am Sonn-
tagskogel optimiert. Durch die o. e. Fusi-
on ist eine der groBten Seilbahngrup-
pen in Osterreich entstanden, zu der
auch das Skigebiet Eben und die Mehr-
heit am Skigebiet Filzmoos gehort.
Die drei Gesellschaften im Snow Space
Salzburg erzielen aktuell 61,5 Mio. Euro
Umsatz, verkaufen etwa zwei Mio. Ti-
ckets jahrlich und beférdern 20 Mio. Per-
sonen. Durch das Investitionsprogramm
und die Buindelung der Ressourcen wird
Snow Space Salzburg nicht nur deutlich
groRer, die Gaste werden auch auf allen
Ebenen einen Qualitatssprung erleben,
kiindigte der Geschaftsfiihrer der Berg-
bahnen Flachau, Ernst Brandstatter, an.
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GroRtes Skigebiet

der Ski amadé entsteht

Das mit Abstand grofte Projekt im In-
vestitionsprogramm ist der Neubau der
Flying Mozart aus dem Ortszentrum
Wagrain auf das GrieRenkar. Das drei Ki-
lometer lange Herzstlick der Wagrainer
Anlagen wird um 25 Millionen Euro neu
errichtet. Dies fihrt nicht nur zu einer
Steigerung der Kapazitdten von 2.400
auf 3.500 P/ h, sondern auch zu einer
deutlichen Komfortverbesserung fiir die
Gaste.

Von der Bergstation der Flying Mozart
fuhrt die neue Verbindungsbahn Rich-
tung Kleinarl auf den Frauenalmsattel
und bindet das Skigebiet Shuttleberg
Flachauwinkl-Kleinarl skitechnisch an
Snow Space Salzburg an. Zu den aktuell
120 Pistenkilometern in Flachau, Wa-
grain und Alpendorf kommen damit
weitere 40 hinzu. Daraus entsteht aber
auch der Anschluss an das Skigebiet
Zauchensee mit 50 weiteren Pistenkilo-
metern, das Uber eine kurze Skibusver-
bindung in Flachauwinkel erreicht wer-
den kann. Mit mehr als 200 Pistenkilo-
metern steht dann das grofite Skigebiet
der Ski amadé zur Verfligung. Errichtet
wird diese vollig neue Verbindungsbahn

mit einer Lange von drei Kilometern um
insgesamt 12 Mio. Euro. Die Bergbah-
nen von Snow Space Salzburg tragen
die Halfte der Kosten.

Und schliellich wird das aktuelle Nade-
[6hr zwischen Alpendorf und Wagrain
beseitigt. Die Bahn , Sonntagskogel 2”
wird neu gebaut und soll dabei verlan-
gert werden. Kostenpunkt: 7 Mio. Euro.
Der Rest des Investitionsprogramms
wird unter anderem in die Optimierung
der Wasserspeicheranlagen investiert.

Qualitatsverbesserungen

im Fokus

Die Umsetzung dieser Investitionen, die
zu Qualitatsverbesserungen fiihren,
aber ohne NeuerschlieRung auskom-
men, hangt u. a. von den behdordlichen
Verfahren und den privatrechtlichen
Vertraigen mit den Grundbesitzern ab.
Alle Bahnen und damit die Erweiterung
des Skigebietes sollen jedoch bis zur
Wintersaison 2019/20 zur Verfligung
stehen. Ein Teil der Bauarbeiten wird im
kommenden Jahr beginnen.

,Dass wir diese Schlusselprojekte so
rasch in Angriff nehmen, zeigt die Gang-
art, die wir als Top-Destination einlegen:
Maximale Verbesserung fiir unsere Kun-
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Die Manager der drei Seilbahngesellschaften im Snow Space Salzburg
(v.l.n.r.): Ernst Brandstdtter, Geschdiftsfiihrer der Bergbahnen Flachau
GmbH; Christoph Baumann, Vorstand der Bergbahnen AG Wagrain,
und Wolfgang Hettegger, Vorstand der Alpendorf Bergbahnen AG.

2 reichs
S Skiverbund

Die Marke ,,Snow
Space Salzburg”
stehe, so Brand-
statter, fir den
Premiumanspruch
eines Top-Skige-
biets in Oster-
grofitem
Ski
amadé. Schnee sei

- eine der Kernkom-

petenzen, die sich
in den optimalen
Pisten  wahrend
der gesamten Sai-
son zeige. Herrli-

den auf allen Ebenen sowie optimaler
Anschluss zwischen allen Seilbahnen
und Pisten im gesamten Skigebiet. Mit
diesem Investitionsschub wird ,,Snow
Space Salzburg” eine neue Dimension
des Wintersports im Pongau eroffnen”,
betont Wolfgang Hettegger, Vorstand
der Alpendorf Bergbahnen AG.

Die Marke erhebt
Premium-Anspruch

Das Skigebiet in Flachau, Wagrain und
Alpendorf startet in der neuen Konstella-
tion erstmals in seiner mehr als 50-jahri-
gen Geschichte mit einer gemeinsamen
Marke. Der neue Markenname lautet
»Snow Space Salzburg” und fiihrt auch
die drei Orte Flachau, Wagrain und Al-
pendorf im Logo. Damit werde die Kraft
der eingefiihrten Marke ,Snow Space”,
welche die Bergbahnen Flachau in mehr
als 20 Jahren — nicht zuletzt durch die re-
gelmaligen Ski-Weltcuprennen - auf-
gebaut haben, nun fir das ganze Skige-
biet genutzt. Der Zusatz ,Salzburg”
schaffe eine perfekte Verortung, denn
Salzburg sei — egal in welcher Form - ei-
ne Weltdestination des Tourismus, er-
klart Ernst Brandstatter, Geschaftsfiihrer
der Bergbahnen Flachau GmbH.

che Naturumge-

bung, Vvielféltiger
Genuss und perfekter Service sind die
weiteren Starken des Gebietes, das un-
vergessliche Winter- und Sporterlebnis-
se garantiere. Der neue Slogan ,,Best of
Mountains” unterstreiche, dass sich der
Gast im Snow Space Salzburg alles er-
warten darf, was die Berge im Winter
und im Sommer hergeben. Durch die
abgestimmte, intensive Vermarktung
werde Snow Space Salzburg schon in
der Saison 2017/18 deutlich starker pra-
sent sein.

Biindelung der
Kompetenzen, Erh6hung

der Schlagkraft

Die Mitarbeiter in Flachau, Wagrain und
Alpendorf kooperieren in den drei Berei-
chen Technik, Administration und Mar-
keting, erlautert Christoph Baumann,
Vorstand der Bergbahnen AG Wagrain.
Dadurch werden das Know-how und
die Kompetenzen gebiindelt, was dem
gemeinsamen Ganzen zugute komme.
Die Gesellschaften seien bemiiht, die
Qualifizierung der Beschaftigten konse-
quent auszubauen. Der Betrieb und die
Revision von immer komplexeren Syste-
men sowie der Ausbau des Sommerbe-
triebes setzen hochqualifiziertes Fach-

FUSION LGS

personal voraus, das man langfristig ab-
sichern wolle, so Baumann weiter. Des-
halb werde beispielsweise die Lehrlings-
ausbildung von aktuell zehn Auszubil-
denden ausgebaut. Baumann rechnet
auch damit, dass sich der Personalstand
von derzeit insgesamt 270 Beschaftig-
ten in mehr als 20 verschiedenen Beru-
fen vergroRern wird. Um die Arbeits-
platze noch attraktiver zu machen, wer-
de man Ganzjahresarbeitskréfte forcie-
ren.

Familienkarten und
einheitliche Standards

Bereits im Winter 2017/18 wird der
Gast die ersten Neuerungen positiv er-
leben. Zum einen wurden mit der Bun-
deswettbewerbsbehorde, die den Zu-
sammenschluss von Wagrain und Fla-
chau geprift hat, neue, verglnstigte
Familienkarten am Wochenende im
Snow Space Salzburg vereinbart. Dart-
ber hinaus wird mit dem gebiindelten
Know-how das gesamte Gebiet nach
einheitlichen Standards betrieben. Das
gilt zum Beispiel fur die Pisten, deren
Praparierung ganz entscheidend fur die
Qualitat der Abfahrten ist. Das gesamte
Pistenleitsystem wird ebenfalls erneu-
ert. Ebenso werden alle Mitarbeiterin-
nen und Mitarbeiter an den Liften den
Gasten einen optimalen Service anbie-
ten. ,Unsere Teams an den Seilbahnen
sind der wichtigste Kontaktpunkt unse-
rer Kunden mit dem Unternehmen. Das
mussen die Gaste spuren”, betont Bau-
mann.

In ,,Snow Space Salzburg” beginne kurz
nach der Fusion von Wagrain und Fla-
chau eine neue Ara, zeigen sich die drei
Manager hoch zufrieden. Nachdem der
erfolgreiche Aufbau des Gebietes in der
bisherigen Eigentimerstruktur stattge-
funden habe, beginne jetzt der weitere
Qualitatsausbau mit der gebiindelten
Kompetenz dreier erfolgreicher Seil-
bahnunternehmen, erganzt Baumann.

QU

WENOETK—

DAS BESSERE LERNKONZEPT

FUR SKISCHULEN!

Pinguin BOBO's KINDER-CLUB®
bietet ein pddagogisch gepriftes
Lernkonzept sowie eine eigene
Produktreihe. Rund um Pinguin
BOBO wird aus einem Skikurs ein
Erlebnis mit Erinnerungswerten!
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NEUGIERIG GEWORDEN?
Mehr Informationen unter
www.kinder-club.info,

Tel: 0043 (0)699 15709470 oder
E-Mail: admin@kinder-club.com
WIR FREUEN UNS AUF IHRE
KONTAKTAUFNAHME!
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BN EGTAITTE TRENDS

Erfolg durch Kooperation

Seit dem Winter 2008/09 ist die Bergbahn AG Kitzbuhel auf ununterbrochenem Erfolgskurs.
Um einen solchen auch fur die Zukunft zu gewabhrleisten, setzt man neben einem umfassen-

den Investitionsprogramm auf ein durchdachtes Partnernetzwerk.

Signe Reisch, Obfrau Kitzbiihel Tourismus, und Dr. Josef E. Burger,
Vorstand BAG Kitzblihel.
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»~Auch wenn die Bergbahn Kitzbiihel klare Konzepte
und ein auBerordentlich engagiertes Team hat, sind
die herausfordernden Aufgaben nur im Zusammen-
spiel mit den professionellsten wintersportaffinen
Partnern zu meistern”, so Dr. Josef Burger, Vorstand
der Bergbahn AG Kitzbiihel, bei der Herbstpressekon-
ferenz in Miinchen. Deshalb hat man sich eine ganze
Reihe an Kooperationspartnern zur Seite geholt, mit
denen man an einem Strang zieht.

Zu den klingenden Namen zihlen Atomic und
Schoffel fiir cooles Outfit und Spitzenausristung,
Lufthansa mit Miles and More und der Flughafen
Miinchen, wo man mit Beginn des Weihnachtsmark-
tes mit einem Megaboard und einer Ticketverkaufs-
stelle fur Kitzbiihel werben wird. Weiters gehoren
dem Netzwerk Audi und Busreisen Geldhauser an,
RedBull Miinchen, die TSV 1860 Miinchen Skiléwen,
der Osterreichische Skiverband mit seinen Weltcup-
und Nachwuchsteams sowie erstmals das Weltcup
Damenteam des Deutschen Skiverbandes.

Einen wichtigen Beitrag flir das Netzwerk leisten au-
Rerdem der TVB Kitzbiihel Tourismus sowie LEITNER
ropeways fur seilbahntechnisches Know-how. Mit
LEITNER wird das Investitionsprogramm fortgesetzt,
in das man seit dem Jahr 2000 rund 300 Mio. Euro
gesteckt hat. So errichtet man fir den Winter
2017/18 die 8er-Sesselbahn , Jufen”, die neben Top-
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Technik auch das neue Stationsdesign von Pininfarina
zu bieten hat.

Zusammenarbeit mit Unterberg

Die Suche nach einem schmalen Nachlaufgerat zum
Praparieren eines Wanderweges hat die BAG Kitzbu-
hel ins Naturschnee-Skigebiet Unterberg/NO gefiihrt.
Nachdem man hier flindig geworden ist, hat Unter-
berg die Gelegenheit beim Schopf gepackt und eine
weiterreichende Zusammenarbeit angeregt.

Eine solche gibt es nun fir technische Belange, wie
beim Ankauf eines gebrauchten PistenBully 300W
Polar praktiziert oder bei Ersatzteilen, und bei speziel-
len Packages fur die Gaste. So erhalten z. B. Saisonkar-
tenbesitzer des Naturschnee-Skigebietes Unterberg ei-
nen 10%-Rabatt auf KitzSki-Tageskarten. Dazu Dr.
Josef Burger: ,Wir sind liberzeugt, dass wir die Nahver-
sorger um die grofen Ballungsraume brauchen, damit
die Leute zum Skifahren kommen. Wenn wir kooperie-
ren, kdnnen wir einen Beitrag leisten, dass letztendlich
auch wieder mehr Skifahrer zu uns kommen.”

So friih wie nie

Als erstes Nicht-Gletscherskigebiet Osterreichs ist
Kitzblihel 2017 am Resterkogel bereits am 14. Okto-
berin den Skiwinter gestartet, und damitum 1 Woche
friher als in den vergangenen Jahren. Die BAG sieht
darin einen wesentlichen Erfolgsfaktor in ihrem Ge-
schaftsmodell, mit dem man Einheimischen, Gasten
und Sportlern friihzeitig beste Bedingungen fiir den
Skisport und Saisonkartenbesitzern einen klaren
Mehrwert bieten will.

STARK AM TRAIL

Mit der umfassenden Partnerschaft zwischen der
Bergbahn AG Kitzbiihel und Salomon starten im
Sommer 2018 gemeinsam mit Premiumpartner
Kitzblihel Tourismus umfangreiche MalRnahmen,
um die Tiroler Berglandschaft zum permanenten
Fitness-Parcours in freier Natur zu machen. Vom
Trail fur Einsteiger tber klassische Routen fiir ambi-
tionierte Athleten bis hin zum Alpinen Trail fiir Ex-
tremsportler wird alles geboten. Fiir die internatio-
nale Trailrunning Szene schlieRen die Kooperati-
onspartner auch die Organisation von Vertical-

Running als Night-Race nicht aus.
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Foto: FHS St. Gallen

Prof. Dr. Dietmar Kremmel vom
Institut fiir Unternehmensfiihrung
an der FHS St.Gallen leitet das
Forschungsprojekt.

Als erste Wintersportgebiete in Europa boten
die Schweizer Pizolbahnen und die Belap Bah-
nen wetterabhdngige Tageskarten an, die bis
50 % vergtinstigt sind.

ngesichts der hohen Fixkosten
Asind Wintersportgebiete  be-

strebt, auch an Schlechtwetterta-
gen Gaste bei sich zu begrifRen. Wie ei-
ne Studie der Fachhochschule St. Gallen
(FHS) gezeigt hat, variiert die Zahlungs-
bereitschaft der Kunden stark — je nach
erwarteter Wettersituation. Als Weltneu-
heit wurde in diesem Forschungsprojekt
der FHS St. Gallen der Preis von Tagesti-
ckets erstmals systematisch auf Basis der
zu erwartenden Wetterbedingungen
angepasst. Gemeinsam mit den Belalp
Bahnen im Oberwallis und den Pizol-
bahnen im Sarganserland wurde dieses
speziell auf die Bedurfnisse von Winter-
sportlern zugeschnittene meteo-dyna-
mische (wetterabhangige) Preismana-
gement entwickelt, in Zusammenarbeit
mit dem Ticketing-Spezialisten tipo ti-
cketing GmbH aus Langnau und SRF
Meteo als Datenprovider.
»~Das Angebot traf die Bedurfnisse der
Kunden und wurde rege nachgefragt”,
stellt Prof. Dr. Dietmar Kremmel vom In-
stitut fir Unternehmensfiihrung an der

PRICING LG

Schlechtes Wetter bringt
Wintersportler auf die Piste

Zur Wintersaison 2016/2017 lancierten die Schweizer Wintersport-

gebiete Belalp und Pizol im Rahmen eines Forschungsprojekts der FHS

St.Gallen wetterabhangige Tageskarten — je schlechter das Wetter, um-

so gunstiger die Preise. Wie die Ergebnisse zeigen, scheint sich das

»~meteo-dynamische Pricing” zu lohnen: die zusatzlichen Einnahmen

ubersteigen die Rabatte und Neukunden wurden angelockt.

FHS St.Gallen zufrieden fest. Obwohl das
Projekt erst Mitte Januar startete und die
Schneesituation in diesem Jahr beschei-
den ausfiel, konnten tber 2.200 wetter-
abhangige Tageskarten verkauft wer-
den. Wie Analysen der FHS St. Gallen er-
gaben, wurden knapp 60 % der Buchun-
gen nur aufgrund des meteo-dynami-
schen Pricings getatigt. Besonders er-
freulich ist laut Kremmel, dass zahlreiche
Wintersportler angelockt werden konn-
ten, die vorher noch nie im jeweiligen
Gebiet gewesen sind: ,Dieser Anteil an
Neukunden ist sehr hoch und betragt
bei der Belalp 20 % und im Pizol 36 % al-
ler Kunden, die ein wetterabhangiges Ti-
cket gekauft haben.”

Klaus Nussbaumer, CEO der Pizolbah-
nen, pflichtet bei und freut sich: , Wir
konnten sehr viele Neukunden anspre-
chen, die ohne die wetterabhéngige Ta-
geskarte nicht zu uns gekommen wa-
ren”.

Zufriedene Gaiste trotz
schlechtem Wetter

Teil des Forschungsprojektes ist eine
Umfrage bei den Wintersportlerinnen
und Wintersportlern im Anschluss an
den Sporttag, um Erkenntnisse tber die
Akzeptanz und Zufriedenheit mit dem
neuen Preisansatz zu gewinnen. Dabei
fanden uber 80 % der Kauferinnen und
Kaufer das neue Angebot ,vorteilhaft”
bzw. ,sehr vorteilhaft” und es wurde ei-
ne hohe Kundenzufriedenheit gemes-
sen. In diesem Zusammenhang stellt
Dietmar Kremmel fest, dass die Kunden
auch bei schlechtem Wetter mit dem
Wintersporttag zufrieden gewesen seien
und sie hatten den bezahlten Preis auch
im Nachhinein als sehr fair wahrgenom-
men. «Dementsprechend gibt es eine

sehr hohe Bereitschaft, erneut einen Tag
im Wintersportgebiet zu verbringen und
wieder eine wetterabhangige Tageskar-
te zu kaufen sowie das System Freunden
und Bekannten weiterzuempfehlen»,
fasst Kremmel ein Kernergebnis der Um-
frage zusammen.

Das meteo-dynamische Pricing beinhal-
tet zudem eine spielerische Komponen-
te: Sind die Wetterprognosen eine Wo-
che vor dem gewiinschten Tag schlecht,
kann der Gast ein Ticket zum reduzier-
ten Preis erwerben und angesichts der
groReren Schwankungsbreite der Wet-
terprognose auf besseres Wetter hoffen.
.Verbessert sich das Wetter danach, pro-
fitiert der Kaufer trotzdem vom Rabatt”,
erklart Dietmar Kremmel. Wahrend ein
Teil der Buchungen tatsachlich bis zu 7
Tage im Voraus getatigt wurden, buchte
die Mehrheit die Tickets relativ kurzfris-
tig bis zwei Tage vor ihrem Wintersport-
tag. Dementsprechend war die Uberein-
stimmung der Wetterprognose von SRF-
Meteo mit dem Wetter am Wintersport-
tag sehr hoch: Fir mehr als 90% der
Kunden war das effektive Wetter wie
prognostiziert oder sogar besser. ,Die
Wetterprognosen sind als objektive, ex-
terne Daten jederzeit nachvollziehbar,
womit der Preisnachlass absolut trans-
parent ist. Fur die Kunden bietet ein me-
teo-dynamisches Pricing ein vorteilhaf-
tes System, das mit einem geringen
bzw. Uberschaubaren Risiko verbunden
ist”, fasst Kremmel die Kundenwahrneh-
mung zusammen.

Auch Rolf Stampfli, CEO vom Ticketing
Spezialisten tipo GmbH, der die Bu-
chungsplattform programmierte, ist
Uberzeugt: ,Wetterbasierte Preissyste-
me haben groRes Potenzial.”
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Der Vorstand der VTK war mit der Tagung in Montreux sehr zufrieden. V. 1. n.r.: Serge Guntern, Markus Good, Gieri Berthel, Reinhard Lauber,
Christoph Meier, Luca Jardini, Peter Lussi, Andreas Sturzenegger, und Andreas Zenger, Président.

Technische Seilbahnfachtagung
Schweiz (VTK-SBS) in Montreux

Vor 60 Jahren wurde die VTK (damals VTP) in Luzern gegriindet. Die damaligen Grunder konnten es sich

sicher nicht vorstellen, dass diese Vereinigung einmal zum wichtigsten Branchentreffpunkt der Schweizer-

Seilbahnwirtschaft wird. Der diesjahrige Austragungsort Montreux unternahm alle Anstrengungen, dass

auch die diesjahrige Technische Seilbahnfachtagung VTK-SBS ein voller Erfolg wurde.

Informationen der Behorden

Christoph Meier, Vorstandsmitglied der
VTK, und langbewahrter Moderator der
Tagung, kiindigte als ersten Referenten
Dr. Rudolf Sperlich, Vizedirektor, Chef
Abteilung Sicherheit, BAV, an. Der Vize-
direktor orientierte in seinem ersten Teil
seines Referates liber die Organisation
und Arbeitsweise des BAV. Das Bundes-
amt fur Verkehr beschaftigt rund 300
Mitarbeiter. Davon arbeiten 20 Leute im
Seilbahnbereich. Die verschiedenen

Richtlinien wie - Plangenehmigung/
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Konzession, — Erteilung Betriebsbewilli-
gung, — Erneuerung Konzession und Be-
triebsbewilligung, — Instandhaltung und
Umbau sind derzeit in Arbeit. Im nachs-
ten Jahr werden noch die Richtlinien
,Fahrten in Dunkelheit” Uberarbeitet.
Die Inkraftsetzung der Seilbahnverord-
nung (SebV) an die neue EU-Verord-
nung soll am 21. April 2018 erfolgen.
Das Bemessungsmodell Laax beziiglich
Einzelstitzenfundamente wird vom BAV
nicht anerkannt, weil Grundlagen und
Bedingungen fiir die Anwendung dazu

Am ersten Abend
konnte das Nacht-
essen im prestige-
tréichtigen und
einzigartigen Hotel
Fairmont Le Mon-
treux Palace einge-
nommen werden.
Dieses Juwel der
Belle Epoque Archi-
tektur wurde im

3 3 ’I Jahr 1906 erbaut.

% A
ELd

nicht klar definiert sind und nicht sicher-
gestellt ist, dass diese Anforderungen
Uber die gesamte Lebensdauer der Anla-
ge gewahrleistet werden konnen. Bei
Stérungen und Unfédllen im vergange-
nen Jahr hat es 11 Leichtverletzte, und 6
Schwerverletzte gegeben. Im Vergleich
zu den vergangenen Jahren war das Jahr
2016 ein gutes Jahr auch im Vergleich zu
den verschieden Anlagetypen. Das Fehl-
verhalten der Fahrgaste und des Perso-
nals waren in den letzten 10 Jahren im-
mer die haufigsten Ursachen insbeson-
dere beim Ein- und Aussteigen der Anla-
ge. Deshalb legt das BAV weiterhin gros-
sen Wert auf die Aus- und Weiterbildung
des Personals sowie bei der Uberwa-
chung der Fahrgaste beim Ein- und Aus-
stieg.

Der Leiter der Kontrollstelle IKSS, Ulrich
Blessing, erlautert zu Beginn von seinem
Referat (iber die Revision der Seilbahn-,
und Seilverordnung sowie tber die Revi-
sion des IKSS — Reglements. Seit dem
letzten Oktober sind bei uns 42 Ereignis-
meldungen eingegangen. Davon 22
Unfélle, mit insgesamt 26 Verletzten.
Die Zahlen bewegen sich damit in einer
ahnlichen GroRenordnung wie in der
vorangegangenen Periode. 20 Ereignis-
se sind auf ein Fehlverhalten von Fahr-
gasten zurtickzufiihren. 8 Vorfille haben
ihre Ursache in Umwelteinflissen und

Fotos:dab



Das Bundesamt fiir Verkehr (BAV) war mit
den Vertretern Niklaus Imthurn (links) und
Dr. Rudolf Sperlich, Vizedirektor, Chef Abtei-
lung Sicherheit, (Referent) gut vertreten.

die Ubrigen 14 gehen auf das Konto
technischer Stérungen, mangelnder In-
standhaltung, Fehlverhalten des Be-
triebspersonals. Im letzten Winter ereig-
neten sich funf Seilentgleisungen an Ski-
liften, welche uns Kummer bereiten. Die
Nachristung von Bugelliberschlags-
Uberwachungen bei indirekt tiberwach-
ten Bugelliften ist weitgehend durchge-
setzt. Bei Neuanlagen sind sie in der
Schweiz Pflicht, auch wenn die entspre-
chende Vorgabe in den Normen unver-
standlicherweise fehlt.

Revidierte Brandschutznorm
EN 17064 Stand

und Riickblick

Raphael Gingins von Seilbahnen
Schweiz (SBS) informierte tber die revi-
dierte Brandschutznorm EN 17064. Seit
der Brandkatastrophe in Kaprun in ei-
nem Fahrzeug der Standseilbahn vom
11. November 2000 hat sich die CEN-
Organisation schwer getan einen Ent-
wurf von Sicherheitsanforderungen fiir
Seilbahnen zum Schutz der Brandverh-
tung und -Bekampfung zu erstellen. Zu
Beginn des Jahrs 2005 gab die CEN die
Empfehlung CEN/TR 14819-2 heraus
die noch heute giiltig sind. Seit Dezem-
ber 2016 liegt nun der definitive Ent-
wurf vor, welcher bald von den CEN-
Mitgliedern verabschiedet werden soll,
damit dieser definitiv im Jahr 2018 in
Kraft treten kann. Die nationalen VKF-
Normen sind bereits heute zu befolgen.
Der ortliche Brandschutzspezialist sowie
der SBS unterstutzt sie bei ihren Anlie-
gen in Fragen der Brandverhiitung so-
wie der —Bekampfung sehr gerne.

Informationen SBS

Der Vizedirektor von Seilbahnen
Schweiz, Fritz Jost, appellierte in seinen
Ausfuihrungen, dass insbesondere in

\ ¥
b\
Ingenieurin Martina Hdrtel, Institut fiir Forder-

technik, Universitdt Stuttgart, informierte tiber
die Studie der Visuellen Seilinspektion.

Zeiten der zunehmenden Herausforde-
rungen in der Branche, vermehrt die
neuen, jungen, gut ausgebildeten Leute
fur die Stellvertretung heranzuziehen,
denn diese konnen den Technischen Lei-
ter in zahlreichen Bereichen massiv und
kompetent entlasten. Durch die Anpas-
sung der Pflichtenhefte fir die Anlage-
leiter beziehungsweise der Betriebsleiter
Stellvertreter kdnnen sie sich weiter ent-
lasten. Es ist moglich, dass ein Techni-
scher Leiter fir mehrere kleine Skigebie-
te zustandig sein kann, sofern jedes Un-
ternehmen eine diplomierte Fachperson
Seilbahntechnik (EFZ) beschaftigt. Ale-
xander Bernhard heif3t der neue Direk-
tor vom SBS der ab dem 1. Februar 2018
zu 100% dem Seilbahnen Verband im
Einsatz stehen wird. Samuel Matti ist seit
Ende August bei der Beratungsstelle
Technik angestellt. Andreas Zenger,
wird ab dem 1. Dezember 2017 als
Fachlehrer dem Ausbildungszentrum in
Meiringen zu 60% zur Verfigung ste-
hen.

Die Seilinspektion

setzt sich durch

Am letzten Tag bildete die Seilinspekti-
on das Hauptthema der Referate. Frau
Ingenieurin Martina Hartel vom Institut

V.I.n.r.: Moderator Christoph Meier, bedankt
sich bei den Referenten Markus Kellenberger,
Jungfrauenbahnen, und Benedikt Arquint,
Seilplan GmbH, fiir ihr gemeinsames Referat
tiber die automatische Seilinspektion.

fur Fordertechnik, Abteilung Seiltech-
nologie von der Universitat Stuttgart,
lieferte erstmalige Erkenntnisse tber die
Arbeitsplatzsituation und Lichtverhalt-
nisse wahrend der visuellen Seilinspekti-
on. Ein Bewertungssystem uber Witte-
rungseinflissen, Lichtverhaltnisse, Hin-
tergrund, einsehbare Seillinge und In-
spektionsdauer ermdoglicht Verbesse-
rungen fir die visuelle Seilinspektion
durchzufiihren. Zudem gibt das Bewer-
tungssystem mit Hilfe von Bildern Emp-
fehlungen beziglich der Verschmut-
zung vom Seil und den erforderlichen
Grundkenntnissen, die eine Prifperson
aufweisen muss. Grafiken und Hinweise
erleichtern dem Betreiber die Beurtei-
lung sowie die anschliessende Verbesse-
rung der Arbeitsplatze. Markus Kellen-
berger, Technischer Leiter der Grindel-
wald  First Bahn und Benedikt
Arquint von Seilplan GmbH orientierten
Uber die Erfahrungen der automati-
schen Seilinspektion, welche sie bestens
empfehlen konnen, welche die visuelle
Seilinspektion erganzt.

Weitere Referenten, wie Dr. Erich Fi-
scher, von der ETH Zirich, orientierte
Uber die , Klimaveranderung im alpinen
Raum?”, Felix Keller von der Academia
Engiadina Samedan, mit dem Referat
»Vision — Beschneiung und Gletscher-
Wasserspeicher”, und Frau Cynthia Ca-
vin von der Romande Energie Holding
SA von Morges, ,Energiestrategie
2050”, rundeten die interessante Infor-
mationsplattform der VTK-SBS Tagung
ab, am wichtigsten Branchentreffpunkt
der Schweizer-Seilbahnbranche. An-
schlieRend erhielten die Besucher noch
die Gelegenheit die Werkstatt der Mon-
treux-Oberland-Bahn sowie die Uber

hundertjahrige  Standseilbahn  Les
Avants-Sonloup zu besichtigen.
7/2017 MOUNTAINMANAGER 53
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Nicht aufzuhalten:

PRO ACADEMY

Erst vor 1,5 Jahren wurde sie aus der Taufe gehoben — und schon jetzt ist die PRO ACADEMY
so erfolgreich, dass zum Start dieser Saison fir die Fahrertrainings das Team unter der

54

Leitung von Florian Profanter um 4 ausgezeichnete Experten erweitert wird.

Das Team der PRO ACADEMY (v.1.n.r.): Chris Perkins,
Christoph Hofer, Pascal Chatelain, Hans-Olof Olsson,
Florian Profanter.

Nach wie vor koordiniert er alles, ist der Visionar

und Gestalter der PRO ACADEMY. Selbstver-
standlich wird er auch weiterhin als Trainer zur Verfi-
gung stehen.
.Die Nachfrage der letzten Jahre hat uns wirklich
Uberwaltigt. Gut 50 Skigebiete in 12 Nationen haben
unser Angebot schon angenommen. Ganz besonders
freuen mich naturlich die vielen Folgeauftrage — wo
ich die Fahrer jetzt zum Teil schon zum 5. Mal durch
die Saison begleiten darf. Gemeinsam mit dem Team
sind wir flr die nachste Saison gut geriistet, um das
hohe Niveau beizubehalten, das wir uns auf die Fahne
geschrieben haben”, verspricht Florian Profanter.
Kein Wunder, dass jetzt auch Kassbohrer All Terrain
Vehicles, Inc. in Reno, Nevada, die PRO ACADEMY
einfihrt. Trainer der nordamerikanischen Unit ist
Chris Perkins, der sich in seiner bisherigen Karriere ei-
nen beeindruckenden Wissensschatz tber Skigebiete
erworben hat. Er verfligt auch tber viel Know-how in
den Bereichen Pistenpraparierung, Beschneiung,
Skiliftbau, elektronisches Ticketing und GPS-Systeme.
Das machte ihn zur ersten Wahl fir die PRO
ACADEMY.

F lorian Profanter ist ,Head of PRO ACADEMY”.
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,Pistenpraparierung war schon immer eine meiner
Leidenschaften”, erklart Perkins. ,Durch die PRO
ACADEMY konnen wir Fahrer in der gemeinsamen
Arbeit relativ schnell auf den neuesten Stand bringen.
Wenn der Fahrer das Training absolviert hat, versteht
er die technischen Raffinessen des Pistenfahrzeugs
ebenso wie die Anforderungen der konkreten Skipiste
und die Sprache des Schnees.”

Dem kann Pascal Chatelain nur zustimmen. Er weil},
wovon er spricht — ist er doch schon seit vielen Jahren
der Ansprechpartner fur samtliche Schulungen im
franzosischsprachigen Raum. ,Unter dem Dach der
PRO ACADEMY biindeln wir alle unser Wissen — und
das kommt den Kunden Uberall zugute.”

Know-how und Leidenschaft

Ganz neu im Team ist Christoph Hofer, der gemein-
sam mit Florian Profanter im deutschsprachigen
Raum in Sachen Trainings aktiv sein wird. Seit 1994 in
der Branche tatig, spricht sein Lebenslauf Bande: vom
Pistenraupen-Fahrer, Mechaniker und Beschneier
zum erfahrenen Pistenchef und schliellich zum Tech-
nischen Leiter mit Gletscher- und Beschneiungskom-
petenz. Von der Planung, dem Bau und nattrlich der
Beschneiung und Préparierung von Pisten hat er alles
schon gemacht. Diverse Weltcup- und Europacuppis-
ten sowie Skisprungschanzen und Langlaufloipen la-
gen in seiner Verantwortung. Deshalb kennt er sich
extrem gut aus — und betrachtet die Dinge auch aus
Kundensicht. Er weill ganz genau, worauf es im Skige-
biet ankommt und wo es klemmen kann.

Hans-Olof Olsson ist der PRO ACADEMY-Mann fiir
Skandinavien. Auch er ein ,alter Hase”: Seit tiber 20
Jahren ist er im schwedischen Are als Fahrer téatig und
speziell fir den Bau der Weltcup-Pisten verantwort-
lich. Doch er wollte es genauer wissen. Bei Einsatzen
in den USA und in der Schweiz hat er noch viel mehr
Uber Schneeraupen und die Pistenpraparierung ge-
lernt. In Sotchi traf er dann bei den Olympischen Spie-
len auf Florian Profanter, wo sie beide fiir die Praparie-
rung der Olympiapisten verantwortlich waren — Hans-
Olof fiir die Pisten der Damenbewerbe und Florian fiir
die Pisten der Herrenbewerbe.

Es ist ganz schon viel Wissen in der PRO ACADEMY
vereint — und wird auch gerne weitergegeben. Man
muss es nur wissen wollen. Und buchen.
www.pistenbully.com/proacademy
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Der Weg nach Olympia fuhrt uber Monchengladbach

und Mailand B|g Air 201/

icht nur die Rampen sind riesig, sondern auch
N das Publikumsinteresse. Bei den Premieren

der europaischen Big Air Weltcups der Free-
styler kamen im letzten Jahr 20.000 begeisterte Free-
style-Fans und weit Giber 100 Medienvertreter aus al-
ler Herren Lander allein nach Monchengladbach. Ins-
gesamt wurden weit Uber 200 Millionen Menschen
mit diesem einzigartigen Sportevent erreicht — fast
schon olympisch. Und in Mailand waren die Zahlen
ahnlich beeindruckend.

Mitten in der Stadt

Tausend Kubikmeter Schnee mit einem Gewicht von
Uber 400 Tonnen auf einer Rampe mit fast 50 Metern
Hohe und einer Lange von 120 Metern, so die Dimen-
sionen in Monchengladbach. Das sind Spitzenwerte
fur Spitzensportler. Und genau sie sind es auch, die
bald zu diesen Top-Events kommen. Denn dort kon-
nen sie schon ihr Ticket fir Pyeongchang l6sen.

Monchengladbach

Hoch professionell und mit auflerordentlich viel
Engagement wird an diesen ganz besonderen Sport-
events gearbeitet. In Monchengladbach tragt

TERMINE:

10.-19. November 2017: Big Air Milano
01.-02. Dezember 2017: Big Air Monchengladbach

Erst mitten in Mailand, dann
in Monchengladbach — mit
akrobatischen Meisterleistungen
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begeistert die Elite der Snow-

board- und Ski-Freestyler bald
wieder die Fans dieser Winter-
sportspektakel der besonderen
Art. Tatkraftige Unterstiitzung

kommt von PistenBully.

ARAG Big Air 2016.

Schneestern mit PistenBully auch in diesem Jahr wesentlich
zum Gelingen bei. In nicht einmal vier Wochen wird die riesi-
ge Rampe — ibrigens ein Unikat — gebaut und der Schnee pra-
pariert. Es muss alles reibungslos Hand in Hand gehen, damit
die Uber 120 Freestyler optimale Bedingungen vorfinden. Lisa
Zimmermann, eine der besten Frauen der Welt im Big Air, ist
voll motiviert: ,,Fiir mich ist der Big Air nicht nur ein einfacher
Weltcup, sondern ein Event, auf welches ich mich schon jetzt
freue. Das Konzept dahinter, Sport und Musik zu verbinden,
ist einfach nur cool.”

Mailand

Schon im November geht es in Mailand ums Ganze. Auf dem
Geldnde der EXPO 2015 findet vom 10. bis 19. November
2017 ebenfalls zum zweiten Mal der Big Air Milano statt. An
den beiden Wochenenden finden auch hier schon Worldcups
im Snowboard und Freeski statt. Und auch hier kamen schon
zur ersten Auflage des Events im letzten Jahr mehr als 25.000
Fans zum ,Albero della vita”, dem markanten Lebensbaum
und Symbol der Expo, und haben mitgefiebert, als die Elite
der Freerider auf Snowboards und Ski iber eine Megarampe
sprang, um moglichst schwierige Tricks zu zeigen. Zum zwei-
ten Mal sorgt jetzt wieder ein PistenBully 100 fiirs perfekte
Landing.

Diese Spitzenvorbereitung verspricht auch Spitzenleistungen!
Wer sich ansehen mochte, wie so eine Rampe aufgebaut wird,
der klickt auf den PistenBully Youtube-Kanal: ,PistenBully at
ARAG Big Air 2016"

m Infos: http://www.arag-bigair.com/

http://www.bigairmilan.com/
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TECHNIK

ARENA
Struktur statt Zufall — die SkiWelt setzt auf ARENA V
Wild ist nur der Kaiser

Uber 284 Pistenkilometer, 90 moderne Bahnen, 77 urige Hiitten, Osterreichs groRtes Nacht-
skigebiet — das und vieles mehr bietet die SkiWelt Wilder Kaiser - Brixental, eines der groten
und modernsten Skigebiete der Welt. Um dabei den hohen Qualitatsanspriichen gerecht zu

werden, bedarf es eines nahezu perfekt funktionierenden Managements — menschlich wie

strategisch. Deswegen machte sich Prokurist Dipl.-Ing. Andreas Haselsberger auf die Suche

nach einem langfristig geeigneten Partner in Sachen PistenManagement.

Die Systeme im Vergleich
Mehrere Anbieter — auf den ersten Blick ahnliche Pro-
dukte aber doch mit entscheidendem Unterschied —
die Wahl musste gut bedacht sein. Um auch sicher die
richtige Entscheidung zu treffen, wurden darauf in ei-
ner zweijahrigen Testphase alle namhaften Hersteller
der Schneeh6henmessung und unser ARENA Pisten-
Management auf die Probe gestellt. Mit dem Ergeb-
nis: die Skigebiete Scheffau, Brixen, Hopfgarten — Itter
—Kelchsau, Ellmau - Going vertrauen von nun an ganz
auf PowerGIS und das ARENA PistenManagement.
,Wir haben uns fitir ARENA entschieden, weil es sich
um ein herstellerunabhdngiges System handelt, das
technisch , state of the art” ist. Ein weiterer Vorteil ist die
modulare Mdglichkeit des Einsatzes, ob beispielsweise
mit oder ohne SiteLINK, mit Schildmessung ...etc. Die Fir-
ma PowerGlIS bietet aullerdem eine Rundumbetreuung
im Bereich Geoinformation. Die Personen im Hintergrund
und den Support muss man auch hoch anrechnen, denn
jeder ist mit vollem Einsatz jederzeit bereit eventuell auf-

tretende Probleme zu I6sen”, sagt Dipl.-Ing. Andreas
Haselsberger, Prokurist der SkiWelt.

Nichts wird dem Zufall iiberlassen
Erfolgreiches PistenManagement ist kein Zufall. Wir
wissen, dass Technik alleine nicht den erwarteten Er-
folg bringt, wenn die menschlichen Aspekte und das
Know-How vom Skigebiet nicht miteinbezogen wer-
den. Das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile —
und nur wer das GroRe-Ganze sieht, kann aus dem
vollen Pool der Méglichkeiten schopfen.

Und wo kommt das mehr zum Tragen als bei einem
Skigebiet in der GroRenordnung von der SkiWelt.
Denn durch den Zusammenschluss mehrerer Gebiete,
steigt die Komplexitat und somit auch die Verantwor-
tung.

Verantwortung gegeniiber den eigenen Mitarbeitern,
dem Kunden, aber in weiterer Folge auch der 6sterrei-
chischen Wirtschaft und letztlich unserer Umwelt.

T

Pistenspal in der SkiWelt.



Die Winterlandschaft der SkiWelt —
ein Traum fiir jeden Skifahrer!
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PistenManagement ist mehr als
Schneehbhenmessung

Wir sehen eben dieses grolRe Ganze und somit hort
PistenManagement fir uns nicht bei der Schneeho-
henmessung auf. Ob Flottenmanagement, Pistenret-
tung oder Strategieentwicklung — wir wollen Spar-
ringpartner und Wegbegleiter sein und gemeinsam
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Auf uns ist Verlass...

... und wie man sieht spuren und wissen das auch
unsere Kunden.

Wir freuen uns sehr, die SkiWelt zukiinftig als verlassli-
cher Partner begleiten zu dirfen. Uns ist die groRRe
Verantwortung bewusst und wir danken ganz herzlich
fur das entgegengebrachte Vertrauen!”, so die Verant-

einen standigen Verbesserungsprozess durchlaufen.  wortlichen bei PowerGIS rund um Robert Sélkner.

wolfkabine

Kommandoraum | Technikraum | Kassenhaus | Spezialanfertigungen

Hdochste Qualitdt in hochsten Einsatzgebieten
www.wolfkabine.com
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Demaclenko/Skicarosello Corvara

Tausender fur Sudtirol

58

2016 ging der 1.000ste Schneeerzeuger aus der Produktion von Demaclenko nach Osterreich.

Dieses Jahr konnte man den Tausender in Sudtirol feiern.

ie Zusammenarbeit zwischen dem Skicarosel-
D lo Corvara und der LEITNER Gruppe besteht

seit mehrals 70 Jahren und ist damit so alt, wie
das Skigebiet selbst. Nach der Griindung von
Demaclenko 2011 war es deshalb nur logisch, die
Kooperation auch auf den Bereich der Beschneiung
auszudehnen.
Das Skicarosello Corvara vereint fiinf unterschiedliche
Skigebiete unter einem Dach und ist Teil von Dolomiti
Superski. Demaclenko hat sich seit seinem Marktein-
tritt zum Top-Player entwickelt und sein Know-how bei
zahlreichen Projekten weltweit unter Beweis gestellt.
2017 konnte Demaclenko fiir das Skicarosello Corvara
wieder ein Baulos erfolgreich umsetzen. Das Skicaro-
sello Corvara hatte das Unternehmen fiir die Erweite-
rung der Beschneiungsanlage im Bereich der Piste
Costoratta in unmittelbarer Nahe zur Kabinenbahn
Boé das Vertrauen ausgesprochen. ,Fiir die Beschnei-
ung im Bereich Boé war friither Demac im Einsatz, in
den letzten Jahren wurde dann Demaclenko mit dem
sukzessiven Umbau und der Erweiterung betraut”, so
Andreas Dorfmann, CEO Demaclenko.
Fir die 800 m lange Piste lieferte Demaclenko mehre-
re Kilometer Kabel bzw. Druckrohrleitungen. Dazu
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wurden zahlreiche GFK-Schachte des Typs Z160 in-
stalliert. Fur die richtige Menge an Schnee sorgen
Schneeerzeuger auf Schragaufzug, die gemeinsam
mit den anderen Komponenten in das neueste Up-
date der Steuerungssoftware SnowVisual 4.0 einge-
bunden wurden. Der Bereich Boé war allerdings nicht
der einzige Auftrag vom Skicarosello Corvara, Uber
den sich Demaclenko freuen konnte. So wurden auch
fur die Skigebiete Seggiovie Sompunt und Grandi
Funivie Alta Badia neue Propellermaschinen geordert.

Special Branding

So wie schon 2016 hat Demaclenko auch dieses Jahr
wieder die Grenze von 1.000 produzierten Schneeer-
zeugern erfolgreich passiert. Die 1.000ste Maschine
blieb dieses Jahr in Stidtirol und konnte Mitte Oktober
von Andreas Dorfmann, CEO Demaclenko, und Anton
Seeber, Prasident der Unternehmensgruppe LEITNER,
feierlich an Andrea Varallo, Direktor Skicarosello Cor-
vara und Vize-Prasident Dolomiti Superski, tibergeben
werden. ,,Wir haben mit der LEITNER Gruppe schon
seit Jahren eine Giberaus gute Zusammenarbeit, die wir
auch in Zukunft weiterflihren wollen”, so Andrea
Varallo. , Deshalb freut es uns auch sehr, heute diese

V.1.: Jan Terzariol, Area Manager Italien, Andreas Dorfmann, CEO Demaclenko, Andrea Varallo, Direktor Ski Carosello Corvara, Carlo Canins, Vize-
Prdsident Grandi Funivie Alta Badia, Raimund Irsarra, Betriebsleiter Funivie del Boé, und Anton Seeber, Prisident Unternehmensgruppe LEITNER.



DIE 4 WICHTIGSTEN PROJEKTE IM ALPENRAUM

Warth/Osterreich

» Neubau Pumpstation mit Gesamtforderleistung von 750 I/s

» 82 Schneeerzeuger, wobei 72 dieses Jahr geliefert werden (Evo 3.0
und Titan 2.0)

» Einbindung der gesamten Anlage in die neueste Generation der
Steuerungssoftware SnowVisual 4.0

» 120 Betonschachte

» Beginn der Zusammenarbeit bereits 2016, 2017 Ausbau

Schultz-Gruppe/Osterreich

» Bereitsin den letzten 2 Jahren einer der groRten Retail Auftrage fuir
Demaclenko, auch heuer geht Partnerschaft weiter

» 2016 wurde 1.000ster Schneeerzeuger libergeben

» 390 Schneeerzeuger in den letzten 2 Jahren, davon 59 Titan 2.0
bzw. Eos im Jahr 2017

» Schneeerzeuger wurden auf verschiedene Skigebiete der Schultz-
Gruppe verteilt: Hochzillertal, Kals am GroRglockner, Spieljoch, Ma-
trei und Silian

» Einbindung in SnowVisual 4.0

Silvretta Montafon/Osterreich

» Auch hier kommt heuer die Steuerungssoftware SnowVisual 4.0
zum Einsatz, welche die verschiedenen Leitsysteme ersetzen wird

» Skigebiet besitzt bereits 500 Schneeerzeuger aus dem Hause
Demaclenko — Jubildaumskanone bekommt Special Branding

» 75 Propellermaschinen Titan 2.0 und Evo 3.0 fir 2017

» Ausbau der Pumpstation, die von Demaclenko 2014 errichtet wur-

de, Erhéhung der Gesamtférdermenge auf 400 I/s

» Errichtung Cooling System fiir optimale Wassertemperaturen (Ge-
samtférdermenge 300 I/s)

» Installation von insgesamt 300 Zapfstellen in den letzten Jahren

Orcieres/Frankreich

» Erweiterung und Modernisierung der bestehenden Beschneiungs-
anlage

» Anzahl Schneeerzeuger: 85

» Installation von Uber 30 neuen Zapfstellen

» Einbindung der gesamten Anlage inkl. Fremdprodukte in die neu-
este Generation der Steuerungssoftware SnowVisual 4.0

Foto: wisthaler.com

spezielle Schneekanone utbernehmen zu dirfen.”
Die speziell gebrandete Maschine ist fiir die Funivie
del Boé bestimmt und wird auf der Weltcuppiste
»Gran Risa” fir den FIS Alpine Super-G im Dezember
zum Einsatz kommen. Auf der Weltcuppiste ist ein op-
timaler Untergrund Voraussetzung fiir Bestleistungen
der Sportler, der Schneeerzeuger von Demaclenko
wird vor der beeindruckenden Bergkulisse der Dolo-
miten entsprechend gefordert werden. ,Auch fur uns
ist es eine grofRe Freude, mit dem Skicarosello Corvara
zu arbeiten. Es gibt sicher nur ganz wenige Skigebiete,
die in den letzten Jahren eine so erfolgreiche Entwick-
lung gemacht haben. Deshalb sind wir auch beson-
ders stolz, das innovative Team um Andi Varallo mit
unseren Innovationen begleiten zu diirfen”, so Anton
Seeber beim Festakt.

Gute Auftragslage

Erfreut zeigt man sich bei Demaclenko Uber den er-
folgreichen Geschaftsverlauf 2017. Die vielverspre-
chende Auftragslage hat ihren Grund im Ausbau zahl-
reicher Partnerschaften im gesamten D-A-CH Raum,
wobei auch viele Bergbahnunternehmen in und rund
um Sudetirol auf das Know-how von Demaclenko zu-
ruckgreifen. Auftrage wurden u. a. in Sexten, St. Vigil,
am Ritten, in Olang, auf der Plose sowie am Jaufen-
pass, in Ratschings und im Schnalstal ausgefiihrt.
Dabei konnten nicht nur zahlreiche Schneeerzeuger
ausgeliefert werden, Beschneiungsanlagen wurden er-
weitert, Pumpstationen neu gebaut oder ebenfalls
erweitert.
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Die 1.000ste Propellermaschine von Demaclenko ging dieses Jahr an
das Skicarosello Corvara.
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Die neue Supersnow-Niederlassung im Tiroler Roppen wird zum Uber 100 Gdste aus dem gesamten Alpenraum folgten der Supersnow-
Zentrum der alpinen und westeuropdsichen Vertriebs- und Service- Einladung zur Eréffnung nach Roppen. Die groRe Servicehalle wurde
aktivitéten des weltweit aktiven Beschneiungsspezialisten. aufwiéndig zum Festsaal umgestaltet.

Neue Supersnow-Niederlassung Roppen

Aus Tirol nach Europa

Mit Uber 100 Gasten — darunter Kunden und Geschaftspartner aus dem gesamten Alpenraum — feierte die
Supersnow GmbH Anfang Oktober die Eroffnung ihres neuen Standorts im Tiroler Roppen. Das moderne
Vertriebs- und Servicezentrum ist die erste auslandische Niederlassung des polnischen Herstellers und soll
die Supersnow-Aktivititen in Osterreich, der Schweiz, Italien und Deutschland sowie weiteren
westeuropaischen Markten koordinieren.

Mit dem polnischen Skiverbands-Présidenten
Apoloniusz Tajner, dem Skisprung-Ass Adam
Malysz und , Schnei-Papst” Michael Manhart
konnten Unternehmensgriinder und -inhaber
Damian Dziubasik und Rafal Topolski, Président
der Supersnow AG, ebenso namhafte wie
kompetente Ehrengdste zur Eréffnung begriiien.

Fir den Wartungs- und Reparaturservice —
angesichts der rapide wachsenden Super-
snow-Population eine der zentralen Aufga-
ben — stehen Hallenkapazitaten von ca.
1.000 m2 mit einem umfassenden Teilela-
ger fur alle aktuellen Schneeerzeuger-
Generationen zur Verfligung. Derzeit zehn
Vertriebs- und Technikspezialisten, schon
mittelfristig etwa 25 Mitarbeiter, bilden
das Team um Regionalleiter Arkadiusz
»~Arek” Budas. Zum Leistungsangebot in
Roppen zahlen neben dem technischen
Support und Teileservice auch eine
24/7-Hotline sowie mobile Supersnow-
Starke Basis fiir nachhaltiges Wachstum Monteure, die Kunden oder regionale Vertriebspart-
Bereits Ende vergangenen Jahres nahm der neue ner vor Ort unterstitzen.

Supersnow-Standort seine Arbeit auf. Mit seiner gu- Zwar hat man mit der Auslieferung von 12 Supersnow
ten Anbindung an wichtige Verkehrsachsen bietet 900 Automatic an die Skilifte Lech Anfang Oktober die
Roppen ideale Voraussetzungen fiir die intensive Bear-  alpine Top-Referenz unmittelbar vor der eigenen
beitung der alpinen Kernmarkte. Derzeit 2.000 m? Tire, tatsachlich aber ziehen die Roppener Aktivitaten
Biro- und Werkstattflichen entstanden auf dem schon langst viel weitere Kreise. Arek Budas berichtet
Areal, das mitinsgesamt 5.000 m? ausreichend Erwei- von etwa 30 umfassenden 2016/17-Projekten in re-
terungsmoglichkeiten vorhalt. nommierten D/A/CH-Destinationen, in denen der
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Fotos: tb, Supersnow

Regionalleiter Arek Budas fiihrt
die neue Supersnow-Niederlas-
sung im Herzen der wichtigsten
alpinen Beschneiungsmdrkte.

Beschneiungs-Fulliner die ganze Bandbreite seines
Angebots an Schneeerzeugern, Steuerungstechnik
und integrierten Infrastruktur-Losungen vorstellte.
Mit Erfolg: Unter anderem realisiert Supersnow auf
diesen Winter fur die Wettersteinbahnen in Ehrwald
eine Vollinstallation mit zehn Turmversionen 900 Au-
tomatic. Auf den ersten Blick weit weniger spektular,
gerade im Sinne der nachhaltigen Marktdurchdrin-
gung aber nicht minder wichtig sind die Platzierun-
gen, bei denen Supersnow die individuelle Steue-
rungsintelligenz der eigenen Schneeerzeuger in be-
stehende Wettbewerbs-Systeme oder in die Netzwer-
ke markenungebundener Infrastruktur-Spezialisten
einbinden konnte, wie z.B. bei der Kooperation mit
Elektro Berchthold in der Skiwelt Hopfgarten.

Willkommen in Roppen

Gut 1.000 Autokilometer trennen Supersnow Roppen
vom polnischen Stammsitz Maniowy nahe Krakau.
Dass der neue Stiitzpunkt allerdings weit mehr als ein
Satellit ist, wurde den Er6ffnungsgasten trotz , spaci-
ger” llluminierung der kurzerhand zum Festsaal um-
funktionierten Werkhalle schnell deutlich. Das von der
ehemaligen , Wetterfee” Isabella Krassnitzer mode-
rierte Abendprogramm |6ste gekonnt scheinbare Ge-
gensatze auf, etwa wenn sich moderne Pop-Rhyth-
men der polnischen ,Electric Girls” mit traditionellen
Tiroler Weisen der auch gemeinsam aufspielenden
Ober- und Unterlander Kapellen abwechselten.

TECHNIK

Vertreter der lokalen Politik und regionalen Wirtschaft
stellten das langfristig angelegte Engagement des in-
ternational prasenten Herstellers am Standort Roppen
heraus, dessen nach wie vor familidr gepragte Philoso-
phie durch die Anwesenheit der gesamten Eignerfa-
milie Dziubasik deutlich wurde.

Griinder und Inhaber Damian Dziubasik sowie Rafal
Topolski, Prasident der Supersnow AG, zeichneten
den Weg des Unternehmens seit Ende der Neunziger
Jahre nach — vom kleinen Reparaturbetrieb im heimi-
schen Skigebiet bis hin zum weltweit aktiven Be-
schneiungsspezialisten. Im Hinblick auf die langfristi-
ge Wachstumsstrategie stellten sie dabei die neue
Niederlassung Roppen durchaus auf eine Stufe mit
dem 2015 erdffneten Supersnow-Produktionswerk
Maniowy: Auf Basis der eigenen langjahrigen Praxiser-
fahrung und konsequent voran getriebener Produkt-
innovation stehen hier wie dort die Prasenz fir und
der Austausch mit Kunden im Mittelpunkt aller An-
strengungen.

Wie weit das fiihren kann, davon zeugten Skisprung-
Champion Adam Malysz und Apoloniusz Tajner, Prasi-
dent des polnischen Skiverbands PZN als Gaste bei
der Eroffnung. Seit zwei Jahren schon ist Supersnow
offizieller PZN-Partner und unterstiitzt aktiv nationale
und internationale Wettkampfe im alpinen und nordi-
schen Bereich. Hier zdhlen insbesondere auch die
Grenztemperatur-Qualitdten der orange-blauen Pro-
peller: Bereits Mitte November soll Supersnow-
Schnee in diesem Jahr den friihesten Auftakt-Termin
in der Geschichte des FIS-Skisprung-Weltcups sichern.
Und das auf der ,Adam-Malysz-Schanze” im nur 430
Meter hoch gelegenen polnischen Wisla und noch vor
dem Springen im finnischen Kuusamo, wie der ehe-
malige Skisprung-Nationaltrainer Apoloniusz Tajner
nicht ohne Stolz anmerkte. tb

m Info: www.supersnow.com

ch beim Durchschneiden des Eroffnungsbandes als letztem Akt der erfolgreichen Standortansiedlung konnte sich die

| Supersnow-Geschdiftsleitung der tatkrdftigen Unterstiitzung aus Politik und Wirtschaft Tirols versichern: Biirgermeister
Ingo Mayer, Roppen, (2.v.1.), Jiirgen Bodenseer, Prdsident der Tiroler Wirtschaftskammer (5. v.1.) und Nationalrats-

abgeordneter Jakob Wolf (ganz rechts).
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{4 BESCHNEIUNG

Fotos: TechnoAlpin

Bereit fur die Weltmeisterschaft mit TechnoAlpin

Umfassende Verstarkung fur Seefeld

Zahlreiche Skigebietsbetreiber der Region Seefeld/Leutasch erweitern im Vorfeld der nordischen Ski-WM

die Beschneiungsanlagen und sind somit bestens fir die kommende Saison 2017/18 gerustet.

Der errichtete Speicherteich hat ein Fassungsvermégen von
170.000 m?3 und versorgt das gesamte Skigebiet der WM Seefeld

und Teile des Gschwandtkopfes.

Der Einsatz von Kiihltiirmen
sorgt fiir eine energieeffiziente
Beschneiung der Anlage.

ie WM Sportanlagen GmbH See-
D feld setzt weiterhin auf den

Marktfiihrer TechnoAlpin und
erweitert ihre Anlage mit neuester Tech-
nologie und effizienten Maschinen. Ins-
gesamt schaffte das Skigebiet 16 neue
Propellermaschinen an. Der GroBteil
dieser neuen Schneeerzeuger wird in
mobiler Ausfiihrung eingesetzt und
kann somit optimal fiir eine Beschnei-
ung der Loipen und Schanzen genutzt
werden.
Auch die Wasserversorgung wurde er-
weitert, um dieser Verstarkung der Be-
schneiung gerecht zu werden. Dafir
wurde ein neuer Speicherteich gebaut,
der sich in Gipfelndhe des Gschwandt-
kopfliftes befindet und ein Fassungsver-
mogen von 110.000 m3 aufweist.
Eine neue Kihlanlage ermdglicht eine
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Kiihlung von 180 Liter Wasser pro Sekun-
de und garantiert auch bei Grenztempe-
raturen eine optimale Wassertemperatur.
Damit ist es moglich, die Ressourcen
bestmoglich zu nutzen und die gesamte
Anlage effizient zu beschneien. Uber eine
neu errichtete Pumpstation werden nun
120 I/s in das Skigebiet gepumpt. Die
restliche Wasserversorgung erfolgt tGber
Eigendruck aus dem Speicherteich. Diese
Wasserversorgung speist das gesamte
Skigebiet der WM Seefeld und Teile des
Gschwandtkopfes, wo unter anderem
fiinf neue Propellermaschinen vom Typ
TF10 installiert wurden.

Pumpstation und Rohre
ebenfalls von TechnoAlpin
Ebenso wurde die bestehende Pumpsta-
tion erweitert, so dass sie nun die Teich-

fullung mit zwei neuen Fillpumpen un-
terstitzt. Die hydraulische und elektro-
technische Aufriistung der Pumpstation
wurde von TechnoAlpin realisiert und
sorgt fur die bestmogliche Verfligbarkeit
der Ressourcen zu jeder Zeit. TechnoAl-
pin lieferte zusatzlich die komplette Ver-
sorgung mittels Gussrohrleitungen, Da-
ten- und Energiekabeln entlang der ge-
samten Loipe.

Fir eine effiziente Nutzung der oft sehr
kurzen Schneifenster setzt die WM
Sportanlagen GmbH auf eine vollauto-
matische Steuerung der Beschneiungs-
anlage mithilfe der Software ATASSplus.
Ein intelligentes System ist die Voraus-
setzung flr eine ressourcenoptimierte
Schneeerzeugung. Mithilfe der innova-
tiven und leistungsstarken Steuerungs-
software ist es moglich, auf Veranderun-



gen bestmoglich zu reagie-
ren und eine Beschneiungs-
anlage genau zu managen.
Die Installation von zwei neu-
en Wetterstationen garan-
tiert dabei prazise Vorhersa-
gen und eine optimale Aus-
nutzung der Ressourcen.

Nachriistung in der
gesamten Region
Auch andere Skigebiete im
Gebiet risteten in diesem
Jahr nach: Im Skigebiet Rosshiitte wur-
den 25 neue Schneilanzen der neuesten
Generation TL6 errichtet. Sie werden un-
ter anderem mit Wasser einer neu errich-

In Seefeld werden TF10 Schneeerzeuger zum Einsatz kommen.

teten Kihlanlage versorgt, welche die
Schneeerzeuger mit 200 I/s optimal
temperiertem Wasser versorgt. In Leu-
tasch wird mithilfe einer neuen Pump-

station zukinftig eine neue
Loipentrasse beschneit und
auch Birkenlift in Seefeld er-
weiterte seine Beschneiungs-
anlage durch die Anschaffung
neuer Schneeerzeuger.

Durch die Kombination aus
neuen Schneeerzeugern, der
verbesserten Wasserleistung
und dem Einsatz intelligenter
Steuerungssoftware konnen
die Skigebiete im Gebiet See-
feld/Leutasch  auch  bei
schwierigen Bedingungen effizient be-
schneit werden. Dank TechnoAlpin
sind die Skigebiete optimal fiir die nordi-
sche Ski-WM und die Zukunft geristet.

Foto: Tauber

ntervion/

Martin Tauber vor dem Schnee-Depot
in der Olympiaregion Seefeld.

Snowfarming in Seefeld

Schnee von gestern
Ist gefragter denn je

Die Olympiaregion Seefeld in Tirol gehort zu den Vorreitern beim Snowfarming. Die beson-

ders umweltfreundliche Methode des Schnee-Recyclings durch ,,Ubersommern” unter Holz-

schnitzeln erlaubt es, bereits Mitte November mit dem Langlauftraining zu beginnen. Der

Verantwortliche fur das Snowfarming, Ex-Profi Langlaufer und Nordischer Projektleiter Martin

Tauber, erklart Motivation und Funktionsweise.

MM: , Herr Tauber, wie funktioniert das Snowfarming
bei Euch?”

Tauber: ,Snowfarming ist das Konservieren von
Kunstschnee aus dem Vorjahr. Hierbei lagern wir bis
zu 5.000 m3 Kunstschnee ein. Das entspricht unge-
fahr 500 LKW-Ladungen Schnee. Der Schnee wird

Uber den Winter produziert, vor allem im Januar und
Februar, wenn die Temperaturen niedrig sind. Im
Frihjahr wird dann noch der restliche Schnee im Ge-
biet eingesammelt und im Depot unter Holzschnit-
zeln aus der Region eingebettet.”
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Schon ab Mitte November ist in Seefeld das Langlauftraining auf einer 1.800 m langen

und 9 m breiten Loipe dank Snowfarming méglich.
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MM: , Wie schafft man es, dass der Schnee in den Som-
mermonaten nicht schmilzt?”

Tauber: ,Das Schneedepot liegt direkt an einem
schattigen Wald, in Seefeld am Hang der Sprungschan-
ze und unweit von der spateren Loipe, damit wir den
Schnee schnell und CO,-sparsam von A nach B trans-
portieren konnen. In dieser Lage ist der Schnee selbst
im Sommer lediglich vier Stunden der Sonne ausge-
setzt, was aber auch kein Problem darstellt. Die 60 cm
dicke Lage Hackschnitzel bietet perfekte Dammung
und bildet ein Natur-Kuhlsystem, welches wie beim
Menschen funktioniert: Die Holzschnitzel nehmen
Feuchtigkeit auf und geben sie wieder ab, sobald die
Sonne darauf scheint oder es zu warm wird. Durch die
naturliche Regulierung der Feuchtigkeit kihlt das Sys-
tem und konserviert den darunter liegenden Schnee.
Ahnlich wie beim Schwitzen des Menschen mit dem
Kihlen durch Feuchtigkeit auf der Haut. 80% des kon-
servierten Schnees bleibt somit Gber das Jahr erhalten.
Wir miissen doch nicht alten Schnee schmelzen lassen,
um dann ein halbes Jahr spater wieder mit viel Energie
neuen zu produzieren!”

MM: ,Was macht das
Snowfarming  energiescho-
nender und umweltfreundli-
cher als die herkémmliche Be-
schneiung?”

Tauber: , Zur Herstellung des
Schnees fiir's Snowfarming
kann auf jegliche chemische
Zusatze verzichtet werden,
denn wir nutzen in den kalten
Frihjahrsmonaten nur Wasser
und die naturgegebene kalte
Luft. Das Prinzip ist gar nicht
so neu, das haben wir von un-
seren  Vorfahren gelernt:
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Natur aus.

Schon friiher gab es dieses Prinzip mit den Eiskellern,
sozusagen ein Vorlaufer des Kihlschranks. In den kal-
ten Wintermonaten lagerte man das Eis in den Eiskel-
lern ein, um es in den Sommermonaten fiir die Kih-
lung von Speisen zu nutzen. Im Ubrigen werden die
Hackschnitzel dann nach dem Ausbringen des Schnees
im Winter zum Heizen der Haushalte in der Region ver-
wendet. Also: Ein rundum effektiver Kreislauf.”

MM: , Wie kam es zur Idee des Snowfarming in See-
feld?”

Tauber: ,Die Olympiaregion genielt international
hochstes Ansehen als Langlaufdestination und ist der
ideale Trainingsort zur Vorbereitung der Profis, denn
hier biindeln sich die Kompetenzen fiir diesen Sport.
Da viele Profis friiher nach Skandinavien zum Trainie-
ren gereist sind, um dort auf eingelagertem Schnee zu
trainieren, dachten wir uns: , Das konnen wir hier
auch!” Wir sind sehr optimistisch, dass wir mit unse-
rem nachhaltigen System zur Nr. 1 der Langlauf-Re-
gionen werden.”

Aufbringen und Prdparieren des iibersommerten Schnees auf dem Gelénde.

So unscheinbar sieht der zugedeckte
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MM: ,Am 11. November war offiziell der Start der
Langlaufsaison in Seefeld — wie war dafiir der Zeit-
plan?”

Tauber: ,Wir begannen Anfang November mit dem
Abtragen der Holzschnitzel, wofir wir drei Tage ein-
geplant haben. Fur den Bau der neuen Loipe, die zu-
gleich auch schon eine neue Trasse fir die FIS Nordi-
sche Ski WM 2019 wird, haben wir vier Tage berech-
net. Somit hatten wir Puffer, dass am 11. November
die Langlaufsaison in der Olympiaregion Seefeld
plnktlich und vor allem schneesicher eingelautet
werden kann, was heif3t: Die Sportler konnen zuver-
lassig auf einer 1.800 m langen und 9 m breiten Loipe
mit ihrem Training starten, sowohl im Skating- als
auch im Klassik-Stil. Zwei Wendepunkte erméglichen
aulerdem das Langlaufen im Gegenverkehrssys-
tem.”

MM: ,Bauen Sie fiir die Saison 2017/2018 das
Snowfarming weiter aus?”

TECHNIK

Tauber: ,Mit dem geplanten Bau des gro3en Spei-
chersees am Gschwandtkopf werden wir die Wasser-
versorgung der Schneekanonen um ein Vielfaches
optimieren. 2017 wollen wir so noch umweltscho-
nender mehr Schnee einlagern. 2017 ware es dann
schon denkbar, dass wir anstatt der knapp 5.000 m3
bis zu 10.000 m3 Schnee konservieren. Zudem wird
die andere Technik auch immer besser: So kénnen
zum Beispiel unsere Pisten-Bully-Fahrer mit ihrem
neuen GPS-Pistensystem, dem SNOWsat, die exakte
Schneehdhe messen. So wissen wir immer ganz ge-
nau, wo wie viel Schnee liegt und wo dann gegebe-
nenfalls mit Schnee aufgeftillt werden muss oder wo
wir Schnee zum Einlagern wegholen kénnen. Das
macht die Sache noch kosteneffizienter und umwelt-
schonender, weil wir nicht doppelt Schnee produzie-
ren mussen und auf naturliche Schneedepots zurtick-
greifen kdnnen. Der Schnee von gestern war noch
nie so interessant wie heute — fiir Sportler und Um-
welt!”

Ihr kompetenter Partner
fur Tiefbau in Tirol.

Feldleitungsbau . Pumpstationsbau . Béschungssicherung . Liftbau
und Seilbahnbau . Speicherteichbau . Pistenbau und Pistenkorrekturen
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Fotos: PRL

Attraktive Schulungsangebote auf eigenen Maschinen
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Attraktive Schulungs-
angebote von PRINOTH.

den Fahrer und das Pistenfahrzeug. Das Theo-

rie-und Praxistraining wird auf den individuellen
Einsatzbereich abgestimmt und richtet sich ganz nach
den Prioritdten vor Ort. Ohne dabei den Nachhaltig-
keitsaspekt aus dem Auge zu verlieren, steht die Opti-
mierung der Arbeitsweise mit dem jeweiligen Fahr-
zeug im Mittelpunkt. Ganz egal, um welches Fahr-
zeug bzw. welchen Hersteller es sich handelt.
PRINOTH-Profis kommen zum Kunden und schulen
ihn in seinem Gebiet, auf seinen Pisten, mit seinen
Fahrzeugen. Individueller kann ein Training nicht sein.
Mit diesem Trainingsprogramm richtet sich PRINOTH
an Anfanger aber auch an Erfahrene. Das komplette
Training wird spezifisch auf die Kundenbeddrfnisse
abgestimmt und an den vorhandenen Wissensstand
bzw. die vorhandenen Fahigkeiten angepasst.

B eim PRINOTH Fahrertraining dreht sich alles um

Individuelles
PRINOTH
Fahrertraining

Fur den Kunden Herausforderung,
fur PRINOTH Leidenschaft:
PRINOTH bietet maflgeschneiderte
Fahrertrainings mit gezieltem Wis-
senstransfer — in Theorie und Praxis.

Im Mittelpunkt stehen dabei:

» Optimierung der Arbeitsweise

» Detailschulung zu Fahrzeug, Bedienung und tagli-
cher Wartung

» Arbeiten auf der Piste — Tipps & Tricks

» Effizienz-und Effektivitédtssteigerung

» Erfahrene Fahrer konnen schnell und einfach auf
Neufahrzeuge bzw. neue technische Features einge-
schult werden.

Das PRINOTH Schulungsteam verfiigt durch langjah-
rigen Einsatz in den verschiedensten Skigebieten so-
wie diversen Wettkampf- und GroRveranstaltungen
Uber einen breiten Wissens- und Erfahrungsschatz.
Hier kennt man alle Fahrzeuge und bringt Giber 30 Jah-
re Erfahrung mit.

III Anfragen und Infos unter: snowhow@prinoth.com

Das PRINOTH Fahrertraining
kombiniert Theorie und Praxis.
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Fotos: Wyssen

Das Wyssen Team bei der Preistibergabe. Wyssen Acalanche Control Sprengmast.

Wyssen Avalanche Control
gewann Prix Montagne 2017

Die Schweizer Wyssen Seilbahn AG baut seit den 1970er Jahren Systeme zur vorbeugenden

Lawinenauslosung. lhre 2009 gegriindeteTochterfirma Wyssen Avalanche Control AG

gewannim September den diesjahrigen ,Prix Montagne”, mit dem seit 2011 jahrlich

Projekte ausgezeichnet werden, welche im Schweizer Berggebiet ihre Wirkung entfalten.

»Innovative und erfolgreiche Produkte flr die Sicher-
heit der Menschen iberzeugen”, so das Statement von
CEO Samuel Wyssen zum Gewinn des ,,Prix Montagne
2017”. Beurteilt werden die Wettbewerbsprojekte da-
nach, ob sie seit mindestens drei Jahren wirtschaftlich
erfolgreich sind, einen Beitrag zur Wertschépfung und
Beschaftigung oder zur wirtschaftlichen Vielfalt in einer
Bergregion leisten sowie Modellcharakter aufweisen.
Der mit CHF 40.000 dotierte Prix Montagne wurde
2017 von einer hochkaratigen Jury, in der u.a. ETH Zi-
rich, SAB, Schweiz Tourismus oder auch der ehemalige
Skirennlaufer Bernhard Russi vertreten sind, vergeben.
Jurymitglied Sandra Weber: ,Wyssen Avalanche vereint
das uralte Wissen tber Schnee und Lawinen ihrer Mit-
arbeiter gekonnt mit modernsten Technologien und
schafft es so, ihre Produkte weltweit zu verkaufen. Ein-
mal mehr haben mich die Berner Oberlander sehr be-
eindruckt.” Bernhard Russi erganzt: ,Das Wyssen-
Team hat mit innovativen Ideen und unermdidlichem
Einsatz weltweit Erfolg. Dabei schafft es im Berggebiet
willkommene Arbeitsplatze. Das wurdigen wir mit dem
Prix Montagne.”

Fir die Wyssen Avalanche Control AG ist der Preis laut
CEO Sam Wyssen vor allem ,eine groe Wertschat-
zung an die Mitarbeiter, welche tagtédglich mit viel
Herzblut top Leistungen erbringen um die Sicherheit
von Menschen in Bergregionen zu gewabhrleisten.”

Hightech Lawinenschutz

fiir die Sicherheit

Die Wyssen Avalanche Control AG bietet innovative
und hochtechnologischen Produkte & Losungen fiir
den Schutz vor Lawinen von Skigebieten, Stralen und
Eisenbahnlinien. Mit dem Kernprodukt, dem im Be-
reich Wirkungskraft und Zuverlassigkeit einzigartigen
Wyssen Lawinensprengmast, konnen Lawinen praven-
tiv gesprengt werden. Dies geschieht online fernge-
steuert mit Hilfe einer eigenen App. Die Produktpalet-
te umfasst weiters Lawinendetektionssysteme, Soft-
warelosungen (WAC.3) sowie Dienstleistungen im Be-
reich Risk-Management (wyssen risk solutions) und
weist die typische Schweizer Qualitat in Bezug auf Zu-
verlassigkeit und engagiertem 24/7 Support auf.
Kunde Serafin Siegele, Chef der Lawinenkommission
Ischgl betont: ,Wir haben praktisch jedes Lawinen
Sprengsystem bei uns im Einsatz oder getestet. Die
Wyssen Sprengmasten sind punkto Zuverlassigkeit,
Schnelligkeit und Wirkung unubertroffen. Wir arbei-
ten auch mit WAC.3 - das ist Innovation pur!”

In der Schweiz und Osterreich ist Wyssen bereits
Marktfihrer. Mit Norwegen und Kanada wurden im
letzten Jahr zwei neue Markte erschlossen. Die ge-
wonnene Preissumme soll nun gezielt fir die Erobe-
rung weiterer Exportmarkte wie z. B. Chile oder die
USA eingesetzt werden.
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Aus Vision wurde Wirklichkeit. Die neue LEITNER Station ist da! Der MaBstab in Sachen

Funktionalitat, Sicherheit, Komfort, Design sowie Wartungs- und Bedienungsfreundlichkeit
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INNOVATION SEIT 1888
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