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The Game Goes On

Verantwortung ist der Schliissel zum Erfolg. Deshalb héren wir
nicht auf, in Produktentwicklung und in die Szene zu investieren.

Es ist soweit! ParkPro — Interalpin 2015
www.pistenbully.com

Spot: Mt. Hood Meadows (USA), Superpark 18

Athlet: Sage Kotsenburg (Olympischer Goldmedaillengewinner/Slopestyle, Sochi 2014)
Foto: Oli Gagnon
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Komfort trifft Design

Bei der neuen kuppelbaren Sesselbahn Aualm setzten die Bergbahnen Scheffau auf Qualitat und Design. Die modernen Sessel
fUr je acht Fahrgaste sind individuell auf den Markenauftritt der SkiWelt abgestimmt: die Polster sind elegant in Schwarz mit
roten Kopfstltzen. Sitzheizung und Bubble sorgen fur eine angenehme Fahrt, selbst bei Wind und Wetter. Die neue Sessel-
aufhangung von Doppelmayr, ausgerustet mit speziellen Feder- und Dampfungseinrichtigungen, bringt auBerdem maximalen
Fahrkomfort auf der Strecke und bei der Stationseinfahrt.

Die Doppelmayr/Garaventa Gruppe ist Qualitats- und Technologiefuhrer im Seilbahnbau. Innovationsgeist, Spitzenqualitat und
bedingungsloses Sicherheitsstreben zeichnet das Unternehmen aus. Unsere Kunden erhalten maBgeschneiderte Seilbahnlo-
sungen in modernem Design und beste Betreuung — von der ersten Idee bis zum abgeschlossenen Projekt und wahrend der
gesamten Lebensdauer.

www.doppelmayr.com
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Doppelmayr Seilbahnen GmbH, RickenbacherstraBe 8-10, Postfach 20, 6922 Wolfurt / Osterreich
Garaventa AG, Birkenstrasse 47, 6343 Rotkreuz / Schweiz
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Dr. Markus Kalchgruber

Ohne Ziel ist kein Wind der richtige aiat seneca)

Auf dem 25. TourismusForumAlpenregionen in Mayrhofen
sind einige bemerkenswerte Statements gefallen. Etwa vom
grischconsulta GF Dr. Roland Zegg: , Die herkommliche For-
mel, eine neue Bahn bringt 10 % mehr Gaste, hat langst keine
Giultigkeit mehr.” Zegg als Experte fir Fusionen und Coa-
chings sowie u. a. Verwaltungsrats-Vizeprasident der Zermatt
BB AG muss es ja wissen. In gesattigten Markten, wie der Win-
tersport-Tourismus einer ist, hat eine eindeutige Positionie-
rung die oberste Prioritat. In unserer Branche verhalt es sich
hingegen nach wie vor so, dass ziemlich alle Skistationen ahn-
liche Produkte bieten. Um jedoch kiinftige Zielgruppen be-
geistern zu konnen, gilt es ein eigenes Profil zu finden, das
dann passende und innovative Produkte fiir eine gewisse ,, Ge-
schmacksgruppe” bereitstellt. Ja, Sie haben richtig gelesen.
Laut der Key Note-Referentin Dr. Helene Karmasin stimmt der
traditionelle Begriff der ,Zielgruppe” im Tourismus heute
nicht mehr. Man habe es vielmehr mit ,,Stilgruppen” quer
durch alle Schichten und Altersgruppen zu tun, die sich durch
ihren Lifestyle charakterisieren, so die renommierte Motiv-
und Marktforscherin. Folglich geht es darum sich klarzuma-
chen, welche Botschaften ein Produkt ausstrahlen muss, um
den Gast in seinen diversen Lebenssituationen , abzuholen”.

Schatzkammer Alpen als Gegenwelt

Was aber allen gemeinsam ist: sie suchen im Urlaub eine Ge-
genwelt zum erschopfenden Alltag. Und die meisten unserer
Gaste kommen inzwischen aus urbanen Ballungszentren — in
Europa leben bereits 70 % der Menschen in Stadten. ,Die Al-
pen sind im Vergleich zu diesen Betonwiisten eine wahre
Schatzkammer der Schénheit, Naturlichkeit und Authentizitat
(zumindest meistens...). Wir haben ganz grundlegende Wer-
te, die andere nicht kennen. Weil wir etwas Besonderes bieten,
dirfen wir auch teuer sein und mussen uns nicht auf dem Altar
der Billigmarkte opfern”, outete sich Zegg weiter. Erfolg in
gesattigten Markten gehorche nicht grundsatzlich anderen
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Regeln, jedoch die Konsequenz sei noch viel wichtiger. Mit an-
deren Worten: Wer eine eindeutige Positionierung konse-
quent umsetzt, seine Ziel (Stil-)gruppen klar definiert, fir die-
se passende und innovative Produkte aufbaut, diese bewirbt
und dadurch letztlich Leadership erreicht — der gewinnt. Sum-
ma summarum braucht es dafiir die ,3 K”: Klarheit, Konse-
quenz und Kraft!

Atempause durch PistenManagement

Es nltzt aber alles nichts fir diese Tourismussparte, wenn es
keinen Schnee gibt. Bislang konnte die technische Schneepro-
duktion trotz kiirzerer ,,Schneifenster” und zunehmend insta-
bilerem Klima noch immer als Lebensretter in die Bresche
springen. Der Preis dafir ist allerdings hoch. Ein Viertel des
Umsatzes wird im Durchschnitt von den Seilbahnunterneh-
men bereits in die Pisten investiert, noch mehr Einsatz bei der
Infrastruktur kdnnen sich kiinftig aber nicht mehr alle leisten.
Ein Weg, der uns auf die nachsten Jahre hinaus eine Atempause
verschafft, um auf die Klimakapriolen reagieren zu kénnen, ist
das Ressourcen und somit Kosten sparende PistenManage-
ment durch die Schneehéhen-Messsysteme (samt den unbe-
dingt dazugehorigen Masterplanen fir die Sollhéhen!). Inso-
fern ist , PistenManagement auch immer DestinationsMage-
ment!”, wie es Robert Solkner von PowerGlIS bei seinem Refe-
rat: ,,Okologisches Engagement statt Wasser marsch. Das Zu-
sammenspiel von Natur, Mensch und Technik.” ausdriickte.
Denn PistenManagement sichert die Wertschopfung ganzer
Regionen. Noch! Wir kommen aber nicht daran vorbei, uns ein
Ganzjahresgeschaft aufzubauen, um verstarkt ,,schneeunab-
hangige Tourismuseinnahmen” zu generieren. Das bekannte
sogar die TOP-Winterdestination Garmisch-Partenkirchen in
der Person des TVB-Chefs Peter Nagel offen. Und Mayrhofen-
Vorstand Michael Rothleitner erganzte: ,Wir missen uns jetzt
auf 365 Tage Geschafts-ldeen vorbereiten, um das aufzuholen,

lll

was wir kiinftig im Winter nicht mehr verdienen kénnen!
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Dr. Helene Karmasin
Institut fir Motivforschung

Von der Zielgruppe zur Stilgruppe

Die renommierte Motivforscherin Dr. Helene Karmasin aus Wien ist spezialisiert auf qualitative

Marktforschung sowie Untersuchung von Produktkulturen. Zum 25. TourismusForumAlpenre-

gionen steuerte sie den Eroffnungsvortrag mit o. a. Titel bei, in dem sie die Wandlungen der

klassischen Zielgruppendefinitionen im Tourismus reflektierte — und welche Botschaften ein

Produkt ausstrahlen muss, um den Gast in seinen diversen Lebenssituationen ,,abzuholen”.

Wir geben an dieser Stelle die wichtigsten Statements wieder.

Man kann heute 4 groBe Stilgruppen unterscheiden. Fiir eine gezielte Ansprache muss man die richtigen verbalen und visuellen
Codes kommunizieren.

»lch komme von der psychologischen Marktfor-
schung und Semiotik, die sich u. a. damit beschaftigt,
was die Kunden eigentlich wollen und wie wir etwas
kommunizieren sollen, damit die Menschen auch er-
kennen, wer ihre Wiinsche und Bediirfnisse am ehes-
ten erfullen wird. Die entscheidende Frage ist: warum
entscheiden sich Menschen so, wie sie sich entschei-
den? Und was kann ich tun, um sie zu beeinflussen,
mich zu wahlen bzw. in meine Destination zu kom-
men? Entscheidungen sind grundsatzlich ein unge-
heuer komplexes Phanomen, das ist immer ein Ge-
menge aus rationalen und emotionalen Seiten, aus
Convenience, aus Preisen etc. Aber es gibt einen ent-
scheidenden Punkt: Wenn Sie diese Ansprache richtig
machen, dann entscheiden sich Menschen fir Dinge,
die sie — streng genommen — gar nicht brauchen und
sie zahlen Preise, die man nicht fiir moglich gehalten
hatte! Beispiele sind hier die boomenden SUVs (auch
in den Stadten, wo man Offroad-Autos nicht braucht)
oder 300 Euro teure Nachtcremen oder Sheba Kat-
zenfutter, das aufgerechnet auf den Kilopreis unge-
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heure Kosten birgt (aber die Liebe der Katze ist gesi-
chert!). Da muss man sich fragen: Was wird hier wirk-
lich verkauft? Das, wofir die Leute eigentlich bezah-
len und was sie begeistert, ist nicht die Funktionalitat
eines Produktes (die muss sowieso gegeben sein),
sondern seine Bedeutung!

Wofiir steht ein Produkt?

Produkte mussen fiir etwas stehen, das das Leben rei-
cher macht, das mich gliicklicher macht, das irgendei-
ne interessante Vorstellung transportiert. Bei den o. a.
SUVs, die man ja nicht zum Semmel Einkaufen und
Kinder Abholen braucht, bringt es der Jeep auf den
Punkt mit dem Slogan: ,Fir den Jager in Dir’. Man ist
also abenteuerlustig unterwegs, wenn man da drin
sitzt, und nicht langweilig! Hier bertihren wir einen in-
teressanten Punkt: die Zielgruppenforschung sagt ja
heute: in jedem von uns sind mehrere Personen - so-
zusagen das Komitee der Selbste. Das heilt welcher
meiner Ich-Bestandteile konnte denn inszeniert wer-
den durch die Produkte, die mir angeboten werden?

Foto: grischconsulta



Die 0. a. Nachtcreme nennt sich z. B. ,Orchidee Impe-
rial’ und, eingehdllt in dunkelblaues edles Glas mit
weiler aufblihender Blume drauf, strahlt sie reine
Magie aus. Dann hat man das Gefiihl: So wird meine
Haut auf magische Art und Weise schon! Oder ein Brot
mit der Bezeichnung: Roggenbrot mit Honig und La-
vendel. Das gibt Ihnen das Gefiihl: hier bekomme ich
etwas Wunderbares! Zur gewdhlten Sprache kommen
dann noch entsprechende Farben und Bilder. Diese
richtige Mischung macht in sehr vielen Fallen den Un-
terschied aus. Und hier muss ich lhnen dringend ans
Herz legen nachzudenken: Sie haben wunderbare An-
gebote in den Alpen und herrliche Destinationen.
Aber wenn man sich anschaut, wie Sie das kommuni-
zieren Uber ihre verbalen Codes und ihre visuellen
Codes, dann konnte das meistens Uberall sein. Also
die anzustrebende Einzigartigkeit einer Destination ist
auch immer eine Frage der semiotischen Raffinesse.
Das kann man von den Erfolgen der Konsumgtiterin-
dustrie lernen.

Die meinen ja mich!

Es beginnt schon damit, wie man die Dinge nennt (al-
so nicht unbedingt ,Blah- und Verdauungstee’) und
welches Lebensgefiihl man dabei vermittelt. Am bes-
ten klappt dies tiber eine Marke — aber diese will zuerst
aufgebaut sein (hierzu gibt die sogenannte ,Marken-
Technik’ Auskunft). Das Schaffen touristischer Marken
ist etwas schwieriger als bei Schokoriegeln und Autos,
denn jeder in einer Destination muss dahinter stehen!
In Folge muss man es so inszenieren, dass Begehrlich-
keiten geweckt werden. Wenn man also einmal weil}
und einig ist, woflir die Destination stehen konnte,
dann missen Sie die ,semiotischen Koder’ auslegen.
Erfinden Sie Bilder und Formulierungen, wo die Leute,
die Sie ansprechen wollen, sagen: Die meinen mich!
Allerdings miissen diese Leute dann auch das entspre-
chende Produkt bei Ihnen in der Realitat vorfinden,

._ fe‘__‘g':;%l;fur;ihre komplette pumpstot‘i;:n
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das diese Vorstellung einlost. Das ist selbstverstandlich
ein schwieriger Prozess.

Denken Sie zunachst einmal nach, was Sie verkaufen:
Urlaub. 9 von 10 Menschen wollen Urlaub machen,
darauf kdnnen Sie schon einmal bauen und sind in ei-
ner gliicklicheren Lage als etwa Waschmittelprodu-
zenten. Urlaub ist eine Gegenwelt, a time without a ti-
me, ein eigener Raum mit einer eigenen Atmosphare
und eigenen Zeitablaufen — ein Soziologe nannte sie
einmal die ,Kulissen des Gliicks’ und ,Sehnsuchtsrau-
me’. So mussen sie auch wirken. Und Sie miissen im-
mer neu darauf achten, dass dieser Eindruck auch
wirklich erzeugt wird und erhalten bleibt.

Urlaub heiflt,

eine andere Rolle einnehmen

Speziell der Eintritt in so einen Raum ist ganz wichtig.
Wenn Sie die Tire aufmachen, missen Sie fihlen:
jetzt bin ich in einer wundervollen Welt! Man kommt
also in den Sehnsuchtsraum — dieses Gefiihl soll je-
doch schon in der Anlockphase erzeugt werden.

Das zweite Spezielle beziiglich des Phanomens Urlaub
ist, dass die Leute eine andere Rolle einnehmen wol-
len. Bei uns lauft das immer unter der Etikette: ,king
for one day’. Die Leute wollen beachtet werden. Das
bleibt die soziale Realitat den Menschen ja vielfach
schuldig. Deshalb ist dies ein unglaublich kostbares
Gefuhl. Erfolgreiche Produkte leben letztlich von den
Defiziten und Schwéchen der Menschen.

Im Urlaub will man etwas erleben, etwas fiihlen mit al-
len Sinnen den Urlaub geniefRen. Nun sind Erlebnisse
vielfaltig, es gibt viele Arten: Thrill, Romantik, Gemiit-
lichkeit — ganze Paletten von Gefiihlen lassen sich er-
zeugen.

Dazu kommt noch folgendes: Wir sind eine stark indi-
vidualisierte Gesellschaft. Was ein schones Erlebnis ist
und was ein Sehnsuchtsraum, da differenzieren die
Leute. Was fiir die einen schon ist, halten die anderen

A-6408 Pettnau « Dr. Otto-Keimel-Weg 2
T: +43(0)5238 84123 = F: DW 30
peter@berchtold.at
Www.berchtold.at
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fur stinklangweilig. Auch innerhalb der bisherigen
Zielgruppendefinition. Deshalb ist es nicht mehr ganz
der richtige Ausdruck. Selbstverstandlich wollen Se-
nioren weiterhin etwas anderes als Familien — aber
diese Gruppen sind nicht homogen, werden durch
Unterschiedliches motiviert und begeistert. Man muss
also anhand der Erwartungen und Wiinsche inszenie-
ren. Hier kann man vier groRe Muster unterscheiden.

Helene Karmasin:
Was verkaufen Sie
eigentlich wirklich?
Kulissen des Gliicks!
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Aber zuvor sollte man noch die Werte kennen, die
heute insgesamt als wichtig aufgefasst werden.

Generell wichtige Werte

1) Die Bedeutung des Korpers ist hoch; Die Gesell-
schaft ist besessen von der Idee des ,perfekten Kor-
pers’. Es gibt viele Facetten wie Gesundheit, Schon-
heit, Jugendlichkeit, Fitness etc. — aber eine davon
sollten Sie ansprechen:

2) Es findet eine Feminisierung statt. Die Kultur im
Ganzen wird weicher, sanfter, weiblicher. Deshalb soll
man z. B. heute auch Skifahren anders als friiher (mit
verwegenen Kerlen, die sich zu Tal stiirzen) inszenie-
ren. Wintererlebnisse sollen heute anders ausschauen
— Frauen spielen eine ungeheure Rolle bei der Urlaubs-
planung!

3) Nachhaltigkeit und Echtheit;

4) Convenience. Die oberste Maxime ist: dont make
me thrill!

5) Alles soll medialisierbar sein, Erlebnisse und Infor-
mationen mussen via Handy und Apps etc. empfan-
gen und versendet werden konnen. Was nicht am
Schirm ist, hat fir manche Gruppen keine Realitat!

4 grofRe Geschmacksgruppen

Innerhalb dieser Megatrends lassen sich 4 grole Ge-
schmacksgruppen ausfindig machen (nach dem So-
ziologen Pierre Bordieux), die sich in Balance halten,
weil sie gegeneinander agieren.

A) Das Niveau-Milieu

B) Das Selbstverwirklichungs-Milieu

C) Das Harmonie-Milieu

D) Das Unterhaltungs-Milieu

Im Niveau-Milieu haben die Leute eine Maxime, die
heilRt: Nur nichts Barbarisches, nichts Lautes und
Schrilles. Sie schatzen Klasse, Tradition und Echtes —
auch bei den Produkten und Mahlzeiten — und blei-
ben gerne unter sich. Destinationen wie Sidtirol oder
Zurs bedienen z. B. diese Stilgruppe.

Esist sicher nicht einfach einen ganzen Ort darauf ein-
zuschworen. Vor allem muss man auch wissen, was
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Die Einkaufsgemeinschaft

fur Seilbahn- und Skiliftbetriebe

in Osterreich und Deutschland.
www.pool-alpin.com

nicht passt und was man daher nicht ausstrahlen darf
oder zulassen darf.

Auch in der zweiten Gruppe wollen die Leute Qualitat
und Kilassik, aber es soll etwas mehr Action stattfin-
den. Die haben ein wenig Angst vor dltlich und lang-
weilig. Und sie wollen von den Erlebnissen erzahlen
konnen, lieben es aber nicht, sich an Regeln zu halten.
Die Harmoniegruppe hat die Maxime: nur nichts
Fremdes, nur nichts Anstrengendes. Am liebsten wir-
den sie ihr Zuhause transferieren, alles soll moglichst
gemiitlich und lieb sein. Ubrigens sind da auch die
meisten Familien beheimatet. Jedes Familienmitglied
soll auf seine Rechnung kommen, die Eltern wollen
auch einmal entlastet werden.

Im vierten Milieu dominiert die Action, es muss immer
was los sein. Schnappchenjagd und Medienkultur
sind wichtig

Wie verkauft man nun zentrale Werte
den einzelnen Geschmacksgruppen?
Das Konzept der Gegenwelt z.B. — das heil’t fir die
meisten, das ist das authentische vorindustrielle Leben!
Fir das Niveau-Milieu heif3t das echte Traditionen (ech-
te Volksmusik, echte Leinenstickerei etc.), das Selbst-
verwirklichungs-Milieu will regionale Kulinarik von be-
rihmten Kochen geniefRen, fiir das Harmonie-Milieu
ist die Gegenwelt ,Wandern mit Hansi Hinterseer’ und
fur das Unterhaltungs-Milieu ist das eine WeilRwurst-
party mit irrwitzigen Dirndl-Kostiimen. Auf solche Un-
terschiede muss man z.B. auch bei Landschaftsinsze-
nierungen achten. Man kann entweder die Gefiihls-
welten von uberwaltigend, erhaben, machtig vermit-
teln oder von lieblich und idyllisch. Die Klammer zur
Feminisierung bildet auch das Magische. Fragen Sie
sich immer: was wollen wir vermitteln und was nicht.
Machtiges Bergerlebnis oder King fiir one Day? Dann
findet man die richtigen semiotischen Koder dafiir in
der Sprache der Stilgruppe. Schwierig ist es aber, fir al-
le etwas bieten zu wollen. Da ist weniger immer mehr.”

Besuchen Sie
uns auf der

15-17. April 2015
Halle p
Stand 10p

INTERALPIN Innsbryck



The future of snow

Schnee mit System.
Innovative Beschnei-
ungsanlagen auf
Kundenmal3, von

der Planung bis zur
Inbetriebnahme.

Komplett aus einer Hand.
Mitglied der Unternehmensgruppe
Leitner — weltweit fhrender

Komplettausstatter von Skiresorts.

BESUCHEN SIE UNS auf der INTERALPIN in Innsbruck
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25. Tourismusforum der Alpenregionen, Mayrhofen

Nichts ist unmoglich — Berg-und
Talfahrten im alpinen Tourismus

12

»Navigieren in gesattigten Markten. First Mover oder Hinterherlaufer” lautete der Titel des

inzwischen 25. Tourismusforums Alpenregionen (TFA), das am Mittwoch den 25. 3. in Mayr-

hofen im Zillertal zu Ende ging. Gut 160 Fach- und Fuhrungskrafte aus der Schweiz, aus

Deutschland, Osterreich und Siidtirol diskutierten mit internationalen Referenten und Fach-

experten Uber die aktuelle Situation, zu Prognosen, Erfolgen und auch Rickschritten in der

touristischen Schatzkammer der Alpen. Das eigene Profil zu finden ist jetzt wichtiger denn je.

Mit den Worten , Die Formel: Eine neue Bahn bringt
10 % mehr Gaste” stimmt langst nicht mehr, eréffne-
te girschconsulta Chef Roland Zegg das Symposium.
Die Motivforscherin Dr. Helene Karmasin, der CEO der
Schweizer Jugendherbergen Fredi Gmiir, Skistar-CTO
Bo Halvardsson, Bohus Hlavaty, CEO der Tatry Moun-
tain Resorts, der CEO der Saastal Bergbahnen AG Rai-
ner Flaig und Bestseller-Autorin Anne Schiiller aus
Deutschland sind nur einige der zahlreichen gefrag-
ten Referenten und Experten, die sich vom 23. bis 25.
Marz auf der TFA-Biihne im Europahausin Mayrhofen
dem ,Navigieren in gesattigten Markten” widmeten.
Der erste Vormittag verdeutlichte mit vielen prakti-
schen Beispielen, wie Marketingkampagnen im Tou-
rismus , verpuffen”, wenn das Produkt nicht attraktiv
ist oder die anzusprechenden Lifestyle-Gruppen nicht
mit den richtigen Botschaften und Signalen in den
verschiedenen Situationen ihres Alltages angespro-
chen werden.
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,Wir ziehen den Karren
gemeinsam!” demons-
trierten die Mayrhofner
Bergbahnen auf der
Happy Birthday Night
des 25. TFA. Links au-
Ren an der Kdsekutsche
Vorstand Michael Roth-
leitner.

Die Explorer-Hotels aus Deutsch-

land und die Schweizer Jugendher-

bergen (SJH) bewiesen anhand klarer

Zahlen und Fakten, dass es auch in ei-

nem schwierigeren Umfeld mit einer soliden Planung
und einem effizienten Konzept bestens moglich ist,
steigende Logierndchte und Umsatze zu erzielen. Bei
den SJH wurde u. a. das Marketingbudget durch die
derzeitige Situation im Schweizer Tourismus kurzfris-
tig neu aufgeteilt und der Marketingschwerpunkt
wieder ins Inland gelegt, was bereits erste spirbare
Resultate zeigt. Zudem steht nach dem ersten well-
nessHostel in Saas-Fee ein weiteres spannendes Pro-
jekt in der ,Pipeline”.

Die Bedeutung der Einheimischen

Welche hohe Bedeutung es fiir eine Destination hat,
die Einheimischen in ihre Ausrichtung schon von der
Planung an mit einzubinden, zog sich bereits mit dem
Beitrag von Peter Nagel, einem der beiden Direktoren
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Eine der typischen Talk-Runden des Symposi-
ums: (vinr.) Roland Zegg (GF grischconsulta),
Rainer Flaig (CEO Saas-Fee Bergbahnen AG,
Matthias In-Albon (Leiter Technik Saastal
Bergbahnen) und Monika Schérer Modera-
torin) tiber , Umsetzung von Change- und

von Garmisch-Partenkirchen Tourismus, wie ein roter
Faden bis zum letzten Vortrag durch den Nachmittag
des ersten Forumstages. Garmisch-Partenkirchen be-
schreitet unter herausforderungsreichen Bedingun-
gen den Weg vom Image des ,,Nur-Wintersport-Or-
tes” zur bekannten Ganzjahres-Destination. Bereits
jetzt werden hier mehr als 60 Prozent der touristi-
schen Jahresumsatze im Sommer generiert!

Zum Start des 2. Forumstages gab es spannende Ein-
blicke in die Struktur und die Ausrichtung skandinavi-
scher und osteuropaischer Wintersport-Regionen. Bo
Halvardsson von Skistar machte deutlich, dass eine
moderne Bergbahn-Infrastruktur und ,etwas Ange-
bot drumherum” schon lange nicht mehr ausreichen,
um sich in der Masse abzuheben. Neben verkaufba-
ren Produkten, Uberraschenden Inszenierungen und
klarem Gastefokus sind vor allem ein durchdachtes
Marketing und ein flexibles Pricing die Schlissel zum
Erfolg. Gerade beim Thema Pricing sieht Halvardsson
fur die Schweizer Bergbahnen noch starken Hand-
lungsbedarf.

Bohus Hlavaty, der aus der Slowakei ins Zillertal ange-
reist war, unterstrich mit seinen Fakten die Worte von
Halvardsson. Die Tatry Mountain Resorts haben seit
2008 immense Summen in Anlagen, Hotels und Frei-
zeiteinrichtungen investiert und so sind beachtliche
Resorts nach amerikanischen Vorbild entstanden. Der
heutige Erfolg liege aber nicht in den Erneuerungen
der Infrastruktur allein, sondern besonders darin, dass
sich die Regionen unter anderem ihrer langen Tradi-

Kostenprozessen”.

reist. Er verfolgte mit groBen Interesse die Vortrage
und Talks am Montag und lberbrachte zur ,Happy
Birthday Night” dem TFA gemeinsam mit dem Bur-
germeister von Mayrhofen, Giinther Frankhauser,
personliche Gliickwiinsche.

In einem Medien-Interview vor Ort fasste Forums-
griinder und Veranstalter Roland Zegg die aktuellen
Rahmenbedingungen pragnant zusammen: , Wir le-
ben in einer Zeit, in der nichts mehr unmdoglich ist.
Dinge, die wir uns vor kurzem noch nicht vorstellen
konnten, sind bereits morgen Realitat... Zuversicht-
lich stimmt mich, dass es auch in diesen Zeiten gut
aufgestellte Unternehmen gibt, die auf ihrem Kurs un-
verandert sehr erfolgreich unterwegs sind.”

Er verriet zugleich den Termin fiir das 26. TFA im kom-
menden Jahr: Es ist der 04. bis 06. April 2016. Wohin
das 26. TFA fiihren wird, ist noch offen. Auf jeden Fall
stehen wieder hochst attraktive Destinationen in der
engeren Auswabhl.

II' Infos: http://tourismusforum.ch

Bo Halvardson, CTO
bei SkiStar AB, die
bedeutende skandi-
navische Ski-Desti-
nationen fiihrt, und

tionen als Gesundheitsoasen und Rickzugsinseln in Verwaltungsratsprd-

die Natur besinnen und diese Facetten in ihren Ange- sident der Andermatt

boten mit Genuss, Aktivsein und Erlebnis gekonnt Gotthard Sportbah-

kombinieren sowie kommunizieren. nen (CH) gab einen
Blick hinter die

Schwierige Restrukturierungsprozesse

Einen der eindriicklichsten Momente lieferten Rainer
Flaig und Matthias In-Albon mit ihren Erfahrungen
aus dem schwierigen Restrukturierungsprozess der
Saastal Bergbahnen AG. Das Unternehmen hatte
nicht nur mit stark riicklaufigen Logiernachten in der
Region, sondern mit schwierigen Rahmenbedingun-
gen und schlechten Zahlen im Unternehmen sowie
einem Eigentimerwechsel zu kampfen. Beide Refe-
renten lieRen die Teilnehmer ganz nah den von ihnen
gefiihrten Kosten- und Change-Management-Prozess

Erfolgs-Kulissen.

Prof. Dr. Harald
Pechlaner ist Spezia-
list zum Thema Des-

miterleben, der oft harte Entscheidungen abverlang- tinationsentwicklung
te, jedoch die Saastal Bergbahnen AG kiinftig wieder und referierte (iber
auf Erfolgskurs fiihren soll. die Rolle der Einhei-

Zum Jubildaums-TFA war auch Stadtprasident Urs Mar-
ti in die Churer Partnergemeinde Mayrhofen ange-

Tourismus.

2/2015 MOUNTAINMANAGER
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Strategische Angebotsoffensive im Jungfrau-Gebiet

Vom Seilbahn-Spagat
zum Park-Format

Als Masterplan- und Angebots-Entwickler begleitet die Erlebnisplan GmbH (Luzern) seit mehreren Jahren

touristische Institutionen und Leistungstrager der Region Grindelwald/Wengen/Mannlichen. Die Kunst

der touristischen Erlebnisinszenierung entpuppt sich dabei als strategische Schlissel-Kompetenz. Sie

ermoglicht eine ganze Bandbreite an neuen Profilierungs- und Wertschopfungseffekten.

Mit der freien Sicht auf Eiger, Monch
und Jungfrau stellt der Mannlichen ein
attraktives Ausflugs- und Wanderziel im
Berner Oberland dar. Transporttech-
nisch erschlossen wird dieses von zwei
Seiten und zwei Bahngesellschaften,
von der Luftseilbahn Wengen-Mann-
lichen und der Gondelbahn Grindel-
wald-Mannlichen.

Das weitldaufige und landschaftlich spek-
takulare Wandergebiet wird derzeit
schrittweise, mit groRem Ideenreichtum
und umsichtiger Sorgfalt inszeniert und
attraktiviert.

'BARRY & HANS

Erlebnis- und
Werbeinnovation

Der Opfelchiiechliweg erfuhr, mit Barry
& Hans als ,tierisch” humorvolle und
landesweit bekannte Reprasentanten
des Schweizer Obstverbandes im Som-
mer 2013 einen zeitgemalen Relaunch.
Berner Sennenhund und Gans begleiten
dabei junge und altere Gaste von der
Mittelstation weg zum Restaurant Bran-
degg, wo die legendaren Opfelchiiechli
als Starkung locken.

Einzelne Apfel-Stationen vermitteln auf
interaktive Weise viel Wissenswertes
Gber die Frucht. Ab Smartphone und

Barry und Hans
werben fiir den

Opfelchiiechliweg.
— P g

uf em Opfelchiiechliweg

T Sniedineg
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Fotos: Erlebnisplan

QR-Code kénnen von Barry und Hans
augenzwinkernde Interna vernommen
werden. Diese beinhalten zudem auch
Losungs-Hinweise des mit integrierten
Suchspiels. Die Kombination von klassi-
schen Werbeformaten und Erlebnisweg
im Dienst des Schweizerischen Obstver-
bandes wurde Ubrigens bereits von der
Schweizer ,Werbewoche” 2014 als
~Kampagne des Jahres” gefeiert.

Neue Deutsche Giste

in Sicht!

Neu fiihrt die populédre Bilderbuch-Kuh
Lieselotte aus Westfalen Familien vom
Mannlichen hinunter Uber die saftigen
Alpweiden bis zur Mittelstation. Damit
wird mit FISCHER Sauerlander ein , Klassi-
scher Buchverlag” strategischer Produkt-
Partner und erweitert gleichzeitig seine
eigene Palette an Erlebnis-Formaten.
Lieselotte und ihre Hiihner ,steigen” aus
dem Bilderbuch und kénnen , leibhaf-
tig” inmitten des weidenden Simmenta-
ler Vieh’s erlebt werden. Verschiedene
Spielanlagen lassen die Kinder dabei in
die Geschichte der Bilderbuch-Kuh
schliipfen und somit zu einem Teil des
Lieselotte-Abenteuers werden.

Mit dem FISCHER Sauerlander-Verlag
wiederum kriegen die touristischen
Leistungstrager einen potenten Markt-
Multiplikator. Dieser wird die Botschaft
von Lieselottes Abenteuer am Mannli-
chen uber Kanédle des Buchhandels im
deutschsprachigen Raum verbreiten
und somit neue und interessante Ziel-
gruppen erreichen.

Kronendes Gipfelerlebnis

Der Méannlichen-Gipfel wird sich, bisher
stets ein wenig im Schatten des Jung-
fraumassivs, selbst zum koniglichen Aus-
sichtspunkt krénen und damit zum



Matthias Imdorf, GF der Agentur Erlebnisplan
GmbH (www.erlebnisplan.com) fokussiert sich
seit 2009 auf die Problemldsung in der Touris-
muswirtschaft entlang des Alpenkamms.

selbstbewussten Erlebnisanbieter mau-
sern. Denn eine entsprechende Insze-
nierung erfahrt neu auch der bestehen-
de UNESCO-Weg. Dieser flihrt von den
Mannlichen-Bergstationen Uber einen
sanften Anstieg und ein komfortabel
ausgebautes Wegprofil hoch zum
Mannlichen-Gipfel und erschlieBt so
auch ,nicht-alpinen” Spaziergangern
ein Gipfelerlebnis und konigliche Hoch-
gefiihle im Herzen der Alpen.

Nebst Familien will man mit dieser In-
szenierung Gaste aus den internationa-
len Fernmarkten ansprechen und ver-
starkt auf den Mannlichen bewegen.

Skizirkus mit

Ball und Schldager

Auch Wengen, im Winter die illustre
Buhne der internationalen Lauberhorn-
Rennen, im Sommer direkt an der Fre-
quenz-starken Pulsader hoch zum ,Top
of Europe” gelegen, hat sich in letzter
Zeit intensiv mit Fragen der Angebots-
entwicklung auseinandergesetzt.
Daraus entstanden ist mitunter ein ein-
zigartiger Relaunch des renovationsbe-
durftigen Minigolf-Platzes, welcher im
vergangenen Herbst als Lauberhorn Cra-
zygolf wiedereroffnet wurde. Ein alt-be-
kanntes Spiel reizt im neuen Kleid und
erzahlt dabei lustvoll von den Tiicken des
Osterreicher Loches, des Hundschopfes,

Der Mcdnnlichen-Gipfel wurde zum kéniglichen Aussichtspunkt gekront.

Einzelne Apfel-Stationen vermitteln auf
interaktive Weise viel Wissenswertes liber

die Frucht.

von Fankurven, engen Slalom-Kursen
und Fangnetzen. Sogar die Kunstflug-
staffel der Patrouille Suisse, welche den
Event jedes Jahr lautstark untermalt, ist
Gegenstand der Minigolf-Inszenierung.

Neue Vermarktungspotenziale
Erlebnisplan ist — gemeinsam mit zwei
Bahngesellschaften, mit Wengen Touris-
mus, mit lokalen Gastronomen sowie
mit betroffenen Alpgenossenschaften —
die touristische Angebotsinszenierung
professionell angegangen. Daraus ent-
steht ein profilstarker Angebots-Cluster,
welcher neue Wege der Produkt-Dar-
stellung und Vermarktung ermaoglicht.
Ab Sommer 2015 wird auf dem Mannli-
chen die ,all in one-Familycard” ange-
boten. Samtliche o.g. Attraktionen und
Bahnen sind Bestandteil des Angebot-
Pakets und konnen mit dem Tagespass
frei genutzt werden. Die Familycard ver-
spricht nicht nur einen Erlebnistag fur
die ganze Familie. Sie erschlieft den
Gasten das Erlebnisangebot auch ,ad-
ministrativ’ unkompliziert und soll mit
ihren schlagkraftigen Argumenten den
Kaufentscheid positiv unterstitzen.

Optimismus dank

erneuerter Seilschaften
Verschiedene touristische Leistungstra-
ger ziehen rund um den Mannlichen ge-

Ein einzigartiger Relaunch des renovations-
bed(irftigen Minigolf-Platzes fiihrte zum
neuen , Lauberhorn Crazygolf”.

Neu fiihrt die populdire Bilderbuch-Kuh Liese-
lotte aus Westfalen Familien vom Mdnnlichen
hinunter (iber die saftigen Alpweiden bis zur
Mittelstation.

meinsam am Strick. Zudem versprechen
neue Partnerschaften mit Branchen-
externen Institutionen besonders viel
Synergie-Effekte und Win-Win Potentia-
le. Die damit verbundene Belebung des
Bergsommers liegt dabei absolut im
Trend und bringt den Bergbahnen zu-
satzliche Einnahmen, welche wiederum
teilweise das rticklaufige Wintergeschaft
kompensieren.

,Kabeltechniker” werden zusehends zu
»Parkmanagern” und stellen sich den
komplexen Zeichen der Zeit. Die daraus
resultierenden Erfahrungen versprechen
nicht nur wirtschaftliches Zukunftspo-
tential, sondern bringen auch Abwechs-
lung und mitunter viel Spald in die Arbeit
der Leistungstrager selber.

Die Touristiker am Mannlichen sehen
damit — trotz oder gerade in Zeiten der
derzeit gefiirchteten Frankenstarke -
dem Sommer 2015 erwartungsfroh ent-
gegen!
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pronatour Winter-News: KIDSWINTERLAND® und KIDSSLOPE®
Kids in den Schnee!

Geht dem Wintersport der Nachwuchs aus? Tatsache ist, dass viele Skigebiete keine guten Kinderangebote

haben, der Fokus liegt noch immer auf perfekten Schneeverhaltnissen und dem Ausbau der Seilbahninfra-
struktur. Das Erlebnisunternehmen pronatour hat deshalb mit KIDSWINTERLAND® und KIDSSLOPE® zwei
vollig neue Attraktionen fir Kinder und Familien entwickelt.

= - =

pronatour bringt die Kids auf die Piste: Im KIDSWINTERLAND® und auf der KI

Wintersport zum fantastischen Abenteuer.

Die brandneuen Winterprodukte von
pronatour schaffen nicht nur Begeiste-
rung fir den Wintersport, sondern ma-
chen das Kinderangebot jedes Skige-
biets unverkennbar: Im KIDSWINTER-

Neues Winterprodukt von pronatour: Im KIDSWINTERLAND® tauchen
Klein und GroB in eine faszinierende Geschichte ein, z. B. in die Eiszeit.

16 MOUNTAINMANAGER 2/2015
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DSSLOPE® wird

LAND® tauchen Kinder und Skianfanger
in die Welt der Schneepiraten ein, ent-
decken die Eiszeit oder erleben ein ande-
res, aufregendes Abenteuer. Hier macht
Skifahren lernen einfach Spall und das

Herumtollen im Schnee wird zum zau-
berhaften Wintererlebnis. Kinder, die
dann schon ein wenig Skifahren oder
Snowboarden konnen, finden auf der
KIDSSLOPE® eine faszinierende Heraus-
forderung. Und eine fesselnde Story, de-
ren Protagonisten das jeweilige Thema
zum Leben erwecken.

So macht Skifahren Spaf

+Wir erzahlen bei jedem Projekt eine Ge-
schichte und entwickeln daraus Schnee-
erlebnisse”, berichten Christian Lang
und Werner Stark, Geschaftsfihrer von
pronatour und langjahrige Profis in
Sachen Bergerlebnis. Von der Ski-Infra-
struktur Uber die Pisteneinrichtung bis
zu Relax- und Aufenthaltsbereichen
passt alles in diese Story.

Fiir KIDSWINTERLAND® und KIDSSLOPE®
wurden verschiedene Storylines entwi-
ckelt:

Schneepiraten ahoi

Skindianerland

Schneezirkus

Ritter Frost

Eiszeit

Schneealm-Gang

A A A A A 4

Die Erlebnispiste von pronatour und young mountain: Auf der KIDS-
SLOPE® wird Skifahren und Skifahren lernen zum fantasievollen

Erlebnis, z. B. im Skindianerland.
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Die Abenteuerpiste fiir Kinder und Familien: Auf der KIDSSLOPE®
unterwegs mit der tierisch coolen ,, Schneealm-Gang”.

,Aber natirlich erzahlen wir auf Wunsch
auch eine ganz eigene Geschichte, set-
zen das ganz spezielle Thema einer Regi-
on in Szene”, so Lang und Stark.

Abenteuerwelt nach MaR

Beide Winterprodukte werden auf die je-
weiligen Anforderungen des Kunden
malgeschneidert. , Aus einer Auswahl
an Themen und Inszenierungselemen-
ten entwickeln wir gemeinsam eine per-

fekte Mischung”, betonen die Schnee-
architekten. ,Oder wir konzipieren auf
Wunsch ein ganz individuelles Ange-
bot.” Beim Standardprogramm ist die
Planung kostenfrei. Beim KIDSWINTER-
LAND® erfolgt die Aufstellung dann in
der Regel von der Bergbahn selbst, un-
ter Begleitung von pronatour.

Die KIDSSLOPE® ist ein Gemeinschafts-
projekt von pronatour und young
mountain.

Im KIDSWINTERLAND® flieBen Lernen und Spielen ineinander: Ritter
Frost und sein magisches Schwert , Eiskalibur”.

Die Mischung aus thematischer Insze-
nierung und Pistenmodellierung ist da-
bei ideal auf die Zielgruppe Kinder und
Familie ausgerichtet. Hier werden die
Umsetzung und der Betrieb von beiden
Firmen betreut, um den hohen Quali-
tatsstandard der KIDSSLOPE® zu si-
chern.

|I| Info:

www.pronatour.at

KIDSWINTERLAND®

Das KIDSWINTERLAND® &ffnet die
Tore zu einer faszinierenden Story. WINTER
Buntes Treiben herrscht in diesem Er-

lebnisland aus Schnee und Fantasie. LAN D
Kids haben Raum fiir ihre ersten

Schwiinge oder zum Austoben im weiflen Element, aber
vor allem fir ihre eigene Kreativitat im Bestehen der un-
zahligen Herausforderungen. Unterwegs auf ihrem
Abenteuerritt begegnen sie dabei Kapt'n Flake, den
Skindianern oder Ritter Frost — ihre Begleiter durch alle
Ski- und Nonski-Erlebnisse. Die jeweilige Geschichte
zieht sich durch alle Gestaltungselemente und macht
das KIDSWINTERLAND® zum einzigartigen Ubungsge-
lande. Lernen und Spielen flieRen hier ineinander, aus
Wintersport wird WinterspaR.

KIDS

Wir sind auf der Interalpin 2015

KIDS

WINTER
LAND

KIDS
SLOPE

KIDSSLOPE®

Die KIDSSLOPE® bietet ein véllig neu-
es, einzigartiges Schnee-Erlebnis. Ski-
zauberer im Schneezirkus werden,
mit den Piraten die sieben Schnee-
meere hinabsegeln oder neben
Mammut und Sabelzahntiger durch die Eiszeit carven:
Auf dieser Piste erleben kleine und groRe Kinder ihr eige-
nes Abenteuer. Dort, wo die glatten Hange aufhoren
und Wellen, Tunnel und Slalomparcours anfangen, dort
wird es fiir Kids erst interessant. Und dazu erleben sie ei-
ne Spielgeschichte, die aus der einfachen Abfahrt ein un-
vergessliches Erlebnis werden lasst. Die Kombination aus
Hindernispiste und Inszenierung macht den unver-
gleichlichen Reiz dieses neuartigen Winterprodukts von
pronatour und young mountain aus!

KIDS

SLOPE

pronateor

Entwicklung und Umsetzung von Erlebnisprojekten

Stand B058
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Vogelkunde
auf spielerische Art erleben

Bellamonte/Val di Fiemme (ITA): Sunkid plant und realisiert mit seinen Partnern Kerschdorfer (Landschafts-

bau) und Almholz (Holzbauten) in zwei Phasen ein Sommerprojekt zum Thema ,Voge
(Ski-)Gebietes Alpe di Lusia.

Direkt im Bereich der 1750 m hohen
Bergstation des 4er-Sesselliftes Fassane
wurde unter dem Thema Giro d’Ali eine
Spiellandschaft gestaltet, wo Kinder al-
ler Altersgruppen ihren Spal beim Spie-
len finden konnen. Wie der Name Giro
d’Ali bereits verrat, zieht sich das Thema
»(Vogel-)Fliigel” wie ein roter Faden
durch die einzelnen Spielstationen. Aber
auch das Lernen uber die Fauna und Flo-
ra der Umgebung kommt dabei nicht zu
kurz. Das Projekt gliedert sich dabei in
zwei Bereiche.

Der erste Bereich fiihrt tiber die im Win-
ter als Piste genutzte Wiese. Diese wird
von einem kleinen (kiinstlich angeleg-
ten) Bachlauf durchkreuzt. Der padago-
gische Spiel-Parcours lasst sich wohl mit
,Barfull im Bach” am besten beschrei-
ben. Entlang der Strecke finden sich auf
einer Lange von einigen hundert Me-
tern kleine Wasserfalle, unter Wasser lie-
gende Steinstufen, kleine Hangebri-
cken, Holzspiele und sogar eine span-
nende Goldwaschstation sowie im Was-
ser schwimmende, kleine FI6Re in Form
der typischen Vogel des Fleimstals: Adler
und Falken, Dompfaffen, Spatzen und
Rotkehlchen...
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Am Ubersichtsplan sieht man den Wasserlauf mit seinen Spielstationen.

Die Wiese neben dem Bach ladt ebenso
zum Spielen und zum spielerischen Ent-
decken der Naturgeheimnisse ein. Die
ganz kleinen Kinder finden dort zu ih-
rem Vergnligen interaktive Spielstatio-
nen mit Materialien aus dem Wald.

Alle Spielgerate wurden so geplant, ge-
baut und montiert, dass sie nach der
Sommersaison ohne groflen Aufwand
entfernt werden konnen, um die Wiese
im Winter wieder als Piste nutzbar ma-
chen zu kénnen. Der Rundweg entlang
des Baches wurde so angelegt, dass er
auch mit Kinderwagen und Buggies be-
gangen werden kann. Der zweite und
als ,Vogelweg” bezeichnete Abschnitt
dieses Projekts umfasst sechs Stationen,
die am Rande der Piste, im Bereich des
Waldrandes ihren Platz finden.

Einen sehr groBen Anteil an der erfolg-
reichen Umsetzung des gesamten Pro-
jektes hat Harald Kaneider als Vertreter
von Sunkid Italia. Er hat maRlgeblich an
der Planung mitgewirkt und mit den bei-
den Partnern Kerschdorfer (Landschafts-
bau) und Almholz (Holzbau) ein schlis-
selfertiges Konzept entworfen, sowie als
alleiniger Ansprechpartner fir den Kun-
den die Bauarbeiten koordiniert.

Der mit Spielgerdten gestaltete Bach wird von einem Weg

gesdumt, an dessen Rand zahlreiche Holzliegen zum Ent-
spannen einladen.

III

inmitten des

Fotos: Sunkid
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Entlang des Bachbettes kénnen die Kinder das
Wasser hautnah erleben.
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Verschiedene, mit einem Bezug zu Végel ge-
staltete Spielstationen animieren die Kinder

dazu, das Element Wasser zu erleben.

Beim Teich kénnen die Kinder ihre Geschick-

lichkeit testen. Im Hintergrund sieht man den
weiteren Bereich des Spielparks.

= _,ﬁ ..'L--l!'lr | r I-l : -'_ LY

Bei der Goldwaschstation wurde schon so mancher Nugget gefunden.

®

Constructions

Member of the Doppelmayr/Garaventa group
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NEUE CWA PENDELBAHNKABINE

Seit dem Start der Wintersaison kdnnen
die Gaste erstmals mit den neuen Titlis
,NEW ROTAIR” Kabinen vom Stand auf
den Titlis fahren. Neu dreht sich wéah-
rend der Fahrt die ganze Kabine um
360 Grad.

Riesige Panoramafenster und ein neu
geschaffenes Raumgefiihl machen
jede Fahrt zu einem Erlebnis.




Adventure Stage in Ischgl — ein Abenteuerparcours fiir Kinder und
Jugendliche: Planung pronatour, Ausfiinrung OBRA-Design. Im
Zentrum der Grashalmturm.

Neues Projekt von OBRA-Design

=
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Wasserspielplatz am Hang mit diversen Rinnen und Becken.

Themenspielgerate
in der Adventure Stage Ischgl

Der osterreichische Familienbetrieb OBRA-Design ist Spezialist fur Spielgeratebau und hat
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sich in Sachen Sonderanfertigungen fur Themenspielplatze bereits einen Namen gemacht.

Mit der Errichtung einiger herausragender Spielgerate in der neuen Adventure Stage Ischgl

konnten die Experten ihr Kbnnen einmal mehr unter Beweis stellen.

Die Adventure Stage in Ischgl ist ein Abenteuerpar-
cours fir Kinder und Jugendliche. Unter dem Motto
+Action — Speed — Challenge” wurden drei Erlebniszo-
nen mit Naturmaterialien wie Stein, Holz und Sand er-
richtet, die in eine Abenteuerwelt fir alle Sinne ent-
fuhren und sich an kleine Abenteurer und Familien
richtet.

Konzept, Planung und Umsetzung des Gesamtprojek-
tes Adventure Stage Ischgl stammen von der mehr-
fach ausgezeichneten Kreativwerkstatt pronatour
Gmbh (Leobendorf), die auf Entwicklung und Umset-
zung von Erlebnisprojekten spezialisiert ist und in de-
ren Auftrag OBRA-Design bereits mehrmals erfolg-
reich Projekte realisieren konnte. Als erfahrener Erleb-
nisspielplatzbauer konnte sich OBRA-Design auch
diesmal den Auftrag von pronatour zur Realisierung
einiger aulRergewohnlicher Spielgerate sichern.

Fir zwei der insgesamt drei Erlebniszonen wurden
Themenspielgerate laut den Entwiirfen von prona-
tour technisch und normgerecht von OBRA-Design
geplant, gefertigt und montiert. An der Station 1 im
Wald wurde das Gerat ,, Power Lines” installiert: Ein
Balanciergerat aus mehreren fix montierten Slacklines
mit dazwischen liegenden Plattformen. Das Gerat
sollte auch von kleineren Kindern problemlos gentitzt
werden konnen, weshalb hier darauf geachtet wurde,
die Fallhohen dementsprechend gering zu halten.
Weitere Spielgerate befinden sich an der Station 2 am

MOUNTAINMANAGER 2/2015

See. Hier wurde unter anderem die sogenannte ,Air
Rail” realisiert, eine Schwebebahn mit der sich die
Kinder Uber einen sumpfigen Randbereich des Sees
ziehen konnen und so die Ufer-Flora und —Fauna haut-
nah erkunden und entdecken kdnnen.

Das absolute Highlight der Station ist der imposante
Grashalmturm, ein gewaltiger Spielturm dessen Kon-
struktion aus Uberdimensionalen ,Halmen” gebaut
wurde und in dessen inneren sich fiinf Ebenen aus
Radnetzen befinden. Uber diese Radnetze (Kletternet-

Die , Air Rail” fiihrt tiber einen sumpfigen Randbereich des Sees und
lasst die Ufer-Flora und —Fauna hautnah erkunden.

Fotos: OBRA
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Die Spinnenskulptur im Grashalmturm.

ze die Spinnennetzen nachempfunden sind) kann
man den Turm bis zu einer Hohe von 12 Metern sicher
beklettern und in luftiger Hohe angekommen, (ber
eine tolle Wendelrutsche hurtig wieder hinunter sau-
sen. Zusatzlich befinden sich am Turm eine Kletter-
wand und Balancierelemente. Kreative Elemente stel-
len den Bezug zur Region her. Im Inneren des Turmes
wacht eine Spinnen-Skulptur Uber die Radnetze, wah-
rend sich aullen eine Libelle an den obersten Halm
klammert und eine Salamander-Applikation den Turm
hochwindet.

Spielgerite nehmen

Bezug auf Berglandschaft

Auch die umliegende Berglandschaft findet sich in
Form von Spielgerdten wieder. Die Wackel-Berg-
silhouette ist ein Balanciergerat auf Federn mit der
Kontur eines Gebirges. Daneben findet sich noch der
Boulderberg, ein groRer Kletterfelsen aus Naturstein
mit innenliegender Holzplattform.

Wo Berge sind gibt es auch Quellen und Wasser.
Daher wurde auch ein Wasserspielplatz am Hang mit
diversen Rinnen und Becken integriert die zum
Pritscheln an warmen Sommertagen einladen. Fir
die ganz Kleinen wurde eine Kleinkinderrutsche mit
grofRen Eulenapplikationen errichtet und die Kiiken
werden sanft in der nebenstehenden Nestschaukel
geschaukelt.

Beinahe jedes dieser Spielgerate ist eine Sonderanfer-
tigung mit besonderen Gestaltungselementen die
den Bezug zur Umgebung und Landschaft deutlich
machen. Die Gerate mussen natirlich nicht nur tech-
nisch durchdacht sein, sondern auch den geltenden
Normen und Anforderungen entsprechen, was vom
OBRA-Design Technikteam mit einem Hochstmal} an
Professionalitat umgesetzt wurde.

Komplexe Konstruktion

Die technische Umsetzung der Spielgerate barg aber
durchaus auch Einiges an Herausforderung. Beson-
ders die komplexe Konstruktion der Halme fiir den
Grashalmturm wurde zu einer kniffligen Aufgabe, so
OBRA-Design GF Mag. Michael Philipp. Die vielen Jah-
re Erfahrung im Bau von Sonderanlagen sind bei sol-
chen Projekten wertvolles Kapital, wodurch auch die-
ser Auftrag zur Zufriedenheit des Kunden umgesetzt
werden konnte.

="l g e . i

Der Boulderberg, ein grofler Kletterfelsen aus Naturstein mit innen-

liegender Holzplattform.

Auch das Montage-Team musste sein Kénnen stark
unter Beweis stellen. Da das Gelande wegen der See-
nahe relativ sumpfig ist und aufgrund der Hohenlage
von 1700 m auch zahlreiche Felsen vorhanden sind,
gestaltete sich die Bebauung besonders aufwendig.
Dartiber hinaus waren die Arbeiten mit zahlreichen
anderen Gewerken zu koordinieren und ein fixer
Fertigstellungstermin musste eingehalten werden.
Zudem liel} das hochalpine Wetter die Montage zu ei-
ner Herausforderung werden. So gab es in der ersten
Montagewoche im Friihjahr 2014 starke Schneefalle.
Trotz aller Widrigkeiten konnten durch gute Koordina-
tion mit dem Auftraggeber und der hohen Einsatzbe-
reitschaft bzw. Erfahrenheit der Obra-Monteure alle
Probleme professionell gemeistert werden und die
Baustelle wurde zeitgerecht im Mai fertig gestellt.
Somit konnte die Er6ffnung planmafig im Juni 2014
erfolgen. Ein anspruchsvolles Projekt mit vielen Hiir-
den, das durch Zusammenarbeit professioneller und
zuverlassiger Partner hochst erfolgreich abgeschlos-
sen werden konnte.

Fiir die ganz Kleinen wurde eine Kleinkinderrutsche mit grof3en
Eulenapplikationen errichtet.

2/2015 MOUNTAINMANAGER
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Volker Heyne
Faszinatour Touristik-Training Event GmbH

Fotos: Faszinatour

Neue Produkte zur Belebung
des alpinen Sommertourismus

Faszinatour aus Immenstadt (D), der Europaische Marktfuhrer im Bau von Hochseilgarten,
Kletterwaldern und Zip Lines, ist seit Gber 25 Jahren am Markt und stellt heuer erstmals auf
der Seilbahnfachmesse Interalpin aus (Halle W Stand W29). Die MM-Redaktion fragte bei
Volker Heyne Uber die Hintergriinde und die Ausstellungs-Highlights nach.

MM: , Was hat Sie dazu bewogen, gerade
jetzt diesen Schritt zu setzen?”

Heyne: , Wir beobachten seit Langem die
Entwicklung im Sommertourismus in den
Bergen. Wir selbst sind seit 30 Jahren im All-
gau angesiedelt und haben vor 25 Jahren
mit dem ersten touristisch genutzten
Hochseilgarten einen Trend in dieser alpi-
nen Destination gesetzt. Mit den Jahren
folgten viele weitere Sommerfreizeitanla-
gen im gesamten Allgdu, was nachhaltig
zu standig steigenden Zahlen beim Som-
mertourismus der Destinationen gefiihrt
hat. Die Interalpin bietet somit fiir uns die
ideale Plattform, unsere neuesten Produkte
vorzustellen.”

MM: , Was erwartet den Besucher konkret

auf lhrem Messestand?”

Heyne: , Aus unserem gesamten Produkt-
: T portfolio stellen wir zwei Freizeitanlagen

Im Bereich Seilrutschen arbeitet Faszinatour mit der amerikanischen Firma Zip_Flyer ~ vor, die unserer Meinung nach fir Berg-

LLC, New York zusammen. bahnen bestens geeignet sind:

SEILBAHNEN

Hochschullehrgang in zwei Lehrgangsvarianten
Seilbahnen - Engineering & Management

Abschluss

Akademische/r Fachexperte/in fiir Seil-
bahn-Engineering bzw. Seilbahn-Management
Beginn bzw. Master of Science (M.Sc.)
8. September 2015

>> ANMELDESCHLUSS

Daver 31. MAI 2015

4 bzw. 5 Semester, berufsbegleitend

in 12 Blockwochen www.seilbahnlehrgang.at

FHV WEITERBILDUNG

SCHLOSSHOFEN /N

Q0>
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Unseren , Bestseller” SkyTraiI®, einem weltweit einzig-
artigen Hochseilgarten komplett aus Stahl. Der Sky-
Trail® bietet die Maoglichkeit, mit geringem Platz-
bedarf, wenig Personal und hohen Durchlaufzahlen
(bis zu 120/Std) einen geringen Eintrittspreis zu gene-
rieren. Bis zu 7 Kletterebenen mit einer Gesamthohe
von 30 m sind moglich.

Und unser neuestes Produkt, die Mega Zipline: das
sind bis zu 4 parallele Seilrutschen mit einer mogli-
chen Lange von uber 2 km.

Bei einem personlichen Gesprach mit unseren Techni-
kern und Projektleitern erfahren die Interessenten al-
les Wissenswerte.”

MM: ,Konnen Sie uns diese Neuheit ndher vorstel-
len?”

Heyne: ,Gerade in den letzten 2 Jahren wurde wir
immer wieder von Bergbahnen und anderen Investo-
ren nach langen, spektakularen Seilrutschen gefragt.
Zum Bau solcher Anlagen ist ein groRes Knowhow
und langjahrige Erfahrung notwendig. Daher haben
wir uns entschieden, hier mit einem der erfahrensten
Erbauer solcher Anlagen zusammenzuarbeiten. Die
Firma Zip_Flyer LLC, New York/USA berat Sie gerne an
unserem Stand Uber die unterschiedlichsten Mdglich-
keiten und Varianten.”

MM: , Ihr habt in 25 Jahren iiber 200 Projekte reali-
siert. Welche Rolle spielt dabei das alpine Sommerge-
schdft der Bergbahnen? Gibt es da Referenzen und
auch Perspektiven?”

Heyne: ,Bisher haben wir vor allem Hochseilgarten
und Kletterwalder fiir Bergbahnen und Skigebiete er-
richtet. So sorgen zum Beispiel unsere Kletterwalder
am Golm, im Pitztal oder in Serfaus fur eine positive
Belebung des Sommertourismus. Der SkyTraiI® im
Skigebiet ,Naturlania/Andorra” zahlt mittlerweile
100000 Kletterer pro Saison. Weitere Anlagen auch in
Mittelgebirgsregionen sind in Planung.”

MM: ,In welche Richtung werden bzw. sollen sich
Attraktionen/Freizeiterlebnisse am Berg weiterentwi-
ckeln und worauf sollte man achten?”

Heyne: ,Die Erfahrung hat ja gezeigt, dass der Som-
mergast neben den klassischen Angeboten ganz be-
wusst Freizeitanlagen annimmt, bei denen er selbst
aktiv sein kann. Dabei sollten diese Angebote so kon-
zipiert sein, dass sie moglichst fur die ganze Familie
geeignet sind und zu einem ,bezahlbaren” Eintritts-
preis genutzt werden kénnen. Sehr gute Chancen se-
hen wir in neuen, attraktiven Anlagen, die positive Sy-
nergien mit der bestehenden Infrastruktur entfalten
und zu einer hoheren Auslastung des Gesamtange-
botes fuhren. Bestes Beispiel hierfir ist der SkyTrail in
direktem Umfeld einer Bergbahn mit Gastronomie.
Groflte Prioritat muss neben der Wirtschaftlichkeit
aber auch auf die Sicherheit gelegt werden. Diesem
Grundsatz haben wir uns seit 25 Jahren verschrieben.”

MM: , Herr Heyne, wir danken fiir das Gesprdch.”
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Wir schaffen Verbindungen und sichern die Wertschopfung ganzer Regionen.

Geodaten | GIS & GPS | Schneehohenmessung | Flottenmanagement

Schnittstellen | Anwenderschulung | Kompetenzzentrum | Akademie

www.pistenmanagement.at
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Fun Construction G

Geschicklichkeit
und Orientierung im Raum

Klettersteige, Nieder- und Waldseilgarten versprechen Abenteuer und Spal} an der Bewegung.
Hinter dem Bau solcher Anlagen steckt viel Wissen und Erfahrung. Fun Construction bietet beides.

[
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Die Firma Fun Connection rund um Markus Kogler
und Richard Mayrl wurde bereits 1997 als Bergsport-
schule gegriindet. Nachdem man samtliche eigenen
Einrichtungen wie Hochseilgarten, Klettersteig oder
Kletterwand selber gebaut hatte, entstand die Idee,
dieses Know-how auch anderen zuganglich
zu machen. So wurde die Firma Fun Con-
struction mit Sitz in Fieberbrunn/Kitzbiihel f
gegriindet, die als Spezialist fiir KLETTER-
STEIGBAU, NIEDER- sowie WALDSEIL-
GARTENBAU agiert.

Jedes Projekt, das man in Angriff
nimmt, beginnt mit der Beratung/
Planung und fiihrt dann (ber ein
stimmiges Konzept bis hin zur kom-
pletten Bauausfihrung. Und da-

mit der Auftraggeber sicher sein

kann, dass alle Standards er-

fullt werden, gibt es zum
Abschluss noch ein TUV-
Zertifikat.

Realisierte Projekte
Mittlerweile konnte sich das
Team von Fun Construction mit
mehreren Projekten profilieren, die alle
vor Ort vorgefertigt und dann montiert
wurden:
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Boulderwand am Tirol Camp.

Robinienkletterpark am Kitzbiiheler Horn.

» Grolter Waldseilgarten in Fieberbrunn,
> Robinienpark auf der Waidringer Steinplatte,
» Robinienpark am Griinberg in Gmunden;
» Robinienkletterpark am Kitzblheler Horn,
» Boulderwand am Tirol Camp,
> Klettersteig am Marokka in Fieberbrunn
und zahlreiche kleinere Projekte.
Das grof3e Plus von Fun Construction ist ih-
re Individualitat, keine Anlage gleicht der
anderen. Hauptaugenmerk ist nicht der
klassische Spielplatz, sondern die
Bewegung an sich. Kinder und
natirlich auch Erwachsene
sollen ihre Geschicklichkeit,
Koordination, Orientierung
im Raum, Bewegung, Span-
nung und ihren Gleichge-
wichtssinn auf die Probe
stellen konnen. Und natiirlich
darf auch der Spal nicht fehlen.
2015 gibt es wieder interessante Auftra-
ge, die umgesetzt werden. Derzeit lau-
fen die Vorbereitungen fiir mehrere
Projekte rund um die Kitzbulheler Al-
pen sowie in anderen Bundeslandern.

III Infos:

www.fun-construction.at

Foto: Fun Construction
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Interview mit MBA Harald Muchow
Student der FH Dornbirn

Meine Ausbildung
zum Seilbahn-Akademiker

Wie im MM bereits berichtet, wurde im September 2013 von der FH Vorarlberg der berufsbegleitende

Dipl.-Kfm. technisch orientiert,
MBA Harald Muchow, Student
der FH Dornbirn.

Hochschullehrgang ,, Seilbahnen — Engineering & Management” eingefuhrt. Wir haben mit einem der

22 Studenten, die heuer fertig werden, dazu ein Hintergrundgesprach gefihrt.

MM: ,,Herr Muchow, Sie sind GF der Ro-
bert Bosch Technical and Business Soluti-
ons GmbH. Weshalb haben Sie den
Hochschullehrgang Seilbahnen Enginee-
ring & Management belegt?”

Muchow: ,Die Vertiefungsrichtung
,Engineering’ bietet fir mich die Gele-
genheit, mein technisches Wissen aus-
zubauen, um mit technischem Sachver-
stand Entscheidungen als Geschaftsfiih-
rer der Robert Bosch Technical and Busi-
ness Solutions GmbH treffen zu kénnen.
Die gute Zusammenarbeit der Fach-
hochschule Vorarlberg, Schloss Hofen
und der Universitat Stuttgart (Institut fur
Fordertechnik und Logistik Abt. Seil-
technologie) haben mich ermutigt, das
anspruchsvolle Thema meiner Masterar-
beit ,Risikoanalyse Visuelle Seilpriifung’
anzugehen. Die Ingenieurtechnik in der
Seilbahnbranche hat mich grundsatz-
lich schon immer fasziniert. Aus diesem
Grund schreibe ich in meiner Masterar-
beit Gber die ,Risikoanalyse Visuelle Seil-
priufung’. AuRerdem strebe ich die Posi-

26

MOUNTAINMANAGER 2/2015

tion eines Sachverstandigen fir Seil-
bahnwesen in Osterreich an, ein Noti-
fied Body also, der dann sicherheitsrele-
vante Teile freigeben darf.”

MM: ,, Wie empfinden Sie das Setting des
Hochschullehrganges?”

Muchow: Es ist anspruchsvoll vom
Inhalt her und prinzipiell sehr gut. Fur
mich zahlt der Erwerb von Technik-Kom-
petenzen (Mechanik, Konstruktion, Ver-
bindungstechnik, Elektrotechnik, Soft-
ware, Steuerungen, Messtechnik), da
ich bereits zwei andere Studiengange
(Betriebswirtschaft und Management)
absolviert habe.

MM: , Wie steht es um die Vereinbarkeit
von Familie und Beruf?”

Muchow: , Daich bereits viele Jahre im
Management und im Ausland tatig bin,
ist meine Familie an die Zusatzbelastung
gewohnt. Die Aufteilung in Blocke er-
moglichte dennoch das berufsbeglei-
tende Studium. Ich habe bereits ein Ma-

nagement-Studium (MBA executive an
der Donauuniversitat in Krems/A) be-
rufsbegleitend erfolgreich absolviert.
Daher kennt meine Familie und mein
Umfeld die Herausforderungen und die
zeitlichen Entbehrungen wahrend die-
ser 2,5 Jahre.”

MM: , Wie profitieren Sie selbst vom
Hochschullehrgang und wie das Unter-
nehmen?”

Muchow: , Der Austausch mit anderen
Studenten aus unterschiedlichen Betrie-
ben und Aufgaben, erweitern meinen
Erfahrungsschatz. AuRerdem verfolge
ich im Studium mein Motto: ,Lebenslan-
ges Lernen’. Der jetzige Lehrgang ist
zum Teil eine Ergdnzung zum Beruf.
Kiinftig konnte es aber bei Bosch Syner-
gien geben.

Das Unternehmen liefert ja mit Rexroth
Getrieben und Hydraulik-Elementen fiir
Pistenfahrzeuge bereits seit Jahren in die
Seilbahnbranche. Kiinftig wird es auch
eine Weiterentwicklung im Softwarebe-

DIE INNOVATION IM
HOCHSEILGARTENMARKT

PLATZSPAREND - WIRTSCHAFTLICH - ABENTEUERLICH

KRISTALL

TURM®

KristallTurm® GmbH & Co. KG
www.kristallturm.de

Foto: Muchow



reich beziiglich Sicherheit geben. Ober-

begriff Mobilitat, Unterthema Sicherheit.
Die Stofrichtung ,Invented for life’ von
Bosch vereinbart sich mit dem Thema
Mobilitat und fligt sich gut in die Seil-
bahn-Branche ein.Bosch bendtigt Inge-
nieure und Manager, die tUber den Tel-
lerrand blicken. Bei dem GroRevent in

Sotchi sorgte Bosch z.B. fiir Sicherheit

im Hotel Radisson Blu. Unter dem Dach
des Building Integration System ge-
wahrleisten Brandmelde- und Beschal-
lungsanlagen, Evakuierungstechnologie
und ein Videoliberwachungssystem von
Bosch die Sicherheit der Hotelgaste in
Sotchi.”

MM: , Wie ist das Studieren an der FHV/

Schlosshofen?”

Muchow: ,Die Studienbedingungen
an der FHV sind hervorragend und das
Engagement der Lehrgangsleitung und
Dozenten ist beispiellos. Es kommt die
wissenschaftliche Kompetenz und prak-
tische Erfahrung der Branche zusam-
men.

Wir Studenten haben schnell verstan-

den, dass wir die grofRe Belastung Beruf

und Studium nur gemeinsam bewalti-
gen konnen. Zwischenzeitlich sind
Freundschaften innerhalb der Familien
entstanden, so dass wir uns vorstellen
kénnten in das Silicon Valley der Seil-
bahnindustrie zu ziehen...”

MM: |, Beschreiben Sie bitte abschlie-
Bend noch lhre zu erstellende Masterar-
beit genauer.”

GESCHRABCE
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Am Campus Dornbirn der Fachhochschule Vorarlberg werden derzeit 22 Seilbahnakademiker

ausgebildet. Foto: Schloss Hofen

Muchow: ,Der ganze Titel lautet: ,Risi-
koanalyse visuelle Seilprifung - Ver-
gleich der konventionellen Durchfiih-
rung mit der Nutzung technischer Hilfs-
mittel.” Sie wird durch das IFT Universi-
tat Stuttgart, Herrn Kiihner und Herrn
Eisinger, betreut.

Die visuelle Seilkontrolle ist ein altbe-
wahrtes Mittel zur zerstérungsfreien
Oberflachenkontrolle von Drahtseilen.
Bei Seilbahnen findet diese als regelma-
Riges Komplementar zur vergleichswei-
se seltenen magnetinduktiven Seilpri-
fung Anwendung, da sie durch den Be-
treiber selbst durchgefiihrt werden darf.

Alles andere als ein
Nutzfahrzeug

GATOR XUV 825i — Crossover Performance

Fahrqualitat, Vielseitigkeit und Komfort — alles in einem Paket:

+ 50 PS Motorleistung
Infotelefon: 02782/83222 » www.rkm.co.at

+ Geschwindigkeit bis zu 70 km/h

* 4-Rad-Antrieb

Die Qualitat der Durchfiihrung und so-
mit die Ergebnissicherheit hangt von
unzahligen Faktoren ab, die in der Lite-
ratur noch kaum wissenschaftlich unter-
sucht wurden. Gleichzeitig existieren
bereits automatische Hilfsmittel auf dem
Markt, um die Prifung zu erleichtern
und die Ergebnisqualitat zu erhohen.
Ziel der Masterarbeit ist es, die Prozesse
der handischen und der teilautomati-
sierten visuellen Prifung grundlegend
nach bekannten Methoden der Prozess-
analyse und Risikobeurteilung zu unter-
suchen und zu bewerten.”

@ JOHN DEERE

+ Komfortkabine mit Heizung

www.johndeere.at

2/2015 MOUNTAINMANAGER 27




N " IX@IVATY] TRENDS

Neue Version der interaktiven 360° Webcam Panomax

Eine Bild-Qualitat wie im Jahr 2030

DI Klaus Mairinger von der Firma visit (visualisierungs- und informationstechnologie) entwi-

Die neue Panomax D3 Webcam mit unglaublichen 473 Megapixeln erdffnet eine neue
Dimension im gesamten Tourismus. Die ersten Schiffe wurden bereits ausgertistet. Foto: visit
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ckelt die interaktive 360° Webcam in HD Qualitat ,Panomax” standig weiter: Die neue Versi-

on Panomax D3 arbeitet mit 10 mal hoherer Auflosung als die ohnehin schon unubertroffene

D2! Vor allem auf Kreuzfahrtschiffen kommen die 473 Megapixel so richtig zur Geltung, aber

auch alpine Standorte und See- oder Flussschiffe profitieren von der unglaublichen Zoom-

Scharfe. Obendrein kann der Gast sich kinftig jedes Bild der Strecke als Poster drucken lassen!

,Die Qualitat der Bilder von Panoramakameras auf
Kreuzfahrtschiffen war bislang sehr minderwertig, da
sind alle auf einem Level wie vor 10 Jahren stehen ge-
blieben. Also haben wir eine Losung kreiert, welche
der Bedeutung diese boomenden Branche angemes-
sen ist”, erklart Mairinger. Die neue Panomax D3 mit
ihren 470 Megapixel ist jetzt daflr der Entwicklung
gleich um 25 Jahre voraus und entspricht ca. 230 mal
der Full HD Auflésung im Fernsehen! Zum Vergleich:
eine extreme Profikamera bringt es derzeit auf max.
45 Megapixel, die bisherige Panomax D2 Webcam
immerhin auch auf 60 Megapixel. Durch die hohe
Qualitat ist jedes Live-Bild einer Route bis zum kleins-
ten Detail zoombar — sogar Inschriften auf einem Fel-
sen lassen sich erkennen. Die Kamera fungiert also wie
ein Fernrohr. Um jedoch die Identitat eventuell darge-
stellter Personen zu schiitzen, existiert eine automati-
sche Verpixelung von Gesichtern! Will nun ein Gast
seine Tour hinterher sozusagen noch einmal ,erle-
ben” und dabei sogar Details beobachten, die er bei
seiner Reise nicht einmal wahrnehmen konnte, dann
ruft er im Archiv einfach die unter dem jeweiligen Da-
tum gespeicherte Route auf. Und es ist anzunehmen,

MOUNTAINMANAGER 2/2015

dass er ,seine Tour” auch Freun-
den und Bekannten begeistert
zeigen wird - was ihn zum
kostenlosen Vertriebsmitarbei-
ter des Kreuzfahrt-Veranstalters
macht!

Druck-Option

und bewegte Bilder

Das ist jedoch noch nicht der
einzige grole Werbevorteil fir
den Kamerabetreiber. Denn als
weitere Neuheit hat visit eine
Druck-Option im Menu der
Website eingefiihrt. Dadurch
kann der Betrachter ein beliebi-
ges Bild der Route per Link auf
der Homepage definieren und
online bestellen. Visit fihrt dann
den Auftrag und die Zustellung
mit Subunternehmern aus.

Der Besteller erhalt auf diese Weise ein attraktives 180°
Poster, wie er es selber hétte nie fotografieren konnen
—und das bis zu 5,5 Metern Lange in gestochen schar-
fen 300 dpi Druckauflosung! Der Betreiber erhalt (ib-
rigens einen Anteil des Verkaufserloses, ohne dass er
etwas daflr tun muss. Das kann sich summieren:
Wenn sich 15% der Gaste eines Schiffes mit 3000
Leuten ein groBes Bild um 45 Dollar kaufen, dann er-
gibt sich pro Jahr ein Umsatz von ca. 1 Mio. Dollar.
Das heilkt, die 50000 Euro Investition fiir die Kamera
amortisiert sich in wenigen Monaten.

Die bekannten Features von Panomax wie z.B. Be-
zeichnung von Hot Spots bzw. deren Hinterlegung
mit Zusatzinfos oder Videos sind naturlich alle inte-
griert.

Zur Interalpin kommt noch eine weitere Innovation:
Kinftig wird im Panomax-Gehduse noch eine zweite
Kamera fuir Bewegtbilder sorgen. Der Betrachter kann
dann den Menipunkt ,Live-Video” aktivieren und
zwischen den beiden Darstellungsformen wahrend
der Gehdause-Drehung wechseln. Natirlich ist auch
dieses Video wieder in Full HD und Bildschirm fillend!
Link: http://wolfgangsee.panmax.com
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Die neue ,w6”
Nesslegg-Schrocken
Dorfabfahrt ist ein
Meilenstein fiir die
kiinftige touristische
Entwicklung der
Destination.

Fotos. Skilifte Schrécken/Jochum.Consulting

Ein Vorzeige-Projekt von JOCHUM.CONSULTING.

In Schrocken profitieren alle von der
neuen Dorfabfahrt

Mit der neuen, 4 km langen Dorfabfahrt ,w6” wurde Skifahren im Vorarlberg Skigebiet Warth-Schrocken
noch komfortabler: Die nunmehr langste Abfahrt im Skigebiet erschlieBt sowohl den Ortsteil Nesslegg als

auch das Dorfzentrum von Schrocken. Rund 600 Gaste konnen somit direkt vor ihrer Haustur die Ski ab-
schnallen. Das von JOCHUM.CONSULTING. umfassend und perfekt geplante Projekt samt Bauleitung be-
wirkte auch eine Frequenzsteigerung.

Startpunkt der roten (leichten bis mittel-
schweren) neuen Piste ist die Bergstati-
on der Skischaukel Falken auf 1805 m
Seehohe. Von hier aus geht es wahlwei-
se auf der Abfahrt ,,w6” oder ,w5" in
Richtung Korbersee. Bei der ersten Ab-
zweigung ,Nesslegg — Schrocken Dorf-
abfahrt” teilen sich die Pisten. Die ,,w6"”
flihrt nach einer Rechtskurve durch offe-
nes Gelande in Richtung Alpe Witele,
anschlieBend durch ein waldiges Teil-
stiick zum Ortsteil Nesslegg. Wer nicht
dieser Piste weiter folgen mochte, hat
die Moglichkeit, den Skibus zu nehmen
— wahlweise nach Schrocken oder wie-
der retour zum Salober-Jet. Skifahrer un-
terqueren auf ihrer Strecke u. a. die Bri-
cke der L200 und passieren den roman-
tischen Lippawald. Nach 542 Hohen-
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metern ist das Ziel erreicht: das Dorf
Schrocken, erneut mit einer Skibus-Hal-
testelle.

Zuvor kamen nur sehr gute Skifahrer,
welche sich die schon langer bestehen-
de Skiroute zutrauten, in den Genuss ei-
ner Talabfahrt nach Schrocken. Mit der
neuen Verbindung ist es z.B. auch fur
Skischulen mit schwaécheren Skifahrern
moglich, auf Skiern Nesslegg oder das
Schroéckner Zentrum zu erreichen. Ins-
gesamt stellt das Projekt auch eine wei-
tere Verbesserung fiir das Gesamtgebiet
. Ski Arlberg” mit seinen 97 Anlagen und
340 Kilometern Skiabfahrten dar, zu
dem ja das Gebiet Warth-Schrocken seit
der Inbetriebnahme des Auenfeldjets im
Winter 2013/14 dazugehort.

Teil eines gesamten
Entwicklungskonzeptes

Das o.a. Pistenprojekt ist Teil eines
gesamten Entwicklungskonzeptes, das
von der Firma JOCHUM.CONSULTING.
aus Schwarzenberg (Vorarlberg) ausge-
arbeitet wurde. Vorausgegangen ist eine
umfassende Bestandsanalyse (Lift, Pisten,
OPNV, Bettenangebot) fiir die Skigebiete
Warth-Schrécken einschliellich Lech.
Das Gesamtkonzept umfasste u.a. die
Skigebietsverbindung mit Lech, die wie
o.e. bereits im Wi13/14 realisiert wurde.
Diese Verbindung ist bekanntlich ein
voller Erfolg flir beide Skiregionen. So
profitiert etwa Warth-Schrocken

von den uber 8000 zusatzlichen Betten
der Arlberg Region Lech/Ziirs, die nun
Teil des Ganzen sind. Die Auslastung ist
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Die Parzelle Nesslegg mit ihren 600 Betten ist nun skitechnisch

angebunden.

in allen Bereichen (Gastronomie, Lift,
Unterkiinfte) erheblich gestiegen. Au-
Rerdem ist die Abhangigkeit vom Tages-
tourismus nicht mehr so hoch. Das Ski-
gebiet Lech wiederum verfugt tiber sehr
viele siidexponierte Pisten und profitiert
nun durch zusatzliche nordexponierte
Hange in Warth-Schrocken. So ist die
Wintersaison bis ins Frithjahr hinein mit
super Pisten gewahrleistet.

Wie Dietmar Jochum mitteilt, war eines
der Ziele, auch die sehr strukturschwache
Gemeinde Schrocken wieder zu revitali-
sieren und einen Aufwartstrend im Tou-
rismus zu schaffen, indem das Dorf mit
seinen Ortsteilen (212 Einwohner, ca.
1000 aktive Gastebetten) lift- und ski-
technisch direkt ans Skigebiet angebun-
den und das Bettenangebot erhoht wird.
Dazu war es sinnvoll, in einem ersten
Schritt moglichst viele vorhandene
Betten (ca. 2/3) pistentechnisch an das
Skigebiet anzubinden — was durch die
Dorfabfahrt geschehen ist. In einer
Machbarkeitsstudie wurde Uberprift,
welche Trassenvarianten hier technisch
moglich und welche MalRnahmen not-
wendig sind.

Auf die Frage nach den besonderen He-
rausforderungen fir die Planung und
Umsetzung listet Jochum eine ganze
Reihe von Punkten auf:

> Es handelte sich um einen sehr natur-
sensiblen Raum im Nahbereich eines
Pflanzenschutzgebietes und Biotopbe-
reich;

> Es waren keine bestehenden Abfahrts-
moglichkeiten vorhanden, das Geldande
ist sehr steil und unwegsam, der Schwie-
rigkeitsgrad durfte maximal dem einer
roten Piste entsprechen;

> Ein Teilstlick einer alten Bundestralle
musste adaptiert werden;

» Der Budgetrahmen war begrenzt;

» Einige PistensicherungsmalRnahmen
waren notwendig bzw. die verwendeten
Systeme miussen teilweise im Sommer
demontierbar sein;

» Der Bau durfte erst nach Ende der Alp-
saison im Herbst starten und die Piste
musste vor Beginn der Wintersaison in
Betrieb gehen;

» Es waren unterschiedliche Grundbe-
sitzer betroffen.

» Es durften keine Baustrallen oder Er-
schlieBungswege errichtet werden, was
eine logistische Herausforderung fur
den Materialtransport und die Koordi-
nierung zwischen den Firmen darstellte.

Bei Eingriffen

sehr behutsam vorgegangen
JOCHUM.CONSULTING. konnte all die-
se Herausforderungen zur besten Zufrie-
denheit aller meistern. Selbst von der
Behorde wurde schon im Bescheid aner-
kannt, dass die Planung sehr behutsam
auf die Verringerung der Eingriffe Riick-
sicht genommen hat und daher das Be-
hordenverfahren sehr ziigig abgeschlos-
sen werden konnte. Uberhaupt hat JO-
CHUM.CONSULTING. sich im Laufe der
Jahre eine grofle Vertrauensbasis erar-
beitet, dass seine Eingabeunterlagen im-
mer sehr perfekt ausgearbeitet und alle
Details klar nachvollziehbar sind bzw.
die Ausflihrung immer bescheidgemaf
und mit Ricksprache mit den Behorden-
vertretern erfolgt. Zum Auswahlverfah-
ren der Unternehmen sagt Jochum:
,Hierist es uns sehr wichtig, dass Firmen
in Betracht kommen, die in Punkto Er-
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Eine Herausforderung war die Adaptierung eines alten Bundestral3en-
Stiicks. Im Bild: Jumbo Sicherheits- u. Schneefangzaun von Meingast.

fahrung und Zuverlassigkeit nur die bes-
ten Referenzen bieten kénnen.”

Die Abfahrt selbst wird von den Skifah-
rern sensationell gut angenommen, wie
die Bauherren Gemeinde Schrocken
und Skilifte Schrocken Strolz GmbH
bestatigen. Jeder der Partner steht fur
50% der Investitionssumme von ca.
400 000,- Euro gerade, wobei im Anteil
der Kommune wiederum 50% durch
private Blrgerbeteiligung eingebracht
wurden. Buirgermeister Herbert
Schwarzmann betont, dass die Entschei-
dung absolut richtig war und das Ergeb-
nis sehr gut von Bevoélkerung und Gas-
ten angenommen wird: ,Schrocken hat
endlich eine echte Skiabfahrt und die
Parzelle Nesslegg mit 40 % Bettenanteil
ist entsprechend angebunden. Restau-
rants und Unterkunftsbetriebe profitie-
ren bereits jetzt in hohem Ausmal. Wirt-
schaftlich gesehen brauchen wir mittel-
fristig auch noch eine lifttechnische Ver-
bindung und 450 Betten mehr. Derzeit
muss zu StoRzeiten sogar das Skibussys-
tem verstarkt werden!” Es gibt ja bereits
eine Studie flir eine 60er Pendelbahn,
die dann von Schrocken weg als Dorf-
bahn starten wiirde.

Klaus WiethUchter, GF der Skilifte Schro-
cken, fand vor allem die Initiative der
Bevolkerung beeindruckend: , Die Biir-
ger sind mit dem Wunsch nach einer
Dorfabfahrt auf uns zugegangen und
haben sich auch finanziell eingebracht.
Da konnten wir nicht nein sagen, auch
wenn dieser Schritt momentan nichtim
Budget vorgesehen war. Nun aber wird
an der touristischen (Wieder)Belebung
von Schrocken fix weiter gearbeitet.”
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Sextner Dolomiten installierten Raum-Cabrio

ZOOMROOM
Im neuen Service Center Punka

ZOOMROOM, das flexible, barrierefreie ,,Raum-Cabrio”, erobert sich einen Stammplatz in der Openair-

Gastronomie. Auch die aufstrebende Sextner Dolomiten AG im Sudtiroler Innichen wahlte fur die mobile

Terrassenverglasung ihres neuen Servicegebadudes diese ideale Aprés Ski-Losung fiir jede Witterung.

Der ZOOMROOM im neuen Servicegebdude ,,Punka” in Vierschach kommt bei den Gdsten der

Sextner Dolomiten gut an.

Die SEXTNER DOLOMITEN AG mit Sitz
in Innichen errichtete im Herbst 2014
das komplett neue Servicegebadude
,Punka” samt Bedienrestaurant in mo-
dernem alpinen Baustil sowie Aprés
Ski-Lokal. In punkto mobiler Terrassen-
verglasung entschieden sich die Sudti-
roler flr das Produkt ZOOMROOM, das
mit wenigen Handgriffen eine Sonnen-
Terrasse in einen geschlossenen Winter-
garten verwandeln kann. Das Servicege-
baude schliet stralRenseitig an den
neuen Bahnhof Vierschach an, so dass
man direkt von der Bahn ins Skigebiet
der neuen Skiverbindung Helm-Rot-
wand kommt (zwei neue 8 EUB vereinen
seit der Saison 2014/15 die beiden bis-
lang getrennten Skiberge).
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Grof3er Innenraum

fiir gehobene Gastronomie
Der ZOOMROOM selbst ist 28 Meter
lang, wobei 9 Felder nach links und 9
Felder nach rechts in jeweils einen Park-
bahnhof geschoben werden konnen.
Fur den Bereich des Aufgangs vom Park-
platz bzw. Bahnhof hat man mit einer
Uberdachung eine Verlingerung ge-
schaffen. Der ZOOMROOM ist 6 Meter
tief und schlieft an eine Holz-Glaskon-
struktion an, um einen wirklich grofRen
Innenraum fir die gehobene Gastrono-
mie, mit hochwertig ausgewahltem In-
terieur zu schaffen. Hinter der ZOOM-
ROOM-Anlage befindet sich ein Nacht-
club, welcher sich zum ZOOMROOM
hin, je nach Platzbedarf, 6ffnet und so
vielen feierenden Gasten Platz bietet.

Verglast wurde im Level Warmeschutz-
verglasung mit doppeltem Sicherheits-
glas und im Dach zusatzlich mit Ver-
bundsicherheitsglas.

Bei schonem Wetter kann der ZOOM-
ROOM komplett gedffnet werden und
die Gaste sitzen unter freiem Himmel.
Bei Schlechtwetter und am Abend wird
der ZOOMROOM geschlossen und zum
Apres-Skibereich hin gedffnet.

Neuartiges Konzept

der , Skihiitten”-Terrasse

Das involvierte Innenarchitekturbiiro
Tschaffert & Giovannini aus Brixen er-
reichte mit seinem ansprechenden Ein-
richtungskonzept eine neue Basis einer
. Skihttten”-Terrasse: Sowohl tagstber
als auch am Abend prasentiert sie sich
durch den Einsatz einer kreativen Be-
leuchtungsplanung einladend als Ver-
weilort und eroffnet auch sichtbar im
Speiseangebot eine komplett andere Di-
mension. Die moderne Struktur des
ZOOMROOM vereint sich so perfekt mit
der gemiitlichen und doch extravagan-
ten Inneneinrichtung! Die Planungspha-
se des ZOOMROOMS lag bei rund 8
Wochen in Zusammenarbeit mit Archi-
tekt Erich Oberlechner aus Bruneck und
nach 14 Wochen konnte der ZOOM-
ROOM geliefert und montiert werden.
Die Montagezeit selbst betrug nur 10
Tage. ,Die Zusammenarbeit mit den an-
deren Firmen vor Ort sucht seinesglei-
chen und so konnte in absolut kiirzester
Bauzeit dieses wunderschone Gebaude,
rechtzeitig zum Saisonbeginn seiner Be-
stimmung tbergeben werden”, berich-
tet Carmen Gort, Marketingleiterin bei
ZOOMROOM.

Warum ZOOMROOM?
ZOOMROOM konntessich in den letzten
Jahren in Skigebieten einen Namen ma-
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Das involvierte Innenarchitekturbtiro Tschaffert & Giovannini aus
Brixen realisierte ein neues Konzept einer , Skihtitten”-Terrasse.

chen und gilt als zuverlassiger Ausstatter
in Sachen witterungsfreie Skigastrono-
mie. Ein ZOOMROOM kommt immer
dort zum Einsatz, wo ein Sonnenplatz
nicht mit einem fixen Anbau zerstort
werden soll, sondern wo vielmehr so-
wohl die offene Terrasse bei schonem
Wetter als auch die Sitzplatze bei
schlechtem Wetter garantiert werden
sollen. In dieses Horn stoRRt auch der Ge-
schaftsfuhrer der Sextner Dolomiten AG

S,

Dr. Mark Winkler: ,,Der Skigast schétzt es
besonders, bei Schonwetter auf der Ter-
rasse zu sitzen und zugleich im Freien —
fast so als wiirde er es sich direkt beim
Schnee  gemitlich  machen. Bei
Schlechtwetter ist der Aprés Ski-Raum
rasch schlieBbar, dann stellt sich ein Ge-
fuhl wie im Wintergarten ein. Das ist der
Vorteil des Systems, daher konnen wir
diese attraktiven Moglichkeiten seit dem
letzten Winter unseren Gasten bieten.

Mit wenigen Handagriffen Idisst sich eine Sonnen-Terrasse in einen
geschlossenen Wintergarten verwandeln — und umgekehrt.

Auch von den Einheimischen kommt ein
Riesenzuspruch, weil das Ambiente ex-
trem hell und freundlich ist — gekoppelt
mit exzellenter Gastronomie.”

|I| Infos:

Carmen Gort

VP Sales and Marketing
+43(0)676/4151381

Tel.: mobil: +43(0) 5577 62425
E-Mail: carmen.gort@zoomroom.eu
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Viehr als 1000 km Pis}_:hen,
uber 50 SpEichE!'tEié_lir.—.:

wimr 1o w ijriie

snow eter

iHow deep is your snow? J

Klenkbart & Partner Consulting
» Fax:

Telefon:

+43 300226

6067 Absam - Tirol -

W 20 .

Osterreich
e-marl: office@ klenkbart.at

KLENKHART

erPartner

Lonsulting
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Edelweiss Performance Wear

Hochwertiges Outfit
iIst man den Mitarbeitern
und dem Image schuldig

Die Spezialbekleidung , Edelweiss Performance Wear” vom Salzburger Unternehmen Mountainsports ist in

der Bergbahnbranche langst ein Begriff fur umfassende Qualitat geworden: sowohl beim Produkt selbst als

auch beim Service und der After Sales-Betreuung. So haben kirzlich wieder zwei renommierte Bergbahnen

— die Planai-Hochwurzen-Bahnen in Schladming und die Gletscherbahnen Kaprun — GroRauftrage erteilt.

Der MM flhrte dazu ein Hintergrundgesprach mit Herbert Ferlic und Norbert Karlsbock.

Parai | bobrmmrern Habors CrviBechah mk 1.

Fotos: Mountainsports

Das Design der neuen Edelweiss-Arbeitsbekleidung fiir die Planai-Hochwurzen-Bahnen (li.) und fiir die Gletscherbahnen Kaprun (r).

Mountainsports-Geschaftsfiihrer Giint-
her Orgler lebt seit Jahren die Devise: ,,Es
ist unsere Leidenschaft, unseren Kunden
bestmaglichen Service zu bieten — durch
Know how, Erfahrung und Einsatz. Wir
entwickeln uns standig weiter, bleiben
somit am Puls der Zeit und kennen da-
durch die neuesten Trends am Markt.
Dieses Wissen geben wir gerne weiter.
Motto: Alles aus einer Hand!” Bergbah-
nen, die bereits mit Mountainsports zu
tun hatten, konnen dies bestétigen.
Trotz guter Mundpropaganda geht ei-
ner Auftragserteilung jedoch auch im-
mer eine strenge Testphase voraus — wie
jungst z. B. bei den Planai- Hochwurzen-
Bahnen. Die Schladminger haben 400
Sets bestehend aus Anorak, Hose und
Softshell in der Firmen Cl ausgeschrie-
ben, um die gesamte Unternehmens-
gruppe inklusive Dachstein Gletscher-
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bahn und Galsterberg sowie Gastrono-
mie, Busfahrer, Verwaltung auszustat-
ten. Wie Einkaufer Mag. Herbert Ferlic
betont, ist ein einheitliches Erschei-
nungsbild flr alle 4 Berge ein absolutes
,Muss”.

Es geht aber nicht nur um ein geschlos-
senes Auftreten nach aullen, sondern
vor allem um eine hohe Funktionalitat
der Arbeitsbekleidung fiir die Mitarbei-
ter. Schliellich wird die Garnitur ja ein
ganzes Jahr getragen — im Gegensatz zu
einem normalen Skianzug. Aullerdem
darf der Imagefaktor von einem scho-
nen, sauberen und einheitlichen Outfit
nicht unterschatzt werden und zwar so-
wohl nach ,innen” gegeniiber den Mit-
arbeitern selbst als auch gegeniber
dem Publikum.

Positives Gaste-Feedback
»~Unseren Skigasten fallt es auf, wenn wir
in die Attraktivitat des Outfits investiert
haben, wie uns viele positive Riickmel-
dungen bestdtigen. Der Mitarbeiter ist
die Visitenkarte des Unternehmens, da-
zu gehort auch ein gepflegtes Erschei-
nungsbild.”

Der Entscheidungsprozess wurde be-
reits im Oktober 2014 eingeleitet. Da-
mals wurden vier Anbieter zu einem Of-
fert eingeladen, von denen es zwei in die
engere Wahl geschafft haben. Nach der
Testphase in den verschiedensten Ein-
satzbereichen und auf allen vier Bergen
(samt Dachstein-Gletscher) ist schliel3-
lich als Sieger beim Preis-Leistungsver-
haéltnis die Edelweiss Performance Wear
hervorgegangen. Eine zusatzliche wich-
tige Rolle spielten die Lieferfahigkeit so-
wie der direkte Zugang zum Lieferanten



Foto: mak

Uber eine einzige Ansprechperson: mit
allen Fragen war man bei Glinther Org-
ler bestens aufgehoben. ,Fir uns war
letztendlich mit ausschlaggebend, dass
keine Instanzen bis zur Produktion da-
zwischen liegen, sondern dass man es
mit einem direkten Entscheidungstrager
zu tun hat”, sagt Ferlic.

Uberzeugt:

Gletscherbahnen Kaprun

Die Gletscherbahnen Kaprun orderten
kiirzlich 200 schwarz-rote Garnituren bei
Mountainsports und stieBen in dasselbe
Horn: ,Eine hochwertige personliche Be-
kleidung fiir unsere Mitarbeiter, die teil-

Top Service,
Hand drauf!

Vor-Ort-Service

© Weltweit verfiighares Servicenetzwerk

© Uber 130 Servicestationen vor Ort

© Bereitstellung von Servicetechnikern und
Original-Ersatzteilen innerhalb von 24 Stunden

Beratung und Schulung

© Umfassendes Beratungs- und Schulungskonzept

© Beratung fiir den material- und ressourcen-
schonenden Einsatz lhrer Flotte

© Technikerschulungen fiir eine schnelle
Instandsetzung direkt im Skigebiet

Erfahrungsaustausch

© Enger Erfahrungsaustausch zwischen
Entwicklung und Kunden zur stetigen Optimierung
unserer Produkte

Weitere Informationen zum Servicekonzept:
www.pistenbully.com/service

Die Produktion der
Edelweiss Perfor-
mance Wear erfolgt
ausschlieBlich in
Europa. Im Bild

1. v.r.: Glinther
Orgler.

weise bis auf 3000 m Hohe arbeiten, ist
eine Voraussetzung, dass sie ihren Job
bei dieser Arbeitsstelle gut machen kon-
nen. Das ist man ihnen schuldig!

AuBlerdem sind wir ja ein Dienstleister
und da spielt das Erscheinungsbild der
Mitarbeiter gegeniiber den Gasten eine
wichtige Rolle. Da muss man hohen
Standards entsprechen. Ein Unterneh-
men wie das unsere braucht heute ein
zeitgemales Cl und das einheitliche,
hochwertige Outfit ist hierbei als Image-
faktor nicht zu unterschatzen. Wir hat-
ten natirlich auch vorher eine Arbeits-
bekleidung, setzen dieses Thema aber
jetzt auf sehr hohem Niveau neu fort”,

OUTFHIT LI EX.VvAL

erklart Geschaftsfihrer Norbert Karls-
bock. Auch Kaprun testete die Edel-
weiss-Garnituren sowie Produkte von
Mitbewerbern am Gletscher und zog
Vergleiche, ehe Prok. Sepp Rumpf bei
den Salzburgern als Bestbieter bestellte.
Ubrigens tauschen groRe Bergbahnun-
ternehmen im Durchschnitt alle 3 Jahre
die Arbeitsbekleidung ihrer Mitarbeiter
komplett aus. Die Altgarnituren werden
jedoch nicht entsorgt, sondern flr Ar-
beiten wie z.B. Fahrzeugreparaturen,
bei denen man nicht reprasentiert, ein-
gesetzt.

Vertretung Schweiz

Neben den Verkaufserfolgen gibt es bei
Mountainsports aber auch noch andere
Neuheiten: Seit Anfang 2015 existiert
ein neuer Katalog und Eddy Huser agiert
als Vertriebspartner in der Schweiz (ehe-
mals Frencys Schweiz).

Seine Kontaktdaten lauten:

CH-6377 Seelisberg

Dorfstrasse 39

Tel. +41(0)41/8202473 oder
+41(0)79/3334253
Eddy.huser@bluewin.ch

Pstoifsuly

Service
N
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Arbeitsschutz Muller

Top-Auswahl
bei hochwertiger Arbeitskleidung

Arbeitsschutz Miller ist ein kompetenter Partner flir Berufsbekleidung und Sicherheits- bzw. Outdoor-

schuhe — ein Vollsortimenter mit allem was die Mitarbeiter der Lift- und Bergbahnen brauchen. Das Allgau-

er Unternehmen aus Altusried (D) besteht seit 1998 und bekennt sich zu hoher Qualitat, bestem Service

und kompetenter Beratung. Zu sehen auf der Interalpin Stand B.1 — C131.

Seit 2014/15 beliefert Arbeitsschutz
Miuiller auch die Seilbahnbranche und
zwar sowohl mit der Eigenmarke
+WORK" als auch mit hochwertiger Ar-
beits-/Winterbekleidung von Snickers,
Blaklader, Odin, Sioen etc., Handschuhe

Die auBBergewohnliche Eigenkollektion
WORK besteht aus 7 Farben.
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von Snickers, Showa und Teuto. Weiters
alles was Seile, Gurte und Helme betrifft
— dies kommt aus dem Sortiment vom
Bergsportunternehmen Edelrid. ,Spe-
ziell bei den Jacken und Hosen gibt es ei-
ne Top Auswahl von der einfachen Win-

Fotos: Arbeitsschutz Miiller

Topmoderne Berufsbekleidung von Snickers.

terjacke bis hin zur 3-Lagen GORE-TEX-
Jacke. Wir setzen Mal}stabe mit der ein-
maligen Auswahl an hochwertiger Be-
kleidung fir die Mitarbeiter der Lift- und
Bergbahnen. Wir wissen, welchen Belas-
tungen diese Bekleidung ausgesetzt
wird, daher legen wir Wert auf absolut
hochwertige Produkte”, sagt GF Wolf-
gang Muiller. Die Kollektion wird auch
auf der Interalpin zu sehen sein und
zwar auf Stand B.1 — C131 (Foyer Mes-
sesaal/Halle C 1). Im folgenden seien ei-
nige Produktgruppen naher vorgestellt.

Die auBergewohnliche Eigenkollektion
WORK besteht aus 7 Farben, aus denen
nach Wunsch aus 1- oder 2-farbigen Va-
rianten die Wunschkollektion ausge-
wahlt werden kann.

Reprasentieren Sie Ihre Mitarbeiter in ei-
nem einheitlichen Erscheinungsbild,
aber auch in funktioneller und strapa-
zierfahiger Arbeitskleidung.

GroRe Auswahl an Farben ab Lager lie-
ferbar, ansonsten auch in kleinen Men-
gen kurzfristig aus Produktion moglich
> praxisorientierte Ausstattung

» hochwertige und strapazierfahige
Gewebe aus deutscher Produktion;

» hoch atmungsaktive Membrane
(Klasse 3 Ret <20)

» 6l- und schmutzabweisende Flour-
carbonimpragnierung

> Lichtechtheit Klasse 5

» Funkgeratetasche

» Unterarmentliftung mit wasserdich-
ten Reilverschliissen



Hanwag: Trekking-Schuhe in héchster Qualitdit.

> mit Reilverschluss abtrennbarer
Schneefang

» abnehmbarer Latz

> Reilverschluss bis zum Knie mit inte-
griertem Schneefang

» Nachliefergarantie

> serviceorientiert (Muster, Logoser-
vice, Kleidersacke, AuRendienst, mobile
Filiale)

Die Marke Snickers

Snickers Workwear ist in Europa eine der
fuhrenden Marken der Arbeitsklei-
dungsbranche. Seit Uber 30 Jahren
treibt man die Entwicklung topmoder-
ner Berufskleidung voran und orientiert
sich dabei stets am praktischen Bedarf
erfahrener Handwerksprofis, die sich auf
Snickers Produkte verlassen kénnen. Bei
Snickers ist man bemiiht jeden Tag in
puncto Funktionalitat, Tragekomfort,
Sicherheit und Langlebigkeit der Be-
kleidungsprodukte neue Malstabe zu
setzen. Dies ist Voraussetzung, um den
Berufsalltag hart arbeitender Profis ein-
facher, sicherer und produktiver zu ge-
stalten.

Anspruchsvolle Arbeitskleidung erfor-
dert anspruchsvolle Testmethoden. Da-
bei geht nichts Uber die echte Praxis.
Selbstverstandlich arbeitet man mit den
besten Testlabors und -instituten Euro-
pas zusammen um sicherzustellen, dass
die Bekleidung den Erwartungen ent-
spricht.

Noch wichtiger ist jedoch die Test Crew
— hart arbeitende Profis in verschiede-
nen Landern, die diese Produkte bei je-
dem Wetter und in jedem Klima im Ar-
beitsalltag prifen. Mit Kompromissen
geben sie sich nicht zufrieden. Wenn ih-
nen etwas nicht gefallt, sagen sie es. Sni-

N

Haix Funktionsschuhe kommen aus dem bayerischen Mainburg.

ckers passt die Kleidung dann an und
startet einen neuen Versuch. Bis jedes
Detail stimmt. Erst dann ist die Beklei-
dung echte Snickers Workwear in erst-
klassiger aber pflegeleichter Material-
qualitat.

Active Climate System

Wer im Freien arbeitet, bei dem wird die
Arbeitskleidung regelmalig auf eine
harte Probe gestellt. Deshalb wurde das
Snickers Workwear Active Climate Sys-
tem entwickelt.

Diese Kleidungsstuicke sind optimal auf-
einander abgestimmt. Das heilt, die
ersten, zweiten und dritten Schichten
sind so konstruiert, dass sie sich perfekt
erganzen. ,Damit Sie lhre Bekleidung
einfach an die Witterungsbedingungen
anpassen konnen, ohne dabei Einbuflen
bei Tragekomfort, Funktionalitat und
Schutz in Kauf nehmen zu miissen —und
das bei jedem Wetter. Kurz gesagt: Mit
dem Snickers Workwear Active Climate
System ist man fir alle Falle gewappnet
und kann selbst bei richtigem Hunde-
wetter besten Arbeitskomfort geniel3en
— das ganze Jahr Uber.

Hochste Qualitit:

Hanwag Trekking-Schuhe

Seit 1921 stellt HANWAG am Firmensitz
in Vierkirchen, in der Nahe von Min-
chen, Berg- und Trekking-Schuhe von
hochster Qualitat her. Bis heute erflillen
sie eine Vorreiterrolle im Bereich alpinen
Schuhwerks in der Herstellung hoch-
qualitativer Schuhe fiir Outdoor-Enthu-
siasten jeden Typs. Traditionelle Hand-
werkskunst, kombiniert mit ausgereif-
tem technischen Know-How und konti-
nuierlicher Innovation sowie echter Lei-

denschaft bilden das Fundament der
umfangreichen Kollektion. Was zeichnet
HANWAG Schuhe aus? Um es auf den
Punkt zu bringen: Beste Passform, Ro-
bustheit, Langlebigkeit und die Verwen-
dung bester Materialien.

Haix Funktionsschuhe

HAIX aus dem bayerischen Mainburg er-
fullt als innovativer High Tech Funktions-
schuhhersteller weltweit hochste An-
spriche an Funktionalitat, Qualitat und
Design zu einem hervorragenden Preis-/
Leistungsverhaltnis. Die HAIX-Firmen-
strategie ist tief verwurzelt in ihrer Baye-
rischen Heimat.

In  hochmodernen Forschungs- und
Priflabors entwickeln die Schuhspezia-
listen und Ingenieure die neuesten
Trends und Funktionen. Hier ist eben-
falls ein betrachtlicher Teil der Produkti-
on angesiedelt.

Odin Thermokleidung

Odin Wear entwickelt, produziert und
vertreibt qualitativ hochwertige Wasche
und Thermokleidung im Workwearbe-
reich. Als Technologiefiihrer hat Odin
Wear sich auf die Fahnen geschrieben,
mit High-Tech-Funktionsschichten die
beste Korpertemperatur fir eine opti-
male Leistung unter allen Bedingungen
zu gewahrleisten. Dieses interaktive Be-
kleidungssystem stellt sicher, dass der
Korper warm bleibt.Die Philosophie der
Kollektion basiert auf 3 Saulen:

» COOL-halt den Korper kiihl und tro-
cken

» WARM - hélt den Kérper warm und
trocken

» SAFE - halt den Korper sicher und
warm;
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Grofziigigkeit und Stressfreiheit kennzeichnen das neue 5-Sterne Skide-
pot in Fiss. An der Wand befinden sich u. a. Animationen fiir die Kinder.

Fotos: Thaler

Fiir eine gute Orientierung sorgen nicht nur die Nummern, zusétzlich
wurde jedem Depot ein Name und eine Farbe zugeordnet.

THALER und die Fisser Bergbahnen prasentieren

Das Skidepot
mit dem Feelgood-Faktor

38

Es hat sich bereits herumgesprochen, dass das neue Skidepot in Fiss fur Gber 5000 Stellplatze
ein zukunftsweisendes Leuchtturm-Projekt geworden ist. Bergbahnen-Chef Benny Pregenzer
hat Mut zu etwas AulRergewohnlichem bewiesen und Hermann Thaler hat die Anfangsidee
genial zu einer einzigartigen Gesamtlosung weiter entwickelt, die den sogenannten ,Feel-

good Factor” widerspiegelt. Denn im Urlaub soll sich der Gast rundum wohlftihlen und
Komfort auf hochstem Niveau genielRen — das soll jedoch bereits mit dem Weg zum Skifah-

ren anfangen.

Mit Thaler und den Bergbahnen Fiss haben sich zwei
sehr kundenorientierte Partner gefunden, die bei der
Errichtung von rund 5 000 Stellplatzen auf zwei Stock-
werken an der Talstation fiir Ski/Snowboards sowie fiir
die dazugehorigen Schuhe, Helme, Handschuhe und
Stocke nichts dem Zufall Giberlassen haben.

Beim neuen auf vier Bereiche aufgeteilten Skidepot
mit 2300 Schranken hat man so ziemlich an alles ge-
dacht, was dem Ablauf und somit dem Gast dienlich
ist: Komfort und Gerdaumigkeit der Extraklasse, ausge-
pragte Funktionalitat bis ins kleinste Detail und an-
sprechendes Ambiente samt einem angenehmen Far-
benspiel zum leichteren Wieder-Erkennen der einzel-
nen Depots; Dazu kommen eine durch Teppichbdden
gedampfte Akustik, Animationen fir die Kinder sowie
etliche Hygiene-Vorrichtungen (z.B. Spiegel und
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Waschbecken bzw. Fon in den Géngen) — alles zusam-
men erzeugt den heute immer wichtiger werdenden
,Wohlfthlfaktor”.

Grofziigig und innovativ

GrolRziigige Sitzmoglichkeiten zwischen den Schran-
kreihen — samt Ski- und Kleiderhalterungen und spe-
ziell designten Banken — sorgen daftir, dass die Schuhe
bequem an- und ausgezogen werden konnen.

Bis dato einzigartige Top-Innovation: Jeder der bereit-
gestellten Schranke reinigt sich selbst! Die Beheizbar-
keit der Skischuhe ist ebenso eine Selbstverstandlich-
keit wie das Offnen/SchlieRen des Schrankes mit dem
Lift-Ticket. Diese Funktion spielen die Hotels ihren
Gasten gleich beim Einchecken auf die Karte drauf.
Neu ist auch ein rutschhemmendes , Pad” auf der Vor-
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B
Designte Bénke mit Kleider- und Skistcdnder, rutschfeste Pads an den Auch dem Bedlirfnis nach Hygiene wurde mit eigenen Erfrischungs-

Schrénken zum Anlehnen — die vielen Details machen es aus.

derfront eines jeden Schrankes, auf das man bequem
die Skier anlehnen kann ohne Angst haben zu mis-
sen, dass sie abrutschen oder umfallen! Praktisch ist
ein kleiner Spiegel in jedem Schrank — viele Gaste ge-
hen noch zum Aprés Ski und wollen vorher ihr Ausse-
hen kontrollieren — und ein Ablagenetz an der Innen-
seite der Tire fur Autoschlissel und diverse Acces-
soires.

Planungsziel:

Stressfreiheit fiir die Gaste

Wie von Hermann Thaler zu erfahren war, wurde fir
dieses Skidepot alles neu entwickelt, keine einzige
Schraube war Standard. Vom ersten Entwurf (fir die
Bergbahnen - Render) bis zum Endergebnis spielte
sich ein intensiver Prozess ab, bei dem Thaler seine
Vorstellungen und Gestaltungsideen in die Planung
einbrachte und den Kunden sukzessive liberzeugte.
Zusammen ist man schlieRlich mit Mut und unwahr-
scheinlicher Ausdauer der Fisser Bergbahnen nach 8
Monaten Bau- bzw. Montagezeit zum perfekten Pro-

www.kinder-club.info

zonen Rechnung getragen.

dukt fir den Gast gelangt. Nun hat man gentigend
Platz und Verkehrsflache dank groRziigiger Gange
mit wenigstens 2,5 Meter Abstand zwischen den
Schrankreihen und obendrein ein Farbkonzept, das
dem Gast hilft, sich bei 2300 Schranken zu orientie-
ren. ,Die zugrundeliegende Absicht war es, Stref3frei-
heit fir die Gaste zu gewahrleisten. Dieses Depot
macht Urlaub zum Urlaub. Es erfreut letztlich auch
den Gastgeber, die Gelassenheit der Gaste zu beob-
achten”, kommentiert Thaler das Ergebnis. ,Es geht
bei solchen Umsetzungen auch immer darum, Res-
pekt und Wertschatzung gegeniiber dem Kunden
zum Ausdruck zu bringen. Dieser ist dann sicherlich
dankbar fir die Urlaubserleichterung und zieht ein
Wiederkommen (eventuell auch mit Freunden oder
weiteren Familienmitgliedern) viel eher in Erwa-
gung.”

In Fiss weild man das und Hotellerie sowie Bergbahnen
agieren in punkto Dienstleistungsverstandnis einzig-
artig.

STARKE MARKE

Top S /Y

© comdesign.net
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Der Komfort beginnt beim Zugang: unterirdischer Erlebnisgang vom
Parkplatz zu den Depots, Rolltreppen im Gebdiude.

40

Kurze und bequeme Wege

Um den hohen Qualitatsanspriichen gerecht zu wer-
den, haben die Fisser Bergbahnen aber nicht nur das
Skidepot selbst nach modernsten Standards von der
Firma Thaler aus Schruns grof3zligig realisieren lassen,
auch bei der Zuganglichkeit hat man sich engagiert:
Die Gaste gelangen komfortabel und unterirdisch
durch einen Erlebnisgang vom Parkplatz zu den De-
pots sowie zur Talstation der Schénjochbahn — selbst-
verstandlich barrierefrei. Rolltreppen und Aufziige im
Gebaude garantieren ein bequemes Erreichen. Und
die oft langen Wege fiihlen sich fiir die schnell unge-
duldigen Kinder subjektiv kirzer an, zumal etliche
Animationen und Spielmdglichkeiten fiir Kurzweilig-
keit sorgen.

Skifahren soll ein Genuss sein

Bergbahnen Chef Benny Pregenzer vertritt den An-
satz, dass Skifahren heutzutage ein Genuss sein soll —
und zwar beginnend mit dem Weg dorthin! ,Die Zu-
ganglichkeit vom Dorf bis zum Skifahren muss der Fa-
milie so einfach wie nur moglich gemacht werden.
Dazu gehort natirlich, dass der kurze Bummel durch
den Ort in StraBenschuhen und ohne Skiausriistung
erfolgen kann. AnschlieRend kann die Skiausriistung
bei uns an der Talstation seit Dezember 2014 im wohl
modernsten und komfortabelsten Skidepot der Alpen
deponiert werden. Somit kann das Auto die ganze
Woche beim Hotel stehen bleiben und tragt gleichzei-
tig zur Verkehrsberuhigung im Ort bei. Die Skidepot-
Schranke sind zu 100 % in GrolRe und Ausstattung auf
die Anforderungen unserer Gaste und auch auf uns als
Betreiber abgestimmt. Die Kasten werden direkt an
die Hotelbetreiber in Fiss vermietet und somit haben
wir als Betreiber aus gesetzlichen Griinden keinen Zu-
griff auf diese. Daraus entstand die Innovation eines
selbstreinigenden Kastens: So werden die Schranke
einmal in der Nacht kurz durchgespiilt und vom
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Schmutz befreit”, erklart Pregenzer und fahrt fort:
,FlUr eine gute Orientierung sorgen nicht nur die
Nummern, zusatzlich wurden jedem Depot ein Name
und eine Farbe zugeordnet. In den Depots werden
unsere Gaste informiert und animiert — so haben wir
im Skidepot ,Edelweiss” eine eigene Erlebnis- und
Animationswand mit den Themen Dorf, Geschichte,
Sommer, Events und Skigebiet erschaffen und fir un-
sere Kinder im Speziellen verschiedene Spielemdg-
lichkeiten eingebaut. Dem Gast ein Funf-Sterne-Fee-
ling zu vermitteln war ebenfalls ein Kriterium fur uns.
So entstanden akustisch perfekt abgestimmte Raum-
lichkeiten mit inspirierender Hintergrundmusik. Un-
terstitzt wird das Funf-Sterne-Feeling von den mehr-
fach eingerichteten Erfrischungszonen in den Skide-
pots. Als spezieller Service fiir unsere Gaste wurde in
Zusammenarbeit mit unseren Sportfachhandlern eine
Annahmestelle fiir Skireparaturen eingerichtet. Somit
werden Gaste animiert, ihre Ski in bestem Zustand zu
halten und konnen so die perfekt praparierten Pisten
genielen, ohne zusatzlichen Aufwand zu haben.

Wir sind sehr stolz auf unser neues , Convenience-
Center” und Vorzeige-Projekt und bekommen sowohl
von unseren Gasten als auch von unseren Vermietern
viel positives Feedback”, resimmiert Pregenzer. mak

Offener Depotschrank: Spiegel, Netz, Trocknung, Selbstreinigung...



Pstoifsmly

SNOWsat

Hilfe vo

andedarstellung

chneiungssoftware

Erh6hung der aktiven & passiven Sicherheit
© Liveanzeige des Seils von Windenfahrzeugen
© Anzeige von Hindernissen und Gefahrenzonen

Mehr unter: www.pistenbully.com/snowsat
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MONTANA
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FUuhrend bei der Einrichtung von
Rental Stations und Depots

In der Saison 2014/2015 hat MONTANA wieder Konzepte fiir Verleih und Depot realisiert, die Mal3stabe

setzen.

Jede von MONTANA geplante
Mietstation, Werkstatt und das dazuge-
horige Depot wird individuell auf die
Bedurfnisse des Auftraggebers zuge-
schnitten.

Die hochste Prioritat jedes MONTANA
Konzeptes besteht darin, einen rationel-

42

MOUNTAINMANAGER 2/2015

len Ablauf mit selbsterkldarenden
Prozessen zu gestalten. Design und
Architektur spielen dabei eine entschei-
dende Rolle: MONTANA arbeitet hier
mit innovativen Architekten zusammen,
die die MONTANA Produkte perfekt in
das Gesamtkonzept integrieren.

Das Resultat sind einzigartige, individu-
elle Geschafte, in denen sich Kunden
wohl fiihlen und welche die Freude am
Wintersport vermitteln. Fiir den Kunden
bedeuten MONTANA Produkte immer
Funktionalitat, Langlebigkeit und her-
vorragendes Design.

Die neue Rental Station mit
Depot von SilvrettaSports
Ischgl an der Talstation
Pardatschgratbahn

Eines der groten und modernsten
Skidepots in den Alpen. Verleih und De-
pot fiir Verleihski inkl. Shopbereich in
sehr heller Aufmachung. Gestaltung
und Planung in Zusammenarbeit mit
dem Systempartner Steurer Systems
(Skischranke) und Inform Ladenbau.

K&K Sports

auf der Seiseralm in Siidtirol
Stylischer neuer Verleih inkl. Shop in
topaktuellem neuen Design — besonders
und aufRergewdhnlich.



SKISERVICE & RENT LY.V AT

iBEXX Sports in Saalbach

Diese  Rental  Station  verbindet
modernste Aufbewahrungssysteme in
schlichtem Weil} mit den traditionellen
Gestaltungselementen aus Altholz.

Sport Rest

in St. Michael im Lungau

Die neue Filiale direkt an der Talstation
wartet mit einem modernen Skiverleih
und Testcenter auf. Die Kombination
von abs Aufbewahrungssystemen und
Holzelementen schaffen eine Atmo-
sphare, in der sich der Gast wohlfiihlt.

Sport Riml in Solden

Das funktionale und ansprechende
Depot ist mit elektronischen Schlossern
ausgerustet.
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11 e 119 NEUE BAHNEN

LEITNER ropeways

Zwei neue 10er-Kabinenbahnen
bieten Top-Komfort

44

Die Lenker Skigebiete Betelberg und Metsch, die zum Kern der bekannten Skiregion Adel-

boden-Lenk gehoren, bieten ihren Gasten auf 210 km Pisten optimale Bedingungen zum

Wintersport. Fur die Wintersaison 2014/15 haben die Lenk Bergbahnen diese Bedingungen

durch zwei neue 10er-Kabinenbahnen nochmals getoppt.

TRLENK

BERGBAHNEN

Die neuen 10er-Kabinenbahnen erfiillen die Erwartungen, die man in sie gesetzt hat.

Der Stand-Xpress | + II, die von LEITNER ropeways ge-
baut wurden, sind die ersten 10er-Kabinenbahnen im
Berner Oberland und dienen als Zubringer in das
Hauptskigebiet Adelboden-Lenk. Sie flihren vom Tal-
boden Metsch-Rothenbach auf 1073 m Seehohe oh-
ne Umsteigen direkt auf den Metschstand auf 2096 m
Seehohe. Mit den neuen Bahnen will man Lenk als
Eintrittspunkt im Gebiet Metsch/Silleren von Adelbo-
den-Lenk verstdrken, eine Entlastung der Uberfillten
Parkplatze Adelboden ermdglichen und die Verkehrs-
problematik im Kandertal entscharfen.

Warum man sich fir 10er-Kabinenbahnen von
LEITNER ropeways entschieden hat, erklart Nikolas
Vauclair, GF Lenk Bergbahnen: , Wir haben den Anbie-
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tern ein umfangreiches Pflichtenheft fir die neuen
Bahnen geschickt, wobei die Wahl von 10er-Kabinen-
bahnen schon definiert war. Aus unserer Sicht sind
10er-Kabinenbahnen mit einer maximalen Fahrge-
schwindigkeit von 6 m/s die richtige Mischung aus
hoher Forderleistung, Betriebsflexibilitat hinsichtlich
FulRganger & Skifahrer, Winter- & Sommerbetrieb,
Windstabilitat, Komfort fiir die Gaste und Wirtschaft-
lichkeit Uber die Lebensdauer der Anlagen. Nach di-
versen Gesprachs- und Verhandlungsrunden wurde
der Lieferant mit dem besten Preis-/Leistungsverhalt-
nis ausgewahlt. Das war die Firma LEITNER.”

Ersetzt werden mit den neuen Bahnen die friihere Seil-
bahn Metsch, eine Pendelbahn von 1972, und die

Fotos: Lenk Bergbahnen



4er-Sesselbahn Metschberg (Milkabahn) aus dem
Jahr 1994, Investiert wurden rund 25 Mio. Euro fiir die
Bahnen sowie den Bau einer neuen Piste und den Aus-
bau der Beschneiungsanlage.

Komplett eigenstindige Bahnen
Begonnen wurde mit den Bauarbeiten im Marz 2014,
abgeschlossen waren sie Ende November. Auf diese
Weise konnten die Bahnen zu Saisonbeginn plnktlich
am 6. Dezember in Betrieb gestellt werden.

Gebaut wurden mit dem Stand-Xpress | + Il zwei kom-
plett eigenstandige Bahnen. So hat der Stand-Xpress
| eine reine Zu- und Riickbringerfunktion, weil es auf-
grund naturschutzrechtlicher Griinde keine Talab-
fahrt gibt. Die Talstation wurde auf 1073 m Seehohe
gebaut. Hier werden in einem Gebdéude direkt neben
der Station die Kabinen der 1. Sektion garagiert.

Der Stand-Xpress Il ist eine Anlage fiir Wiederholungs-
fahrten, die diverse Pisten erschlieRt. Die Bergstation
wurde auf. 2096 m Seehdhe realisiert.

Verbunden werden die beiden Anlagen durch eine
Mittelstation auf 1469 m Seehohe, sodass der Gast
auf seinem Weg vom Tal auf den Berg nicht umsteigen
muss. Dazu bringt die Mittelstation auch betriebliche
Vorteile. So kann bei starkem Wind auf dem Gipfel mit
der unteren Sektion weiterhin gefahren werden — alle
Gaste konnen aus dem Gebiet abtransportiert wer-
den, auch wenn der Betrieb der 2. Sektion nicht mehr
moglich ist. In der Mittelstation werden auerdem die
Kabinen fiir die Sektion 2 der Bahn garagiert, dazu fin-
det hier der Unterflurantrieb fiir beide Bahnsektionen
Platz.

Der Streckenabschnitt Stand-Xpress | hat eine geneig-
te Lange von 886 m. Mit einer Fahrgeschwindigkeit
von 6 m/s braucht man fir diese Strecke nicht ganz 3
Minuten. Auf der Strecke wird ein Hohenunterschied
von 396 m Uberwunden, 8 Stilitzen werden passiert.
Der Streckenabschnitt Stand-Xpress Il ist mit einer ge-
neigten Lange von 2151 m bedeutend langer. Die
Fahrzeit betragt nicht ganz 6 Minuten. Der Hohenun-
terschied zwischen Mittel- und Bergstation betragt
627 m, auf der Fahrt werden 12 Stiitzen passiert.
Die Beforderungskapazitat betragt auf beiden
Strecken 2400 P/h. Zum Einsatz kommen im ersten
Streckenabschnitt 29 SIGMA Kabinen des Typs

Der Stand-Xpress | und Il werden durch eine Mittelstation
verbunden.

Technische Daten
GD10 , Stand Express | + 11”/Lenk/CH

Seilbahnbau: LEITNER ropeways
Stand Express |  Stand Express Il
Geneigte Lange: 886 m 215Tm
Hohendifferenz: 396 m 627 m
Forderkapazitat: 2400 P/h 2400 P/h
Leistung Antrieb: 435 kW/h 660 kW/h
Max. Geschwindigkeit: 6 m/s 6 m/s
Anzahl Kabinen: 2959
Anzahl Stiitzen: 812

NEUE BAHNEN i1

Blick auf die Talstation auf 1072 m Seehéhe.

DIAMOND in der 2,10 m hohen Ausfiihrung, fiir den
zweiten Abschnitt 59 Kabinen des gleichen Modells.
Sie bieten jeweils 10 Personen bequem Platz, die Ski-
kocher sind fir 10 Paar Ski und 4 Snowboards ausge-
legt. Die Scheiben wurden in kratzfester Ausfiihrung
geliefert, die Sitze wurden mit Kunstleder bezogen.

Gesamtkonzept stimmt

Vor Ort hat man in den ersten Betriebswochen sehr
gute Erfahrungen mit den neuen 10er-Kabinenbah-
nen gemacht, so Nikolas Vauclair: , Wir sind mit den
Anlagen sehr zufrieden und auf gutem Weg, die fiir
die erste Saison definierten Ziele, punkto Zunahme
der Besucher und Frequenzen zu erreichen, und das
trotz des sehr schlechten Saisonstarts. Die Spitzentage
des Winters haben auch aufgezeigt, dass die Forder-
leistung der beiden Anlagen, die zum Metschstand
fuhren, und die dazugehoérenden Pisten schon har-
monieren und dass weder an den Anlagen zu lange
gewartet wird (3 bis 4 Minuten), noch fuhlt man sich
auf den erschlossenen Pisten aufgrund der Anzahl Ski-
fahrer bedrangt. Und das obwohl die 6er-Sesselbahn
15500 und die 10er-Kabinenbahn 13000 Beforde-
rungen am Spitzentag gemacht haben. Somit hat
man die Bestdtigung, dass das Angebot an Bahnen
und Pisten auf dem Metsch oder besser gesagt das
Gesamtkonzept stimmt!“
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Fotos: Damiilser Seilbahnen GmbH & Co.KG

Die Bergstation der Sunneggbahn wurde auf 1818 m Seehdhe errichtet.

DOPPELMAYR/GARAVENTA

Moderne 6er-Sesselbahn
Sunnegg ersetzt zwei Lifte

46

In den letzten Jahren hat die Damuilser Seilbahnen GmbH & CoKG mehr als 35 Mio. Euro
investiert. Fur die Wintersaison 2014/15 wurden gleich zwei Lifte durch eine moderne 6er-

Sesselbahn von DOPPELMAVYR ersetzt.

Der Doppelsessellift Sunnegg wurde 1982 gebaut.
Nach mehr als 30 Betriebsjahren wurde er zur Winter-
saison 2014/15 durch eine moderne 6er-Sesselbahn
von DOPPELMAYR abgel6st.

Die Investitionskosten flir die neue Bahn betrugen
rund 6,3 Mio. Euro. Sie runden eine Investitionsphase
ab, die mit insgesamt rund 39 Mio. Euro zu Buche
schlagt. Damit wurden sowohl die Verbindung nach
Mellau realisiert (22 Mio. Euro), ein Wasserspeicher
fur die Beschneiungsanlage fiir 3 Mio. Euro, die 6er
Sesselbahnen ,Ragaz” (6,5 Mio. Euro) und
»~Sunnegg” sowie der Waldle Skitunnel und Pistenkor-
rekturen um 1,2 Mio. Euro.

Mit der neuen 6er-Sesselbahn ,, Sunnegg” zeigt man
sich vor Ort nach den ersten Monaten im Betrieb sehr
zufrieden. Dazu Ing. Markus Simma, GF der Damdilser
Seilbahnen: , Die Resonanz ist total positiv, die Bahn
lauft problemlos. Die komfortable Anlage mit den
blauen Bubblescheiben wirkt cool, die Sitzheizung ist
ein Genuss. Und auch die Kindersicherung wird ge-
lobt.”

MOUNTAINMANAGER 2/2015

Moderne Bahn mit Top-Ausstattung

Die Talstation wurde im Nahbereich der 6er-Sessel-
bahn Hasenbihl auf 1444 m Seehohe gebaut. Auf
diese Weise wurde der Einstiegsbereich fiir die Zubrin-
ger Sunnegg, Walisgaden, Hasenbiihel und den
Ubungslift auf iiberschaubarem Raum konzentriert.
Von der technischen Einrichtung finden hier der An-
trieb mit einer Leistung von 395 kW, die Spannstation
und in einem Nebentrakt die Sesselgaragierung Platz.
Um den Eingriff in die Optik der Umgebung maoglichst
gering zu halten, wurde die Talstation mit ihren
Dienst- und Funktionsrdumen umhaust.

Die Bergstation wurde auf 1818 m Seehche gebaut.
Im Vergleich mit dem friiheren Doppelsessellift wurde
sie etwas zurlickversetzt und in Richtung der Gratlift-
bergstation verschwenkt. Durch die neue Platzierung
war es dann moglich, auch den Gratlift zu ersetzen, da
die Skiroute 3 von der Bergstation der 6er Sesselbahn
Sunnegg gut erreichbar ist.

Zum Einsatz kommen insgesamt 55 Sessel, die mit
Sitzheizung, blauen Bubbles und Kindersicherung
ausgestattet wurden. Der Hohenunterschied zwi-
schen Tal- und Bergstation betragt 374 m, die Fahrt



. Gewinner ist,

auf den Berg dauert bei einer Fahrgeschwindigkeit
von 5 m/s etwas mehr als 4 Minuten.

Die maximale Beforderungskapazitat betragt 2400
P/h. Insgesamt werden auf der Strecke 9 Stiitzen
passiert.

Der Kabelgraben zur Versorgung der Bergstation wur-
de mit Ausnahme des Bereichs zwischen Stiitze 7 und
8 entlang der Seilbahntrasse gefiihrt. Die notwendige
Bachquerung wurde wie bisher bei der Stiitze 1 in der
bereits bestehenden Querung durchgefihrt.

Interessante Pistenlosung

Mit dem Bau der neuen 6er Sesselbahn war es nicht
nur moglich, den Beférderungskomfort zu steigern,
auch die Situation auf den Pisten in diesem Bereich
konnte entscheidend verbessert werden. In der Ver-
gangenheit musste man beim Nutzen der leichteren
Abfahrt einen Steilhang der schwarzen Piste queren —
kein leichtes Unterfangen fiir Skianfanger.

Durch das leichte Verschieben der Seilbahntrasse und
den Bau eines Tunnels zur Querung des Steilhanges
konnte dieses Problem gel6st werden. Der ,Waldle-
Tunnel” ist 7,5 m breit und rund 5 m hoch, sodass
auch Pistenfahrzeuge durchfahren kénnen.

Und auch die schwarze Piste profitiert von dieser
Losung. Sie konnte durch die MalRnahmen noch
direkter und steiler mit rund 73 % Neigung gestaltet
werden. dwl
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Technische Daten 6 CLD-B-S Sunnegg/Damiils

Planung: Planungsbiiro Johann Muxel, DOPPELMAYR
Seilbahnbau/Elektrotechnik: DOPPELMAYR
Seil: Fatzer
Hochbau: HTB Baugesellschaft m.b.H.
Hohe Talstation: 1444,4 m
Hohe Bergstation: 1818,4m
Hoéhenunterschied: 374 m
Fahrgeschwindigkeit: 5m/s
Fahrzeit: 4,09 min.
Beférderungskapazitat: 2400 P/h
Anzahl Sessel: 55
Garagierung: im Tal
Spannstation: Tal
Antrieb: Tal
Leistung Antrieb: 395 kW
Anzahl Stiitzen: 9

: L]
o \ -
ik '

@ik

4 mountaincart

Interalpin
15.-17. April 2015

s Messe Innsbruck

Stand D 19

Die iiber 10-jahrige Mountaincart-
Erfolgsgeschichte spricht fiir sich:

v" Uber 50% mehr Bergbahnfahrten im Sommer
v’ Téaglich bis 1.000 Abfahrten je Verleihstation

v’ Taglich Hunderte begeisterte Besucher

Testen Sie uns kostenfrei bei Ihnen vor Ort

Tel. +49(0)8061-49589-0

Moutaincart GmbH
Gewerbepark Markifeld 2d
D-83043 Bad Aibling

info@moutaincart.com
www.mountaincart.com




Stark und komfortabel
Die neue Pendelbahn Davos Ischalp

Die neue Pendelbahn
Davos-Ischalp kommt
in einem dynami-
schen modernen Er-
scheinungsbild daher,
das vom Architekten
Maurus Frei entwor-
fen wurde.

Die Davos Klosters Bergbahnen AG hat im letzten Jahr die alte Von Roll Pendelbahn Davos-Platz Ischalp

durch eine neue leistungsfahige und moderne Pendelbahn von Garaventa ersetzt. Mit dem Neubau

konnte die Transportkapazitat verdoppelt und der Fahrkomfort fiir die Gaste erhoht werden.

Die erste Zubringerpendelbahn von Da-
vos bis zur Mittelstation Ischalp wurde im
Jahre 1954 realisiert und eine Moderni-
sierung der Anlage erfolgte 1983. Da die
alte Pendelbahn nicht mehr den Kom-
fortanspriichen der heutigen Gaste ent-
sprach und die Materialversorgung fir
die sieben Bergrestaurants am Berg nicht
sauber von den Personenfliissen ge-
trennt werden konnte, plante die Davos
Klosters Bergbahnen AG seit 2011 eine
moderne Pendelbahn. Die Implenia Ge-
neralunternehmung AG (Chur) wurde
mit dem Generalplanermandat beauf-
tragt und erledigte auch das aufwendige
Plangenehmigungsverfahren zuhanden
des BAV. Zuvor wurde noch ein Evaluati-
onsverfahren betreffend der Wahl der
Transportanlage zwischen einer mogli-
chen Umlaufbahn oder Pendelbahn
durchgefiihrt. Die Verantwortlichen der
Seilbahnunternehmung haben sich klar
fur den Bau einer groferen Pendelbahn
ausgesprochen. Eine Gondelbahn schied
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aus, da diese eine geraumige Garagie-
rung fur die Fahrzeuge bendétigt und
man nicht auf die begehrten Parkplatze
in der Talstation nicht verzichten wollte.

Imposante Architektur

Bereits im Herbst 2013 installierte Nigg-
Seilbahnen aus Untervaz eine Material-
seilbahn neben der bestehenden alten
Pendelbahn, damit rechtzeitig im Friih-
jahr 2014 mit dem Abbruch der Bergsta-
tion begonnen werden konnte. Insbe-
sondere dank der wahrend der Baupha-
se im Einsatz befindlichen Materialseil-
bahn konnte die Anzahl Transportfahr-
ten und Helikopterfliige auf ein absolu-
tes Minimum reduziert werden. Das alte
Zugseil konnte an Toni el Suizo, dem
Briickenbauer, abgegeben werden. Die
Tragseile hatten ihre definitiven letzten
Lebensjahre erreicht und wurden ent-
sorgt. Der Abbruch der beiden Statio-
nen verlief effizient. Trotz des feuchten
sommerlichen Wetters schritten die

Bauarbeiten plangemall voran. Ein
Montageteam der Firma Inauen-Schatti
AG installierte den seilbahnelektrome-
chanischen Teil sowie die Montage der
rund 50 Meter hohen neuen Seilbahn-
stltze. Auch der Seilzug wurde von die-
sem Team ausgefiihrt. Die neuen beiden
markanten Stationen wurden mit feuer-
verzinktem Stahl eingebettet. Die leuch-
tende Farbe Rot verkorpert Dynamik
und steht fir die pionierhafte Tradition
des Ortes sowie fiur die Werte des Seil-
bahnunternehmens. Sowohl die fur die
Tal- als auch die Bergstation realisierten
Neubauten bestechen durch eine kom-
pakte und moderne Bauweise. Die neue
Talstation wurde aus seilbahntechni-
scher Sicht direkt vor der alten Talstation
erstellt. Die Bergstation konnte am sel-
ben Standort neu gebaut werden. Die
Bahnachse blieb im Wesentlichen erhal-
ten. Neu wurde das Streckenprofil nur
noch mit einer Stitze realisiert. Die alte
Bahn bendétigte zwei Stiitzen.



Fotos:dab

Die Steuerungsfirma Sisag aus Schattdorf realisierte die Steuerung,
die unzéhlige niitzliche Informationen fiir den Betrieb liefert.

Markante Komfortsteigerung
Gespannt war man auf die Ankunft der
neuen CWA-Kronos Kabinen aus Olten.
Sieben verschiedene Polizeiequipen
waren notwendig, damit die zwei grof3-
raumigen Fahrzeuge sicher im letzten
November in Davos eintreffen konn-
ten. Insgesamt lieferte Fatzer 124 Ton-
nen Seile. Das Zugseil bringt ein Ge-
wichtvon insgesamt 12 Tonnen zusam-
men. Die vier Tragseile wurden in der
Talstation mit einer vergossenen Seil-
hilse verankert und in der Bergstation
an die Seilpoller befestigt. Bei den vier
Haspeln sind rund noch vierzig Meter
Tragseil aufgewickelt, damit vier Ver-
schiebungen vorgenommen werden
kénnen. Am 16-rolligen Laufwerk ist ei-
ne Seilklemme montiert, die nach 200
Betriebsstunden gedffnet wird, damit
die Verschiebung des Zugseiles vorge-
nommen werden kann. Dank der jahre-
langen konstruktiven Zusammenarbeit
mit der Steuerungsfirma Sisag aus
Schattdorf war es der Wunsch des Seil-
bahnbetreibers, dass dieses Unterneh-
meng die Steuerung der neuen Pendel-
bahn installierte. Alle Anliegen der Seil-
bahnverantwortlichen konnten erftillt
werden.
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Von Rotz & Wiedemar AG

von Rotz & Wiedemar AG
Industriestrasse 19 - CH - 6064 Kerns
Telefon +41 (0)41 660 65 71
info@vonrotz-seilbahnen.ch
www.vonrotz-seilbahnen.ch

Der Antrieb befindet sich in der Bergsta-
tion und ist mit einem ABB-Motor mit ei-
ner Nennleistung von 630 kW ausge-
stattet. Der Notantrieb erbringt eine
Leistung von 118 kW. Die Firma Hans
Meier AG lieferte ein Coaxial-Planeten-
getriebe von Brevini. In der Bergstation
wurde ein neuer Trafo installiert. Die
Uiberschissige Warme vom Maschinen-
raum wird in die Garage der Pistenfahr-
zeuge sowie in das Stationsgebaude
weitergeleitet und tragt so zu einem ef-
fizienten Energiemanagement bei. Die
maximale  Geschwindigkeit betragt
10/m pro Sekunde und die 394 Hohen-
meter werden innerhalb drei Minuten
bewaltigt. Somit konnen 1200 Perso-
nen pro Stunde befordert werden. Fur
die Davoser-Gaste bedeutet dies eine
markante Komfortsteigerung, da sie
mehr Platz in den Warteraumen und in
den Kabinen erhalten und die Wartezei-
ten wurden wesentlich verkirzt. Mit
rund einer Investition von 24 Mio Fran-
ken hat das Seilbahnunternehmen Da-
vos-Klosters Bergbahnen AG einmal
wieder Seilbahngeschichte geschrie-

ben, damit die Skifahrer nun bequem
das Skigebiet vom Jakobshorn erreichen
konnen.

dab

Die tiberschtissige Wdrme des Maschinenraumes wird fiir die
Beheizung der Garage sowie fiir das Stationsgebdude genutzt.

[ £ et S

Die Montage der rund 50 Meter hohen Stiitze
erfolgte durch ein Montageteam von Inauen-
Schadtti AG.

Von der Planung bis zur Montage —
alles aus einem Haus

Seilbahnmontagen & -demontagen
Seilbahnen bis 8 Personen
Material — Seilbahnen
Schachtbefahrungsanlagen
Schréagaufziige

Alp- und Heuseile
Spezial-Montagen aller Art

Fabrikation und
Spezialanfertigungen
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LEITNER ropeways

GrolYer Zuspruch fur die weltweit
langste Einseilumlaufbahn

Mehr als eine halbe Million Menschen haben die weltweit langste Einseilumlaufbahn in den ersten sechs

Monaten bereits genutzt. Mit der Eroffnung der dritten Sektion Ende 2014 wurde das Projekt nun kom-

plett fertig gestellt. Die Verbindung zwischen der turkischen Stadt Bursa und einem Naherholungsgebiet

im angrenzenden Uludag Gebirge ist damit deutlich komfortabler und effizienter geworden. Die neun

Kilometer lange Bahn Uberwindet einen Hohenunterschied von 1400 Metern und bringt Fahrgaste um

ein Vielfaches schneller an ihr Ziel.

GD8 Bursa in der Tiirkei.

Das Uludag Gebirge im Nordwesten der
Turkei ist ein beliebtes Urlaubsziel. Im
Sommer zieht es die Besucher in den
Nationalpark, im Winter gibt es hier ei-
nes der groften Skigebiete. Bis vor we-
nigen Monaten gestaltete sich die Anrei-
se von der Stadt Bursa recht aufwandig:
mit einer 50 Jahre alten Seilbahn und ei-
ner anschlieBenden Bus- oder Taxifahrt.
Im Auftrag der Stadt Bursa realisierte
LEITNER ropeways die langste Einseil-
umlaufbahn der Welt, mit der die Fahrt
nun erheblich schneller und bequemer

Technische Daten GD8 Bursa/Tiirkei

Seilbahnbau: LEITNER ropeways
Lange: 9000 m
Hohendifferenz: 1405 m
Kapazitat: 1500 P/h
Anzahl Kabinen: 139
Geschwindigkeit: 6 m/s.
Sektionen: 3
50 MOUNTAINMANAGER 2/2015

ablauft. Fiir den Bau und den Betrieb der
neuen Bahn wurde im Dezember 2012
die Gesellschaft Bursa Teleferik A.S. ge-
grundet. Die Bahnverbindung in das
Gebirge zahlt traditionell zu den bedeu-
tendsten Sehenswiirdigkeiten der viert-
grofiten Stadt der Turkei.

In nur 22 Minuten am Ziel

Bereits im Sommer wurde die Verbin-
dung von der Talstation Teferriic im
Nordosten der Stadt Bursa mit zwei Sek-
tionen Uber Kadiyayla bis nach Sarialan
eroffnet. Am 30. Dezember 2014 folgte
die Inbetriebnahme der dritten Sektion,
die eine weitere Verbindung ins Uludag
Gebirge schafft. Nun werden die Gaste
innerhalb von 22 Minuten mit der Seil-
bahn mit insgesamt 139 Kabinen und
44 Stiitzen von Bursa zum Ziel transpor-
tiert. Die Talstation der GD8 Bahn befin-
det sich auf 395 Metern Hohe, die Berg-

station auf knapp 1800 Metern. Statt
bisher 35 Kilometer Autostrecke zuriick-
zulegen, sind es nun nur noch neun Kilo-
meter mit der Seilbahn inklusive Panora-
mablick.

Eine besondere Qualitat der Bahn ist
auch das Design der Stationen, fir de-
ren Gestaltung der einheimische Archi-
tekt Yamag Korfali verantwortlich ist.
Korfali arbeitete in London bereits mit
der Stararchitektin Zaha Hadid zusam-
men.

Neue Bahnen machen
Urlaubsgebiet attraktiver

Die neue Bahn erfiillt sowohl urbane als
auch touristische Aufgaben und ver-
schafft dem Uludag Gebirge vor allem
durch die Reduzierung der Anreisezeit
erheblich mehr Attraktivitat. Das Skige-
biet und der Nationalpark mit seiner ar-
tenreichen Vegetation sind auch bei
Gasten beliebt, die aus dem nahen
Istanbul anreisen. Die Bosporus-Metro-
pole ist nur gut zwei Autostunden bzw.
rund 90 Minuten mit der Fahre von
Bursa entfernt.

Ein Projekt, das sich auszahlt
Bereits wenige Monate nach der Eroff-
nung der ersten beiden Sektionen zeich-
net sich ein grofRer Erfolg der neuen
Bahn ab. Vom 7. Juni 2014 bis zum Jah-
resende zahlte man rund 520000 Fahr-
gaste. Sehr zufrieden mit dem Projekt ist
auch llker Cumbul, CEO bei Bursa Tele-
ferik A.S. ,,Die neue Seilbahn bietet nun
eine schnelle, bequeme und umwelt-
freundliche Verbindung hinauf zum Ulu-
dag. Fir mich als Einheimischen hat die-
ses Projekt eine sehr grofRe Bedeutung.”
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In der Bergstation wurde der Antrieb platziert.

DOPPELMAYR/GARAVENTA

Mehr Komfort
durch High-Tech-8er-Sesselbahn

Nach 25 Betriebsjahren hat man in Scheffau den bekannten , Aualm-Lift” in den Ruhestand geschickt. Er-

setzt wurde er durch eine moderne 8er-Sesselbahn von DOPPELMAYR, mit der man wieder Akzente setzt.

In den letzten Jahren hat die SkiWelt
Wilder Kaiser — Brixental viel in die Infra-
struktur und den Komfort ihrer Anlagen
investiert. Auch die Wintersaison 2014/
15 war da keine Ausnahme.

So wurde etwa der bisherige ,Aualm-
Lift” durch eine moderne 8er-Sesselbahn
ersetzt, die von DOPPELMAYR gebaut
wurde. Beim bisherigen , Aualm-Lift”,
handelte es sich um eine kuppelbare 4er-
Sesselbahn mit Wetterschutzhauben, die
zu ihrer Zeit hochmodern war. In ihren
25 Betriebsjahren konnten rund 24 Mio.
Wintersportler beférdert werden.

Mit der neuen 8er-Sesselbahn, die na-
tirlich wieder modernstem Stand der
Technik entspricht, kann nun die Verbin-
dungsfunktion zwischen der SkiWelt
Brixen und der SkiWelt Scheffau besser
und effizienter erfillt werden. Investiert
haben die Bergbahnen Scheffau rund
10 Mio. Euro. Dazu Dipl.-Ing. Andreas
Haselsberger, Prokurist Bergbahn Schef-
fau am Wilden Kaiser GmbH & Co.KG:
,Die Aualmbahn ist eine der schonsten
und langsten sowie meist frequentierten
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Anlagen. Der bestehende 4er-Sessel hat
fast jede Saison 1 Mio. Fahrten erreicht,
somit war eine hohe Forderleistung fur
uns sehr wichtig.”

Sicherheit und Effizienz

Die Talstation der neue Aualmbahn
wurde auf 1390 m Seehdhe véllig neu
gebaut. Hier wurde die Spannstation
vorgesehen. Die Bergstation befindet
sich auf 1 680 m Seehohe und bietet der
Antriebseinheit mit einer Leistung von
480 kW Platz. Hier konnten die Raum-
lichkeiten der bestehenden Station inte-
griert werden.

Die Streckenfihrung wurde im Ver-
gleich mit der 4er-Sesselbahn nicht ver-
andert. Die Forderleistung der neuen
Bahn betrédgt bei einer Geschwindigkeit
von 5 m/s rund 3700 P/h.

Auch auf die Sicherheit der beforderten
Wintersportler wurde groRtes Augen-
merk gelegt. So verfligt die Bahn Gber
einen Forderbandeinstieg von Chairkit
sowie Uber das automatisch verriegelba-
re SchlieRbiligelsystem mit Fulrastern.

Auflerdem wurden die 60 Sessel mit
Sitzheizung und Bubbles ausgeristet.
Garagiert werden die Fahrbetriebsmittel
im Tal.

Nach den ersten Monaten in Betrieb
zeigt man sich vor Ort sehr zufrieden mit
der Bahn: ,Von der neuen Aualmbahn
erwarten wir uns einen reibungslosen
Betrieb und geringere Wartezeiten an

Technische Daten
8 CLD-B-S Aualm/Scheffau

Planung: Aschaber Baumeister Ing. GmbH
Seilbahnbau/Elektrotechnik: DOPPELMAYR
Forderband: Chairkit
Hochbau: HV-Bau
Hohe Talstation: 1390,02m
Hohe Bergstation: 1680,37 m
Hoéhenunterschied: 290,35 m
Fahrgeschwindigkeit: 5m/s
Fahrzeit: 3,94 min
Beférderungskapazitat: 3700 P/h
Anzahl Sessel: 60
Position Spannstation: Tal
Position Antrieb: Berg
Leistung Antrieb: 480 kW
Anzahl Stiitzen: 11

Fotos: DOPPELMAYR



Die 8er-Sessel bieten Komfort und Sicherheit.

der Talstation. Am bisherigen Spitzentag
konnten bereits iber 20000 Personen
beférdert werden. Die Wartezeit liegt
unter 4 Minuten, selbst wenn die Bahn
unter Volllast betrieben wird. Die Gaste
schiatzen die neue Sessel-Aufhdangung
und genieRen den Fahrkomfort. Auch
das Design der kompletten Anlage wur-
de bereits von vielen Gasten gelobt.”
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Die Talstation der Aualmbahn wurde auf 1390 m Seeh6he gebaut.

Ausblick

Und auch 2015 wird es in der SkiWelt
Wilder Kaiser — Brixental kein Ausruhen
geben. Zur Realisierung stehen u.a.
zwei Grol¥projekte an. So wird auf der
Brixener Seite die neue Jochbahn, eine
8er-Sesselbahn mit Wetterschutzhau-
ben, gebaut. Sie soll mit einer Ge-
schwindigkeit von 6 m/s Malstabe set-

Select - so qu
wie neu!

Der Pistenbully 600 Select ist die Alternative zu einem

Neufahrzeug. Und das zu einem unschlagbaren Preis!

Wie neu, mit voller Garantie
© Ganzheitliche Uberarbeitung des Fahrzeugs,

Austausch aller defekten Teile, Einbau von Retrofit/?

© Werksinstandsetzung des Mercedes-Benz-Motors |
direkt beim Hersteller

© Gepriifte Sicherheit auf dem PistenBully Priifstand

© Volle Neufahrzeug-Garantie

Attraktive Konditionen

© Top-Qualitdt zum duBerst attraktiven Preis
© MaBgeschneiderte Finanzierungsangebote
© Umfangreiche Ausstattung

Gut fiir die Umwelt
© Verdoppelung der Produktlebensdauer

© Einsparung von wertvollen Ressourcen und Energie

Mehr unter: www.pistenbully.com/select

Die komplette Aufbereitung des PistenBully 600 Select

gibt es auch als Film.

zen und 3000 P/h beférdern kénnen. In
Ellmau will man die Standseilbahn
,Hartkaiser” aus dem Jahr 1970 durch
eine moderne 10er-Kabinenbahn erset-
zen. Sie wird Uber eine Mittelstation ver-
fugen und mit WLAN in den Kabinen
ausgerUstet sein. Investiert werden in
diese Bahn rund 23 Mio. Euro. dwl

Py

600 Select

2015 sons.

Verantwortlich in die Zukunft
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Foto: GARAVENTA

CWA Constructions SA/Corp.
Beste Qualitat fur jeden Einsatz

Seit mehr als 75 Jahren ist der Schweizer Kabinenhersteller CWA ein Begriff, wenn es um moderne Fahr-

betriebsmittel geht. Neben den erfolgreichen Modellen fir die Seilbahnbranche konnte man immer

wieder mit auffallenden Spezialkonstruktionen punkten.

Der Hogwarts Express fiir die Universal Studios in Orlando/Florida.

CWA hatin seiner 75 jahrigen Geschich-
te mit einer ganzen Reihe an Innovatio-
nen auf sich aufmerksam gemacht.
Dazu gehoren u.a. Kabinen mit auto-
matischer Tiroffnung und —schlieung,
erste EUB Sitzkabinen mit Stehhéhe und
stufenlosem Eingang/LWI, Klimalésun-
gen fir Einseilumlaufbahnkabinen wie
Heizung, Sitzheizung, Kihlung oder
verschiedene Stromversorgungssyste-
me mit Batterien, Supercaps zur Spei-
sung von Sicherheits-, Komfort- und
Infotainmentsystemen. CWA ist damit
vom Kabinenbauer zum Systemanbieter
geworden, der seinen Kunden genau
das bieten kann, was gewtinscht wird.

Zu den erfolgreichsten Kabinen gehort
das Modell OMEGA, von dem mittler-
weile die 4. Generation am Markt ist.
Diese Kabinenvariante wurde insgesamt
45000 Mal verkauft, wobei der Anteil
der OMEGA IV bei einer Stickzahl von
rund 15000 liegt. Das Erfolgsgeheimnis
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dahinter erklart Marketing und Sales
Manager Rico Wehrli: , Der Erfolg hat
viele Griinde. So bietet CWA augenfalli-
ge Funktionalitat, also Kabinen in idealer
Form fur die Seilbahntechnik sowie
hochste Qualitat. Dazu tGberzeugen un-
sere Kabinen mit ihrer Langlebigkeit,
dem unverwechselbaren Design und ih-
rer vielseitigen Einsetzbarkeit.”

Jeder Auftrag ein Highlight

In der Kabinenherstellung ist CWA in der
Lage, auch Sonderanfertigungen zu rea-
lisieren. Die Herausforderung dabei ist
die Individualitat der Anforderungen,
die man in Olten bis ins Detail aufnimmt
und umsetzt.

Auf diese Weise konnten auch schon viele
Kabinen fur Riesenrader gebaut werden.
Weltweit sind 33 Riesenrader mit einem
Durchmesser von 60 m bis 80 m im Ein-
satz, die ihren Besuchern Komfort und Si-
cherheit durch CWA-Kabinen bieten.

Jeder Auftrag ist fir CWA auch ein High-
light. Beispiele besonders auffallender
Kabinenmodelle gibt es zahlreiche. So
hat man etwa mit der Pendelbahnkabi-
ne fur Ischgl/Piz Val Gronda oder den
drehbaren Kabinen ROTAIR Aufmerk-
samkeit erregt.

Bei den NEW ROTAIR-Kabinen dreht
sich wahrend der flinfminitigen Fahr-
zeit die ganze Kabine um 360 Grad,
beim Vorgangermodell hatte sich ledig-
lich die Bodenplattform gedreht. Riesige
Panoramafenster sorgen fiir eine opti-
male Rundumsicht, ein modernes Inte-
rieur ohne Saule in der Kabinenmitte
verbessert das Fahrerlebnis.

Auch der Hogwarts Express, den man
fur die Universal Studios in Orlando/Flo-
rida gebaut hat, zeigt mit seinen vielen
Extras wie dem Alu-Leichtbau mit Ele-
menten aus glasfaserverstarktem Kunst-
stoff, dem durch ein besonderes Alte-
rungsverfahren ein antikes Aussehen
verpasst wurde, und der Ausstattung
mit modernsten Entertainment-Elemen-
ten die Bandbreite der Moglichkeiten,
die CWA realisieren kann.

Am 1. April wurde die neue Pendelbahn
auf den Pilatus offiziell in Betrieb gestellt,
die ebenfalls mit Kabinen von CWA
punktet. Die Pendelbahnkabinen verfi-
gen Uber eine aerodynamische Form
und bieten 55 + 1 Personen bequem
Platz. Es gibt 12 Panoramasitzplatze und
grofRziigig dimensionierte Stehflachen,
sodass man aus der langgezogenen
Fensterfront einen beeindruckenden
Blick auf die Umgebung werfen kann.
Und auch an neuen Highlights wird bei
CWA wieder gebaut. Uberraschen las-
sen darf man sich von den Ideen fiir eine
grolRe, doppelstockige Kabine fir Viet-
nam, Halong Bay, und dem Design der
TARIS Kabinen fiir die 3S-Bahn Penken in
Mayrhofen.

III Infos:

www.cwa.ch
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Foto: Lenk Bergbahnen
Foto: LEITNER ropeways
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Diamond-Kabinen von SIGMA kommen bei der 10er-Kabinenbahn Stand-Xpress |
+I1'in Lenk zum Einsatz.

Die Kabinen vom , London Eye” wurden von SIGMA
gebaut.

SIGMA Composite
Kabinen setzen Akzente

Kabinen von SIGMA findet man weltweit im Einsatz. Dabei reicht die Bandbreite von Seil-
bahnkabinen tGber Wagen flr Standseilbahnen bis hin zu Spezialkonstruktionen.

SIGMA entwirft und baut Fahrbetriebsmittel die von
der 4er-Kabine fiir Seilbahnen bis hin zu so genannten
Peoplemovern reichen, die mehr als 250 Passagiere
beférdern konnen. Im Bereich der Seilbahnen sind
Namen wie Ruby, Saphir oder Crystal seit Jahren ein
Begriff.

Zu den erfolgreichsten Kabinen in diesem Segment
zahlt allerdings die Diamond, die bisher tiber 10000
Mal hergestellt wurde. Die Diamond-Reihe bietet Mo-
delle mit 4 bis 20 Platzen und zeichnet sich durch
Funktionalitat sowie einfache Wartung aus. Ihr modu-
larer Aufbau macht es moglich, sie auf Kundenwiin-
sche abzustimmen. Zu ihren Pluspunkten gehéren:
» augenfalliger Komfort,

» durchdachter Aufbau und flexible Abmessungen
sowie

» bewahrte und robuste Materialien.

Spezialkonstruktionen
In diesem Bereich hat SIGMA einige Highlights zu bie-
ten. Fir Grouse Mountain in Vancouver hat man eine

Panoramakabine gebaut, die auf die Spitze einer
Windkraftplattform in 64 m Hohe fiihrt. In New York
ist die Hochbahn nach Roosevelt Island ein Hingucker
und ein Bekenntnis zur Umweltschonung gleicherma-
Ren. Fur diese Bahn hat SIGMA zwei Kabinen nach
Malf realisiert, mit denen jeweils 110 Fahrgaste befor-
dert werden kénnen.

Und auch fiir die Ausstattung von Riesenradern hat
SIGMA sein Know-how eingebracht. So wurde 2000
das Londoner Riesenrad , London Eye” mit Kabinen
ausgestattet, deren Design noch heute zahlreiche Be-
sucher anzieht.

In Las Vegas gibt es mit dem , High Roller” ein Riesen-
rad, das fir Gaste aus aller Welt zur Attraktion gewor-
denist. Die 28 Kabinen dieses Riesenrads kénnen je 40
Passagiere transportieren und sind mit modernstem
Infotainmentsystem ausgerustet. Eine Kabine wiegt
Uber 25 t und hat einen Durchmesser von 6 m.

III Infos:

www.sigmacabins.fr
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Fotos: Steurer Seilbahnen AG

Steurer Seilbahnen AG

Grol¥er Erfolg fur SSB Falun

56

Blick auf die Antriebseinheit.

Die Standseilbahn in Falun.

Im Februar 2015 ging in Falun die Nordische Ski-WM (ber die Bihne. Nach 1954, 1974 und
1993 war die schwedische Stadt in der Provinz Dalarnas damit zum 4. Mal Austragungsort

dieser sportlichen GrofRveranstaltung. Im Vorfeld wurde viel investiert. Neben neuen Schanzen

sorgte man vor allem mit einer Standseilbahn der Steurer Seilbahnen AG fur Aufsehen.

Mussten die Skispringer bisher mit Kleinbussen auf der
Strafle zu den Schanzen gefahren werden, ist es durch
die Standseilbahn der Steurer Seilbahnen AG nun
moglich, schnell und umweltschonend ans Ziel zu ge-
langen. Befordert werden mit der Bahn allerdings
nicht nur die Sportler zum Wettkampfgeschehen oder
zum Training, auch die Sprungrichter kdnnen tber die
Mittelstation direkt zum Richterturm gelangen.

Und auch fiir eine Nachnutzung der Bahn ist bereits
gesorgt. So soll sie in Zukunft nicht nur fiir Sportler zur
Verfigung stehen, auch Touristen konnen Wett-

Ausfiihrende Firmen

Bahnbau: Steurer Seilbahnen AG
Seil: Fatzer
Kabinen: Carvatech
Hydraulik: Bosch Rexroth Schweiz AG
Steuerung: Frey AG
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kampffeeling geniellen und die Standseilbahn bei
ihrer Besichtigung bentitzen. Auf diese Weise erhalten
sie einen ganz besonderen Blick auf die WM-Einrich-
tungen oder einfach auf die Stadt Falun mit dem
angrenzenden See.

Hervorragend geeignet

Die Steurer Seilbahnen AG erhielt den Auftrag zum
Bau der Standseilbahn im April 2013. Beim System fiel
die Wahl auf eine einspurige Standseilbahn mit einem
Fahrzeug, weil sich dieser Anlagentyp besonders gut
fur den Transport von kombiniertem Personenverkehr
eignet.

Die Betonarbeiten fiir das Fundament und die Stiitzen
wurden von Dezember 2013 bis Mai 2014 ausge-
fihrt. Ab Juni 2014 konnten die Monteure der Steurer
Seilbahnen AG mit der Montage beginnen.

Der Zeitplan wurde exakt eingehalten, sodass die
Bahn am 2. September an den Kunden (ibergeben



werden konnte. Sogar das Wetter unterstiitzte die
Ambitionen in Falun, der Sommer zeigte sich fiir
schwedische Verhaltnisse auRergewdhnlich warm.
Die Talstation wurde auf 165,4 m Seehdhe errichtet.
Hier wurde die Spannstation untergebracht.

Von der Mittelstation auf 219 m Seehohe gelangt
man zum Richterturm, die Bergstation wurde auf
251,64 m Seehohe platziert. Hier befindet sich die An-
triebseinheit mit einem E-Motor, der eine Leistung
von 55 kW aufweist.

Die Bahn kann im Automatikmodus oder in Interval-
len nach Fahrplan betrieben werden. Auf diese Weise
tragt man ihrem Einsatz wahrend der Wettkampfzei-
ten genauso Rechnung wie zur Beférderung von Tou-
risten in der wettkampffreien Zeit.

Die schrage Lange der Bahn betragt 419 m, die Forder-
leistung 120 Personen in der Stunde je Richtung. Mit
einer Fahrgeschwindigkeit von 2,5 m/s ist man vom Tal
auf den Berg nicht ganz 4 Minuten unterwegs.

Der Wagen der Standseilbahn stammt von
CARVATECH und bietet 20 Personen bequem Platz. Er
wurde mit Heizung und Klimaanlage ausgeristet. Das
Chassis verfiigt iber ein Primérfedersystem und lauft
auf Spur- bzw. Flachradern.

Die Fahrbahn wurde aus 12 m langen Eisenbahn-
Schienenelementen des Typs S33 gebaut. Die Spur-
breite betragt 1500 mm. Die Niveauregulierung auf
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Technische Daten Standseilbahn Falun

Talstation: 165,40 m
Mittelstation: 219 m (Zugang Sprungrichterturm)
Bergstation: 251,64 m
Schrage Lange: 419,08 m
Fahrgeschwindigkeit: 2,5m/s.
Fahrtdauer: 3 min 45s.
Forderleistung: 120 P/h/Richtung
Betriebsarten:
Automatikmodus/automatischer Betrieb
Intervall/Abfahrt nach Fahrplan
Zugseil: 18 mm
Antriebsstation: Berg (E-Motor 55 kW)
Betriebsbremse: hydraulisch gelliftete Federspeicherbremse/Typ Steurer)

Sicherheitsbremse:hydraulisch geliiftete Federspeicherbremse/Typ Steurer)
Spannstation: Tal (Spannkraft 3000 kg)
Nutzlast Fahrzeug: 20 P. 2 80 kg = 1600 kg

der Fahrbahn, die eine Neigung zwischen 13° und 7°
aufweist, erfolgt mit einem Hydraulikzylinder am
Fahrzeug.

Die Steuerung lieferte und installierte die Frey AG
Stans. Die Stromschiene zur Stromversorgung des
Fahrzeuges wurde entlang der Fahrbahn gefiihrt.

III Infos:

www.steurer-seilbahnen.com

Nl of Switrerdan

T —

Séamtliche Bergbahnunternehmen stehen vor derselben Herausforderung: Die hohen Erwartungen ihrer Géste erflllen sie
nur, wenn die gesamte alpine Infrastruktur stets einwandfrei funktioniert. Darum sorgt MOTORE X dafiir, dass Sie die Technik
nicht im Stich ldsst. Mit innovativen Schmiermitteln, einem umfassenden Sortiment und der besten technischen Beratung.
Vertrauen Sie auf einen Partner, der immer vollen Einsatz leistet, damit Sie Ihr Bestes geben kdnnen. www.motorex.com
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Salzmann Ingenieure ZT GmbH

10er-Kabinenbahn
mit hohen Anspruchen

58

Die Verbindung der Skigebiete Fieberbrunn und Skicircus Saalbach-Hinterglemm-Leogang

wird Realitat. Die Salzmann Ingenieure ZT GmbH hat das Projekt von Anfang an begleitet

und freut sich jetzt auf die Umsetzung.

Im Winter 2015/16 ist es so weit: Unter der Bezeich-
nung ,TirolS — Zwei Lander. Eine Bahn” wird eine
10er-Kabinenbahn nicht nur zwei Skigebiete, sondern
auch die Bundeslander Tirol und Salzburg verbinden.
Fur die gesamte Region wird damit ein Riesensprung
in Sachen Wachstum und Wertschépfung erwartet.

Von Anfang an dabei war die Salzmann Ingenieure ZT
GmbH. Das Planungsunternehmen hat fir die Berg-
bahnen Fieberbrunn seit den 90er-Jahren alle Projekte
planungstechnisch begleitet. Und auch fiir den Skicir-
cus Saalbach-Hinterglemm-Leogang war man schon
einige Male aktiv. Dazu Firmenchef Dipl.-Ing. Stephan
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Salzmann: ,,Der Wunsch zur Verbindung ging zu-
nachst von den Bergbahnen Fieberbrunn aus. Wir be-
gleiten das Projekt im Auftrag des Unternehmens
schon seit seinen Anfangen in den 90er Jahren. Es
wurde damals von meinem Vater bearbeitet und be-
gleitet mich nun schon seit meiner Studienzeit — dem-
entsprechend groR ist die Freude, dass es nun reali-
siert wird.”

Intensiv und umfangreich waren demnach auch die
Vorbereitungsarbeiten. So wurden von den 90er Jah-
ren bis 2012 einige Studien Uber unterschiedliche
Maoglichkeiten der Verbindung erstellt, gro angeleg-
te Pistenprojekte wurden genau-
so ins Auge gefasst wie Peak-to-
Peak-Varianten. Realisiert wird
nun eine 10er-Kabinenbahn von
Fieberbrunn aus, sowie damit in
Zusammenhang eine attraktive
Abfahrt auf der Saalbacher Seite
bis zur Zwischenstation am Tal-
boden, die dann auch beschneit
werden soll.

Fur das konkrete Verbindungs-
projekt hat die Salzmann Inge-
nieure ZT GmbH die gesamte
seilbahntechnische Planung, al-
so von den Vorstudien Uber die
seilbahntechnischen Ausschrei-
bungen bis zur Genehmigungs-
planung alle Arbeiten erbracht.
Die Planung der Stationsbauten
erfolgt gemeinsam mit dem
Architekten Thomas Fliri aus Fie-
berbrunn.

Schon auf die 10er-Kabinenbahn
~Reckmoos Nord” reagierten die
Gdiste in Fieberbrunn sehr positiv,

fiir das Projekt , TirolS — Zwei Lédnder.
Eine Bahn” wird der gleiche Bahntyp
gebaut.



Fotos: Salzmann Ingenieure ZT GmbH

Dipl.-Ing. Stephan Salzmann.

Positive Erfahrungen nutzen

Fir eine 10er-Kabinenbahn zur Anbindung der bei-
den Skigebiete hat man sich entschieden, weil man in
Fieberbrunn mit , Reckmoos Nord” eine der ersten
10er-Kabinenbahnen in Osterreich gebaut hat. Da die
Gaste in der Folge sehr positiv auf die gerdaumigen Ka-
binen reagiert hatten, lag eine neuerliche Wahl dieses
Bahntyps nahe. Andere Bahnsysteme wie Sesselbah-
nen oder Pendelbahnen hatten die Anforderungen
auch nicht im geforderten Mal} erfiillt.

SchlieRlich muss die Bahn neben der reinen Transfer-
funktion auch die Bedirfnisse der Wiederholer und

Supergrip

Kombikette Plus — ab jetzt serie
in jedem PistenBully 600 SCR:

© Konstante Kraftiibertragung
© Optimierte Steigfahigkeit

© Verbesserte Stabilitat

© Neues, robustes Kettenschloss
© Reduktion des Kettenspringens
© Reduzierte Teilevielfalt

Weitere Informationen:
www.pistenbully.com
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der Variantenfahrer berticksichtigen. ,,Darauf war vor
allem bei der Konzeption der Zwischenstation zu ach-
ten. Die Forderleistung und die Verfligbarkeit mussten
so gewahlt werden, dass die Gaste jederzeit zwischen
den Skiraumen wechseln konnen”, so Stephan Salz-
mann. Die Bahn wird eine stiindliche Forderleistung
von 2600 Personen haben und von der Talstation
Reckmoos-Sid zur Mittelstation am Talboden des
Horndlingergrabens hinauf zum Reiterkogel flihren.
Insgesamt investiert die Fieberbrunner Bergbahn
rund 20 Mio. Euro und freut sich lber die positive
Bauverhandlung, die Ende 2014 erfolgt ist. Damit
kann nun der Bau sofort nach Ausaperung beginnen,
in dieser Hohenlage ist das friihestens Mitte Mai. Die
Seilbahn-Montage ist ab Ende August geplant, sodass
einer Inbetriebnahme vor der Wintersaison nichts im
Wege steht.

Interessante Auftrdge fiir 2015

Und auch mit weiteren interessanten Auftragen kann
die Salzmann Ingenieure ZT GmbH fir das Jahr 2015
rechnen, zu denen etwa Projekte fiir GroRarl/Dorf-
gastein bzw. Hochfligen gehoren. Dazu Stephan Salz-
mann: , Wir konnten in der Tat einige Neukunden ge-
winnen, was uns sehr freut. Die Auftragslage fiir 2015
ist generell recht giinstig, einen genauen Uberblick
Uber die fiir 2015 zu realisierenden Projekte haben wir
aber immer erst gegen Ende der Skisaison.”

Pstoifsmly

Kombikette Plus
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Prasident Seilbahnen Sulden am Ortler
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Im Jahr 2003 wurde die groBte Luftseilbahn der Alpen in Sulden auf das Madritsch Skigebiet errichtet (Doppelmayr,

SERIE: 110

Erich Pfeifer

Fotos: Sei/bahn- Sulden
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2 Sektionen). In ihren 4 Kabinen transportiert sie bis zu 440 Personen gleichzeitig.

Klein aber fein:
Das Skigebiet mitten im Nationalpark

60

Erich Pfeifer, Prasident der Seilbahnen Sulden, Gbernahm vor ca.20 Jahren auch die damals
noch kleine Ortler Skiarena. Heute umfasst der Tarif- und Marketingverbund 16 mittlere und
kleinere Skigebiete im Westen Sudtirols, die eher auf Genuss und Gemitlichkeit setzen. Der
Ausgangspunkt Sulden selbst zeigt in den letzten Jahren mit einer schénen Entwicklung in
Richtung nachhaltiges, qualitatsvolles (Gletscher)Skigebiet ohne Massentourismus auf, die von
den Gasten in Votings honoriert wird. Der Vision , Ortler-Ronda” ist man 2014/15 mit einer
neuen 10 EUB-ROSIM wieder ein Stiick naher gekommen!

MM: , Herr Pfeifer, schildern Sie bitte zundichst Ihren
Werdegang in der Seilbahnbranche und eventuell
auch einschlégige Funktionen im Tourismus.”

Erich Pfeifer: ,Ich bin in Stilfs- Sulden aufgewach-
sen und mit dem Skisport gro geworden. Ich war Ski-
rennlaufer in der italienischen Nachwuchsmann-
schaft, staatlich gepriifter Skilehrer und Skischulleiter
und bin dann gewechselt von dieser Branche in die
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Seilbahnbranche. Anfangs war ich Geschaftsfiihrer
bei den Seilbahnen Sulden inklusive Gastronomie und
seit 15 Jahren bin ich der geschaftsfiihrende Prasident
und nebenbei auch im Tourismusverein aktiv. Noch
etwas langer bin ich Prasident der Ortler Skiarena, des
zweitgrofiten Skiverbandes in Stdtirol nach Dolomiti
Superski. Wir sind damals mit 5 Skigebieten gestartet,
jetzt sind wir 16. Der Kartenverbund geht von Sulden



aus und umfasst alle Skigebiete im Westen Sudtirols
(Schnalstal, Reschenpass, Sarntal, Meran, Eisacktal,
bis Sterzing etc.) mit ca. 400 Pistenkilometern. Der
Saisonpass ist speziell bei den Einheimischen sehr be-
liebt und das Marketing dieser Werbegemeinschaft

MANAGEMENT

die Madritsch-Hutte sowie das Bergrestaurant und die
Talstation saniert bzw. erweitert und die Schlepplifte
durch moderne Sessellifte ersetzt. Im Jahr 2003 gab es
ein groRes Highlight mit der Pendelbahn, die seit da-
mals als groBte Luftseilbahn der Alpen gilt. Dies des-

Die neue 10 EUB Rosimbahn verbindet die 3 Skigebiete in Sulden und
ist ein weiterer Schritt zur geplanten Ortler-Ronda.

funktioniert sehr gut. Wir sind sozusagen vom Auftritt
her die kleinen und preiswerten Skigebiete mit einem
ganz eigenen Gasteklientel.”

MM: , Skizzieren Sie kurz die Geschichte von den An-
féngen in den 70er Jahren iiber die Zugehérigkeit zur
Silvretta Nova BB bis zum heutigen Status. Was waren
die Highlights? “

Pfeifer: ,Fir das kleine Dorf Sulden war Eigenstan-
digkeit immer schwierig. In den 60er Jahren wurden
die ersten Skilifte errichtet und als es um die Entwick-
lung grofRer Bahnen ging, ist die deutsche Gesell-
schaft ,Neue Heimat’ eingestiegen 1976 fiihrte dann
erstmals eine Seilbahn auf den Gletscher hinauf. Spa-
ter ist die ,Neue Heimat’ wieder verschwunden, so
dass 1984 die Silvretta Nova Bergbahnen GmbH aus
Vorarlberg ibernehmen konnte. Zunachst wurden

Das Kanzelrestaurant wurde letzten Sommer auf 150 Sitzpldtze
erweitert.

halb, weil sich aufgrund von 2 Sektionen und 4 Kabi-
nen bis zu 440 Personen gleichzeitig in der Luft befin-
den Nach Walter Klaus hat sein Freund Werner Netzer
aus Vorarlberg die Seilbahnen Sulden libernommen
und ist derzeit 100 % Eigentiimer. Kirzlich haben wir
mit ihm wieder ein GroRprojekt, die 10 EUB Rosim-
bahn, um 13 Mio. Euro realisiert.”

MM: , Voriges Jahr habt ihr einige Akzente gesetzt —
Bau der Rosim-Bahn, VergréfRerung Bergrestaurant
Kanzel, neue Panoramapiste. Welche Uberlegungen
standen hinter diesen MalBnahmen?”

Pfeifer: ,In Sulden haben wir 3 Skigebiete, die ur-
spriinglich gewachsen sind. Dieses Rosim-Projekt ver-
bindet nun alle 3 Gebiete und ist ein wichtiger Schritt
fur die Zukunft in Richtung Ortler-Ronda, dem totalen
Zusammenschluss tber das Langensteingebiet. Fir
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Blick auf die markante Kénigspitze im Ortler-Gebiet (3 950 m).

Mehr Skigebietsinfos

diese attraktive Panorama-Runde rund um den Ortler
— vergleichbar mit der Sella-Ronda in Groden - fehlt
dann nur noch ein Lift. Einzigartig wird hier die Ein-
bettung in den Nationalpark unter der Konigsspitze,
einem der schonsten Berge weltweit, sein. Ein Skige-
biet mitten im Nationalpark zu haben, ist sicher ein
besonderes Pradikat. Diese beiden Realitaten wider-

gibt’s nirgends!

Im Web: www.skiresort.de | Als App: |Dﬁpp5mre
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sprechen sich bei uns nicht. Wir werden umgekehrt
auch dem Nationalpark ,Gutes tun’, wenn die Ortler-
Ronda zustande kommt, indem wir die Vision vom au-
tofreien Sulden umsetzen!”

MM: ,, Wie kann diese Vision eines ,autofreien Sulden’
verwirklicht werden und welche Bedeutung héitte die
Realisierung fiir Eure Positionierung bzw. den lokalen
Tourismus?”

Pfeifer: ,Es gibt ja Vorbilder wie Zermatt oder Ser-
faus, aber wir missen hier unsere eigene Struktur fin-
den. Bei uns existiert bereits jetzt kein Durchzugsver-
kehr, weil wir das letzte Tal sind, und wir verfiigen
Uber sehr moderne Busse fiir den Gastetransport. Wir
sind bekannt fiir Ruhe und Erholung und viele Gaste
lassen nach der Ankunft jetzt schon das Auto stehen.
Es ist also jetzt schon verkehrsberuhigt und der lift-
technische Zusammenschluss wird diesen Zustand
noch weiter verbessern. Wie man dann die Details
umsetzt, muss noch mit der Gemeinde und dem Land
bzw. dem Nationalpark ausgemacht werden. Die
,sanfte Mobilitat’ ist demnach eine Weiterentwick-
lung im Sinne des Nationalparks. Nur dann passt das
Konzept auch zusammen und alle waren zufrieden
mit einem solchen Qualitatsprodukt. Wir wollen ja kei-
ne Massen ansprechen, sondern den Gast der Ruhe,
Erholung, Natur sowie eine bestimmte Qualitat vom
Pistenangebot her sucht.”

MM: , Wie ist iiberhaupt Eure Positionierung angelegt
und strebt man hier Verdnderungen an? Verdndert
sich das Klientel, wird es ,6kologischer’?”

Pfeifer: ,Normalerweise ist ein Nationalpark eher ein
Hemmschuh fiir die touristische Entwicklung auf-
grund von Auflagen etc. Bei uns ist allerdings der Na-
tionalpark nach dem Tourismus gekommen und man
hat einen Weg fir Beides gefunden. Deshalb ist man
schon friihzeitig nicht in Richtung Massentourismus

ErhiltBich im

Skiresort...

P> Google play



gegangen. Wir verfligen im Moment tGber 2200 Bet-
ten; Das Ziel ware es, im Zuge der Realisierung der
Ortler-Ronda maximal auf 3 000 Betten aufzustocken
und dieses spezielle Klientel dann anzusprechen, das
uns einen bestimmten Preis bezahlt. Wir werden un-
ser Marketing auf die Einzigartigkeit: ,Ein Skigebiet
mitten im Nationalpark!’ fokussieren. Unsere 55 km
an verfligbaren Pisten werden fiir eine Woche Urlaub
reichen — gekoppelt mit guter Berggastronomie und
modernen Anlagen und eingegliedert in die Ortler
Skiarena. Wir wollen ein nachhaltiges Skigebiet mit ei-
ner bestimmten Wertschopfung sein, aber nicht ein
Ziel fur die Massen — aber dazu sind wir schon von der
Logistik her gesehen zu weit vom Schuss! Prinzipiell
haben wir in Sulden schon immer dieses ,6kologisch
interessierte’ Klientel angesprochen, jetzt wird diese
Schiene aber noch mehr forciert, dieses Klientel noch
besser bedient.”

MM: ,Welche Rolle spielt das Sommergeschdft bei
euch? Gibt es hier Perspektiven?”

Pfeifer: ,Letztlich sollte uns diese Strategie, dass wir
nicht alles zubetonieren und verbauen, auch beziig-
lich des Sommertourismus helfen. Dieses Standbein
wird immer wichtiger und wir sehen im Einklang mit
einer intakten Natur — speziell zusammen mit dem
Nationalpark — noch viel Entwicklungspotenzial beim
Sommergeschaft. Friiher wurde bei uns der Sommer
in den Skigebieten etwas vernachlassigt, da wird sich
aber vieles andern. Denn es wird immer schwieriger
im Winter, das Niveau zu halten. Allerdings sucht der
Sommergast etwas vollig anderes als der Wintergast,
der Genuss in der Natur steht ganz vorne. Um dies ge-
wahrleisen zu konnen, darf der Winterbetrieb jedoch
keine gravierenden Spuren hinterlassen. AuRerdem
sollen alle Hotels und anderen Betriebe geoffnet sein,
sonst fehlt die Lebendigkeit.”

MM: |, Eure Bemiihungen um Weiterentwicklung in
den letzten Jahren wurden auch bereits prdmiert: z. B.
3. Platz in der Kategorie ,Schneesicherste Skigebiete
der Alpen’. Was war ddfiir notwendig und setzt Ihr sol-
che Auszeichnungen im Marketing ein?”

Pfeifer: , Schneesicherheit spielt eine grofle Rolle bei
uns. Das Gebiet liegt zwischen 1900 m und 3250 m
Hohe — wir sind also schon von der Hohe her schnee-
sicher — und wenn sich der Gast schon die Mihe
macht, in unsere abgelegene Destination zu kom-
men, dann soll er auch durch entsprechende flachen-
deckende Schneeanlagen Sicherheit genieRen. Wir
kénnen dem Gast von Ende Oktober bis in den Mai hi-
nein beste Pisten zur Verfligung stellen. Wir schneien
die Pisten nicht fiir 3 Monate ein, sondern flir 6 Mona-
te. Deshalb sind wir auch nicht auf diese Massen an-
gewiesen.”

MM: ,Bei der Studie ,Best Ski Resorts 2014’ habt Ihr
mit hohen Kundenzufriedenheitswerten gepunktet
und mit 8,14 auf der 10er Skala den 4. Rang erreicht —
als bestes italienisches Skigebiet. Was bedeutet dieses
Ergebnis fiir Euch?”
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Foto: Best SkiResort

Pfeifer: ,Wir haben diesen Preis nicht gewonnen,
weil wir ein grol3es Skigebiet sind, sondern in den klei-
nen Dingen wie Gemditlichkeit oder Kontakt zum Gast
gut sind. Das funktioniert wiederum nur, wenn man
nicht tausende Leute begriiRen muss. Die Gaste ken-
nen den Kabinenfahrer, der seinerseits besonders auf
Kontakt geschult ist. Es hat uns diese Platzierung
schon Uberrascht, weil man in Italien viele gute und

Best
Ski Resort

Bei der Studie , Best Ski Resort 2014 " erreichte Sulden den

4. Platz und in den Kategorien Schneesicherheit und Freund-
lichkeit jeweils Platz 1. Im Bild GF Dr. Heinrich Tumler bei der
Preis-Uberreichung durch Mike Partel von MMC.

grolle Skigebiete vorfindet. Aber anscheinend schau-
en die Leute nicht mehr unbedingt nur auf die GroRe,
sondern eben auch auf Pistenqualitét, Preis-Leistung.
Fir uns ist die Auszeichnung natirlich auch eine scho-
ne Bestatigung des seit Jahren verfolgten Weges.”

MM: , Laut Studienleiter Mike Partel von Mountain
Management Consulting fiihrt Sulden speziell seit Jah-
ren im Bereich Preis-Leistungsverhdltnis das Ranking
an. Wie gelingt Euch das?”

Pfeifer: ,Da wir wie o. e. wissen, dass wir etwas ab-
seits liegen, versuchen wir beim Lift, der Gastronomie
und den Hotels einen fairen Preis angesichts dieser

Leistung zu bieten. In Kombination mit den zuvor er-
wahnten Qualitaten und der Mdoglichkeit zur Erho-
lung in der Natur ergibt das fiir viele Leute eine opti-
male Basis. Man konnte auch sagen, der Trend bringt
uns hier im Ranking nach vorne.”

MM: , Mit 8,89 belegt Sulden auch in der Kategorie
Freundlichkeit die Spitzenposition. Bestdtigt das die
Nédhe zum Gast? Und welche Rolle spielt die Gastrono-
mie (in die erneut investiert wurde) bei all dem?”
Pfeifer: ,Diese Nische wollen immer mehr Gaste.
Man muss sich als Gastgeber um die vielen kleinen Din-
ge kimmern, dann fihlen sich die Gaste wohl. Ein ge-
wisses Mald soll nicht Gberschritten werden, so dass
man sich einerseits kennt und andererseits trotzdem
ein befriedigendes Angebot — ohne Wartezeiten und
ohne uberfiillte Pisten — bereitstellt. Es geht nicht nur
darum schnell nach oben zu kommen, sondern den
Genuss beim Abfahren erleben zu kdnnen. Drei Dinge
sollen uns charakterisieren: Gemdtlichkeit, Genuss und
Nachhaltigkeit. Damit treffen wir meiner Meinung
nach auch den Nerv der Zeit. Die Gastronomie muss
unbedingt mit der (ibrigen Qualitat harmonieren und
die Gebaude selbst sollen immer naturnahe errichtet
werden. Darauf haben wir bei der VergroRerung des
Bergrestaurants Kanzel auf 150 Sitzplatze geachtet —
und auch, dass es nicht Giberdimensioniert ausfallt.”

MM: , Letzte Frage: Mit welcher Stimmung geht lhr in
die Zukunft, welche Pldne und Fernziele existieren
eventuell, was wird die gro3te Herausforderung sein?”
Pfeifer: ,Wir sind auf alle Falle positiv eingestellt und
zuversichtlich. Logisch, wir sind in einem Verdran-
gungswettbewerb angesiedelt, aber miissen wie o. e.
nicht diese Massen bewaltigen. Wenn wir unsere
Stammgaste immer wieder motivieren und noch ein
paar neue Gaste dazugewinnen, kdnnen wir schon re-
Ussieren. Wir mussen jedenfalls nicht jedes Jahr einen
neuen Markt erschlieRen. Wenn wir die Ortler-Ronda
und das autofreie Sulden in den nachsten 4-5 Jahren
realisieren konnen, dann haben wir den Zenit er-
reicht. Wenn wir dann noch gut wirtschaften und den
o. e. Trend bedienen, steht einer nachhaltigen Zu-
kunft fur uns nichts mehr im Weg.”
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Das Problem: Gondelscheiben sind haufig schon nach
kurzer Zeit unschon, etwa durch Kratzer oder
Schmierereien. Zusatzliche Schutzscheiben verringern
die Nutzlast, beschlagen von innen, sammeln
Kondenswasser, Insekten, Schmutz. Auch wieder-
kehrendes Schleifen nach Saisonende verursacht
regelmaBig hohe Kosten. Die Folgekosten flir Reinigung
oder Austausch sind enorm. Geld, das Sie jetzt sparen
kénnen.

Die Loésung: Baumann Schutzfolien. Innovative,
glasklare Spezialfolien mit kratzfester Oberflache, die -
in mehreren Lagen aufgebracht - jede Scheibe vor
Schlagspuren und Vandalismus schitzen. Dauerhaft
und kostengunstig.

Die Vorteile:

« effektiver Schutz vor Kratzer, Schmutz,
Kondenswasser

saubere, klare Optik fir freie Sicht nach drauB3en
verdeckte Folienkanten verhindern

unbefugtes Abziehen

extreme Leichtigkeit gegentber

Schutzscheiben

erhohte Nutzlast der Gondeln fur mehr
Fahrgaste

Ubrigens sind unsere Schutzfolien leicht zu reinigen
und lassen sich - gewusst wie - ohne Rickstande
entfernen. lhre Qualitdt entspricht gultigen
Brandschutznormen; die Herstellungsverfahren sind
europaweit patentgeschutzt*.

Das Fazit: Baumann Schutzfolien sind mehr als eine
Alternative. lhre resistente Beschaffenheit verleiht den
Scheiben eine dauerhaft klare Optik. Nicht zuletzt
vermitteln sie Fahrgasten ein sicheres Geflhl, da intakte
Scheiben eine regelmaBige Wartung signalisieren.

*Patent-Eintragung

Deutschland - DE 10 20 06 01 60 89.4-43
Gebrauchsmuster - 20 2006 005 570.3
Europa - EU 07 00 68 99

-
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Spiel, Spal® und gesundes Essen
far die ganze Familie

66

Die Expertin fir ethisches Kinder- und Familienmarketing Ursula WeixIbaumer-Norz, GF von

kids & fun consulting (Wien), und Peter Grander, Consultant bei con.os tourismusconsulting

mit Spezialisierung auf Genuss und Kulinarik, setzen sich u. a. seit Langerem mit gesundem

Essvergnugen in der Pistengastronomie auseinander. GemalR ihrer Einschatzung beeinflusst

die Qualitat von Essen und Trinken am Berg immer mehr das Buchungsverhalten der Skigaste

— daher pladieren sie fur gesundes Essen, das Kindern auch schmeckt, kombiniert mit einer

passenden infrastrukturellen Aufbereitung.

Ursula Weixlbaumer-Norz, Expertin von kids & fun consulting,
hdlt ein Plédoyer fiir kindgerechte Pistengastronomie.

Speziell fir die jingeren Wintersport-Gaste ist das
Gastronomie-Angebot oft wenig zufriedenstellend.
Gerade die Berg- und Pistengastronomie bietet je-
doch eine Vielzahl von Mdglichkeiten der Positionie-
rung im Wettbewerb! Aus Sicht der Kunden kann eine
gut aufbereitete Berg- und Pistengastronomie kun-
denbindend wirken.

Nervenprobe im Bergrestaurant

Szene um die Mittagszeit in einer Skihutte: Eltern mit
ihren Kindern versuchen verzweifelt, freie Platze zu er-
gattern. Haben sie es geschafft, stellt sich die Frage:
Wohin mit den Jacken, Handschuhen und Helmen?
Gleich darauf die nachste Enttauschung: In der Spei-
sekarte findet sich nur wenig Passendes fiir Kinder. Die
Auswahl beschrankt sich auf Micky Maus-Teller (vulgo
Schnitzel mit Pommes) und Lillifee-Teller (vulgo Spa-
ghetti). Das ist (auch) aus Sicht der Eltern nicht beson-
ders zufriedenstellend — man will ja schlieRlich nur das
Beste fiir die Kleinen. Nach spatestens zehn Minuten
am Tisch ist den Kindern langweilig und sie wollen
aufstehen. BloR — wohin in der vollen Hiitte?

MOUNTAINMANAGER 2/2015

Peter Grander, Consultant bei con.os tourismusconsulting mit
Spezialisierung auf Genuss und Kulinarik, untersttitzt u. a.
Seilbahnkunden mit innovativen Ansdtzen.

Dieser Gastronomiebesuch kann fiir Eltern und Kinder
gleichermallen zum Drama ausarten. Fur Kinder, weil
sie still sitzen missen, es nichts Lustiges zu tun gibt
und Essen nun einmal eine Nebensache fur sie ist. Das
Wort ,,Genuss” gibt es in der Denkwelt und im Wort-
schatz von Kindern (noch) nicht.

Fur die Eltern wird die Angelegenheit zur Nervenpro-
be, weil die Kinder zappeln, das Essen auf den Boden
werfen, mit den Fingern essen und selbige laut
schmatzend ablutschen oder gar nichts essen wollen,
weil sie einfach keinen Hunger haben. Das eigene Ess-
Vergniigen kommt selbstverstandlich auch zu kurz. Ist
der Nachwuchs endlich erfolgreich abgefiittert, ist
das Eltern-Essen langst kalt.

Kinder in die Ecke gestellt

Die Bezeichnung Kinderecke trifft es auf den Punkt:
Meistens ist diese unter dunklen Treppen, vor WC-An-
lagen oder in Ecken situiert, wo die Liebsten nicht sto-
ren. Fakt ist, Kinder wollen nach dem Essen aufstehen
und nicht still sitzen bleiben. Sie wollen spielen und
sich bewegen. Aber wo? Meistens ist die einzige Mog-

Fotos: conos



Die Komperdell Seilbahnen in Serfaus haben das kindgerechte
Gastro-Konzept bereits erfolgreich umgesetzt.

lichkeit drauen im Schnee — und damit auRerhalb
des Blickfelds der Eltern. Das kann nicht die Losung
sein. Kinderbereiche sind aber auch nicht dazu ge-
dacht, die Kleinen ,,aus dem Weg” zu schaffen!

Und in puncto Kinderessen stellt sich die Frage: Gibt
es noch etwas Anderes als den Micky Maus-Teller?
Studien zufolge hat ein Viertel der Osterreichischen
Kinder Gewichtsprobleme, Tendenz steigend. In ei-
nem Alter bzw. einer Entwicklungsphase, in der Nah-
rungsmittelvorlieben gepragt und gefestigt werden,
wird Kindern in typischen Skihiitten Essen mit hohem
Fett- und Kaloriengehalt angeboten. Weil es den Kin-
dern schmeckt und sie es oft zuhause so gelernt ha-
ben. Nur sollte sich jeder Betreiber einer Berg- und Pis-
tengastronomie auch mit der Zukunft auseinander-
setzen!

Treppe ins Nichts S4B 3 N

Projektenty
Erlebniswege

Beispiel fiir einen Indoor-Spielbereich: das Fichtl Restaurant
der Hochficht Bergbahnen im Miihiviertel (00).

Das Essen muss Spass machen

Eltern wollen, dass das Kind genug, ausgewogen und
gesund isst, sich anstandig verhalt, nichts anstellt, nie-
manden stort und sich nicht verletzt. Kinder dagegen
wollen garantiert nicht brav am Tisch sitzen und , auf
ein besonderes Essen” warten. Sie stellen ganz andere
Anspriiche an die Gastronomie. Kinder mit Gesund-
heit und dem Wert von Lebensmitteln zu konfrontier-
ten, macht keinen Sinn. Kinder lernen durch Wieder-
holung. Was sie immer wieder bekommen bzw. was
ihnen immer wieder angeboten wird, muss wohl gut
sein und muss deshalb auch schmecken. Nach diesem
Mechanismus wird , Lieblingsessen” gelernt. Kindern
muss Essen Spal® machen! Sie wollen etwas erleben,
unterhalten werden, erwarten eine gute ,Inszenie-
rung” und ,das perfekte Essen”. Aus Kindersicht be-
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Das , Starrest” in Serfaus wurde fiir die Altersgruppe 6+ bis
Teenager konzipiert, die ganz Kleinen haben daftir das
,Murmlirest” fiir sich alleine.

deutet das: Das Essen muss schnell und unkompliziert
(1 sein, es muss nicht nur den Eltern schmecken, son-
dern tatsachlich ihnen selbst, und in Textur, Farbe und
Haptik interessant firr sie sein. Nach dem Essen wollen
sie spielen oder unterhalten werden.

Zufriedene Kinder,

zufriedene Eltern - und umgekehrt!
Nicht nur das Ernahrungsbewusstsein der Eltern
steigt, auch der Anspruch an die Kulinarik entwickelt
sich bei den Kleinen weiter. Den Kindern mussen Al-
ternativen zum herkdmmlichen Verpflegungsvor-
gang geboten werden.

Dabei sind vorrangig folgende Fragen zu klaren:

» Mit welchen Entwicklungen punktet die Berg- und
Pistengastronomie im Kinderbereich?

» Worauf muss bei der Gestaltung des Angebots ge-
achtet werden?

» Was ist den Kindern und den Erwachsenen wichtig?
» Wo liegen die Erfolgsfaktoren?

Familiengliick aus gastronomischer Sicht heil}t: Eltern
und Kinder gemeinsam glticklich machen!

Wie aber bringt man Veranderung in sein Gastrono-
miekonzept?:

» Uberlegen Sie, ob Familien mit Kindern grundsitz-
lich eine Zielgruppe sind, die Sie ansprechen moch-
ten. Bedenken Sie, dass Kinder oft dartiber entschei-
den, wohin die ganze Familie essen geht. Sie haben es
hier mit den ,, Gasten/Konsumenten der Zukunft” zu
tun, die volle Aufmerksamkeit verdienen.

> Sorgen Sie fur eine herzliche, freundliche Atmo-
sphare in lhrer Lokalitat, damit sich Eltern und Kinder
auch wirklich willkommen fiihlen (und wiederkom-
men). Machen sie es den Eltern leicht. Schaffen Sie
Ablagen fiir Helme und Jacken.

> Priifen Sie, ob Ihre Raumlichkeiten fiir Familien ge-
eignet sind. Ein kalter, unpersonlicher Nebenraum,
den Sie sonst kaum nutzen und der womaglich nach
Rauch riecht, sorgt nicht unbedingt fiir den erforder-
lichen Wohlfiihlfaktor.

> Richten Sie einen Spielbereich ein — bitte KEINE
»Kinderecke” neben den WC-Anlagen. Spielbereiche
mussen gut einsehbar sein — am besten in der Mitte
des Raumes (nur Mut!) oder einsehbar vor Ilhrem Lo-
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kal. Tische sollten so gestellt sein, dass Eltern zu jeder
Zeit den Spielbereich tGberschauen kénnen. Legen Sie
ein Ratselheft oder lustige Tischsets auf oder empfeh-
len Sie den Eltern — sofern das aus deren Sicht fir die
Kinder in Ordnung ist — lustige Apps am Smartphone,
mit denen sich die Kinder beschaftigen konnen.
Gesundes Essen fur Kinder ja, aber dartiber reden wir
nicht!?

Zunachst ist wichtig zu wissen: Essenslust wird an ers-
ter Stelle durch Hunger gesteuert und der Genuss an
sich ist fir Kinder nebensachlich.

Kinder finden Essen als Lernfeld spannend und setzen
alle Sinne ein. Essen in die Hand nehmen zu kénnen,
einfach auch nur einmal abzulutschen, ist fiir sie eine
interessante Lernerfahrung. So lernen Kinder auch
UBER das Essen. Ist es heiR? Kalt? Weich? Hart? Wie
riecht es? Wie flhlt es sich in der Hand, im Mund an?
Zergeht es? Quillt es auf? Knackt es beim DraufbeilRen
und macht es ein Gerdusch? (Nicht umsonst lieben
Kinder das Kitzeln von Brausepulver u.A.) Im wahrsten
Sinn des Wortes , begreifen” Kinder die Beschaffen-
heit des Essens. Genauso wichtig ist die Farbe der
Speisen. Es gilt: Je ausgefallener und bunter, desto
besser.

Tipps fiir kindgerechte Gastronomie

» Entwerfen Sie eine eigene, gut durchdachte und
zielgruppenadaquat gestaltete Kinderspeisekarte. Sie
sollte fir ALLE Altersgruppen etwas bieten — es gibt
schlieBRlich nicht einfach nur ,Kinder”, sondern zu-
mindest drei verschiedene Altersgruppen (Vorschul-
kinder, Volksschulkinder, PreeTeens). Bei den ,ganz
Kleinen” ist zu beachten, dass sie noch nicht lesen
konnen, aber doch gerne mit der Speisekarte hantie-
ren und , wie die GrofRen” selbst auswahlen mochten.
Zeigen Sie also appetitliche, altersadaquat gestaltete
Fotos oder Abbildungen der Speisen und Getranke.
» Kinder mogen ubrigens ,gesundes” Essen — auch
wenn sie es nicht wissen! Das Essen muss nur richtig
prasentiert werden. In einer Tomatensauce lasst sich
zum Beispiel viel Gemuse verstecken. Bei Nudeln kon-
nen Vollwertvarianten beigemischt werden. Fleisch
muss nicht paniert und fettig frittiert sein, sondern
kann in kleinen (Kinder mogen alles, was mini ist!), in
verschiedene Formen geschnittenen Stiickchen zart
gebraten sein. Ein bunter Salat mit siBer Ge-
schmacksnote dazu ergibt ein gesundes Essen fir Kin-
der, das auch gemocht wird und Spaf macht. Wenn
das Essen dann noch einen coolen Namen hat und
mit den Fingern gegessen werden kann (ohne sich da-
bei komplett ,einzusauen”), ist es absolut perfekt.
Und: Rohes weckt meist viel mehr Neugier als Ge-
kochtes.

Zu viel Aufwand fur die paar Kinderessen? Falsch ge-
dacht! Gerade Eltern kommunizieren viel untereinan-
der und teilen Erfahrungen und Erlebnisse aus. Wollen
Sie positiven Gesprachsstoff bieten? Dann unterstiit-
zen Sie die Eltern in ihrem Elternsein bei ihrem Gastro-
nomiebesuch. In jedem Fall konnen Eltern dann ent-
spannt(er) essen, bleiben ldanger und konsumieren
mehr. Gute Weiterempfehlungsraten sind gewiss!
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75 Mio. € Investitionsprogramm im Otztal

Alleinstellung im Alpentourismus

angepeilt

Im Tiroler Otztal wurde Ende November 2014 eine 75 Mio. € schwere Infrastruktur-Offensive durch das
gesamte Tal eingeldutet: Mit 17 Infrastruktur-Projekten wollen die Verantwortlichen des Otztaler Touris-

musverbandes ihrer Region bis 2025 eine Alleinstellungsposition im Alpentourismus verschaffen!

W s

Von der Freizeit Arena in Solden Uber ei-
ne Kletterhalle in Langenfeld, der Errich-
tung eines Golfplatzes in Sautens, dem
Widiversum in Otz bis hin zu hochalpi-
nen Hangebriicken oder einem Greifvo-
gelpark in Umhausen reicht die Liste an
neuen Freizeiteinrichtungen, die sich
tiber das gesamte Otztal verteilen. Wer-
den alle Projekte realisiert, wird die Otz-
taler Tourismuswirtschaft in den kom-

Jakob Falkner, Chef der Gletscherbahnen Sélden und Auf-
sichtsrats-Vorsitzender von Otztal Tourismus, plédierte fiir
eine Zukunftsorientierung der Otztaler Tourismuswirtschaft.

menden zehn Jahren einen
Investitionsimpuls in der HO-
he von 75 Millionen Euro ge-
nerieren — zusatzlich zu Seil-
bahn-GroRprojekten wie et-
wa dem bereits in Entste-
hung begriffenen Kirchenkar-
projekt in Hochgurgl oder
der geplanten Skiverbindung
von Sélden mit dem Pitztal
(neu 2014/15 ist tbrigens die
6 SBK Wasserkar mit Hauben
am Gaislachkogl).

Die finanzielle Grundlage fir
das epochale Investitionspro-
gramm bildet eine Erhohung
der allgemeinen Ortstaxe so-
wie des Pflichtbeitrages der
Mitglieder an den Tourismusverband.
Zusatzlich wird der so genannte Infra-
struktur-Euro fur ortsgebundene Investi-
tionen talweit einheitlich in der Hohe
von 0,50 Cent im Sommer sowie 1,00
Euro im Winter eingehoben. Mit der Er-
héhung des Pflichtbeitrages von 15,2
auf 17,00 Promille leisten zudem auch
jene Betriebe ihren Beitrag, die nicht als
Gastgeber tatig sind. Die neue Aufent-

haltsabgabe wird ab Stichtag 1. 11.
2015 in Kraft treten, der neue Pflichtbei-
trag mit 1. 1. 2016. Somit zahlt der Gast
im Otztal ab Winter 2015/16 die neue
einheitliche Taxe von 3 € pro Nacht, im
Sommer 2016 die Taxe von 2,5 € pro
Nacht.

Otztal Tourismus stimmt klar
fiir Investitionen

Die Verantwortlichen rund um TVB-Ob-
mann Bernhard Riml machten am 27.
11. von Beginn der Vollversammlung an
klar, dass sie fir die Realisierung Partner
brauchen, darunter Gemeinden, Land,
Bund und private Investoren. , Wir ori-
entieren uns an den Besten und wir wol-
len als Otztal in Tirol eine Richtmarke bil-
den. Mit der Realisierung dieser 17 Pro-
jekte in den kommenden zehn Jahren
gehen wir nun einen entscheidenden
Schritt in diese Richtung. Unser Ziel ist
es, mit einzigartigen Angeboten unsere
Positionierung zu scharfen und zusatzli-
che Wertschopfung zu generieren, vor
allem im Sommer”, erklarte TVB-Ob-
mann Bernhard Riml im Rahmen der Ab-
stimmung.

Wir freuen uns
auf lhren Besuch!

® Sie finden uns in der
Halle B.0 am Stand Nr. BO14
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50 Jahre Liftgesellschaft Zauchensee

Vom Almdort zum Weltcup-Ort

70

Die Liftgesellschaft Zauchensee feierte Ende 2014 ihr 50-Jahr-Jubilaum mit einem Reigen an

Veranstaltungen fur Partner, Mitarbeiter und Freunde. Den Gasten wurde ein Abend mit

exzellenten Showeinlagen geboten. Auf den ,,Gabentisch” zum Geburtstag legte sich die

Liftgesellschaft selbst ein Prasent: die neue topmoderne Sechser-Sesselbahn auf den

Gamskogel.

Der dreifache Gewinner des Abfahrtsweltcups und Hotelier in Zauchensee,
Michael Walchhofer, Landtagsprdsidentin Dr. Brigitta Pallauf, Veronika
Scheffer, GF Liftgesellschaft Zauchensee, Landesskiverbandsprdsident
Bartl Gensbichler und Landeshauptmann-Stv. Dr. Christian Stockl bei den

Feierlichkeiten zum 50-Jahr-Jubildum.

Die Bedeutung der Liftgesellschaft Zauchensee als
Leitbetrieb der Region belegt die Liste der Ehrengaste,
die sich zu den Feierlichkeiten einfanden: Pralat Mar-
tin Walchhofer, Landtagsprasidentin Dr. Brigitta
Pallauf, Landeshauptmann-Stv. Dr. Christian Stockl,
Fachgruppenobmann Ferdinand Eder, der Prasident
des Salzburger Landesskiverbandes Bartl Gensbichler,
Salzburger Land Tourismus-Geschéftsfiihrer Leo
Bauernberger, die Birgermeister Rupert Winter aus
Altenmarkt, Josef Tagwercher aus Radstadt, Thomas
Oberreiter aus Flachau oder Herbert Farmer aus Eben.
Im Mittelpunkt des kurzweiligen Festabends standen
der Stolz auf das Erreichte und der Blick zurtick auf die
wichtigsten Etappen der Entwicklung. In einem Video
kamen Gesellschafter und Touristiker zu Wort, die von
den ersten Spuren im Schnee, dem Bau von Stromlei-
tungen oder der Zufahrtsstrale in Eigenregie und den
vielen Investitionen in Infrastruktur, Seilbahnen und
die Beschneiung erzdhlten. Zeitzeugen schilderten
die kontinuierliche Entwicklung, das unternehmeri-
sche Einsteigen in Flachauwinkl, Altenmarkt und Rad-
stadt sowie den Durchbruch zum Hotspot des Winter-
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sports in den Alpen mit zahlreichen Welt-
cupevents. Die Geschichte der funf Jahr-
zehnte in Bildern konnten die Gaste dann
auch als Zeitung zum Nachsehen und
Nachlesen mit nach Hause nehmen.

Immer an

einem Strang gezogen
Geschaftsfuhrerin Veronika Scheffer nutzte
den Galaabend, um den zahlreichen Weg-
begleitern Dank zu sagen. Allen voran den
sechs Gesellschafterfamilien. ,,Sie haben in
all den Jahren immer an einem Strang ge-
zogen, oft intensiv Uber strategische Ent-
scheidungen diskutiert, letztlich aber im-
mer einstimmig den Weg vorgegeben.
Dieser Gemeinschaftssinn ist ein enormer
Wert, der nicht hoch genug geschatzt wer-
den kann.” Die Liftgesellschaft Zauchen-
see, so Scheffer, konne aber nur den
Grundstein legen. Viel Wertschopfung ent-
stehe durch die Arbeit der Hoteliers, Gas-
tronomen, Hiittenwirte, Skischulen und
des Tourismusverbands. lhnen gebiihre ein
Dankeschon dafiir, dass sie den Gasten ein perfektes
Umfeld boten.

Und auch Biirgermeister Rupert Winter fand in seiner
Ansprache lobende Worte flir das Bergbahnunterneh-
men. Die Liftgesellschaft sei der Entwicklung der Ge-
meinden weit voraus gegangen. Sie habe , die Taler
Uber die Berge verbunden, Wohlstand und Lebens-
qualitat gebracht”. Er beobachte allerdings auch Ent-
wicklungen, die ihn beunruhigen wiirden, etwa wenn
der Volkssport Skifahren an Bedeutung verliere, wenn
Schulskikurse weniger wiirden. An die Anwesenden
appellierte Winter: , Der Skisport ist der Ast, auf dem
wir sitzen, der uns Wohlstand beschert. Unsere Region
sahe ganz anders aus ohne den Wintertourismus. Wir
konnen von den Zauchensee-Pionieren lernen. Sie
standen hundertprozentig hinter dem, was sie taten.”
Das musse auch in Zukunft so bleiben, appellierte der
Altenmarkter Burgermeister: ,Wir kdnnen nichts er-
folgreich verkaufen, hinter dem wir nicht alle stehen.”

II' Infos:

www.skigebiet-zauchensee.com
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KASSBOHRER GELANDEFAHRZEUG AG

NEWS id«;]\]i4

WEBSHOP — SCHNELL, TAGESAKTUELL, EINFACH

Die Bestellung iiber den Webshop hat sich bei vielen Pisten-
Bully-Kunden schon lange als sicheres und zuverlassiges In-
strument etabliert. Inzwischen bietet das System noch mehr
Moglichkeiten.

Nach der kostenlosen Anmeldung im Webshop kann nach Frei-
schaltung mit der Bestellung begonnen werden. Die Navigation
ist denkbar einfach: Eine lbersichtliche Baumstruktur fiihrt ein-
fach und sicher zur betreffenden Teilegruppe, ein Klick ins aussa-
gekraftige Vorschaubild direkt zum gesuchten Teil. Die Online-Be-
stellung gibt Sicherheit: Das gewiinschte Teil ist fahrzeugbezogen
und entspricht dem aktuellsten technischen Stand. Eine Genauig-
keit, die ein Ersatzteilkatalog auf Papier oder CD mitnichten liefern
kann. Und diese Tagesaktualitat reduziert Missverstandnisse,
Falsch- und damit verbunden Riicklieferungen enorm.

Jetzt bietet der PistenBully Webshop zusétzliche Moglichkeiten.
Der Besteller erfahrt sofort seinen aktuellen Netto-Preis sowie die
Verfligbarkeit des gewiinschten Teils. Im Hintergrund klart eine
Blitzanfrage im zentralen Verwaltungssystem der Kassbohrer
Geldandefahrzeug AG diese Daten individuell. Eine umgehende Be-
arbeitung, Kommissionierung und Auslieferung der Bestellung
sind so sichergestellt.

Interessant auch, dass der Besteller seine Anfrage zwischenspei-
chern kann: Nachdem er die genauen Preise und Verfligbarkeit er-

mittelt hat, speichert er die Anfrage und kann dann beispielsweise
die Bestellung von seinem Vorgesetzten freigeben lassen, bevor er
den Auftrag platziert.

Eine weitere Neuerung, die , Bestellhistorie”, rundet die Online-Be-
stellung ab: Alle Auftrage werden dokumentiert und sind individu-
ell einsehbar: samtliche Ersatzteilbestellungen und -rechnungen
der letzten drei Jahre — aufgeschlisselt wahlweise nach Liefer-, Auf-
trags-, oder Rechnungspositionen. Bereits gelieferte, berechnete
oder noch offene Lieferungen sind hier gespeichert. Der Kunde hat
unter anderem auch die Moglichkeit, eine (zum Beispiel fiir die Ver-
zollung) fehlende Rechnung online nochmals auszudrucken.

Das spart Geld, Zeit und Nerven.

Tagesaktuell und
noch bediener-
freundlicher pré-
sentiert sich der
Webshop der
Kéissbohrer
Geldndefahrzeug
AG seit kurzem.

15% auf Ersatzteile bei Bestellung bis 31.6.2015
50% auf die Anfahrtspauschale fir Schnellentschlossene, bei einer Bestellung bis Ende April 2015

2 Jahre Gewah rIeistung bei Instandsetzung auf Neuzustand in einem unserer Service-Center

e L

F- - ¥
— ;

Schneesicher mit KSB in den Winter

E-Mail: info@ksb.at; URL: www.ksb.at

> Unsere Technik. Ihr Erfolg.
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DOPPELMAYR investiert in ein neues Burogebaude

Bekenntnis zum Standort
Wolturt/Vorarlberg

DOPPELMAYR geht einen weiteren Schritt in die Zukunft und investiert rund 50 Mio. Euro in ein neues Fir-
mengebaude. Im Beisein von Landeshauptmann Markus Wallner und Landesstatthalter Karlheinz Rudisser

wurde im Dezember 2014 der feierliche Spatenstich gesetzt. Im Verwaltungsneubau im Areal Hohe Bricke

werden gut 550 moderne Arbeitsplatze entstehen, die Fertigstellung ist im vierten Quartal 2016 geplant.

Das Siegerprojekt des Architektenwettbewerbs fir den Neubau in Wolfurt wurde bereits im September

2013 offiziell der Gemeinde Wolfurt prasentiert.

So wird das neue Blirogebdude von
DOPPELMAYR aussehen.

Mit einer voraussichtlichen Investitions-
summe von ca. 50 Millionen Euro be-
weist DOPPELMAYR erneut sein Be-
kenntnis zum Standort in Wolfurt/Vor-
arlberg. Baubeginn fiir den sechsstocki-
gen Verwaltungsneubau mit einer Brut-
togeschossflache von knapp 21000 m?
im Areal Hohe Briicke war der 15. De-
zember 2014 mit voraussichtlicher Fer-
tigstellung im vierten Quartal 2016. Der
Neubau bietet Platz fiir rund 550 mo-
derne Arbeitspldtze und es werden die
bisher auf mehrere Gebaude, insbeson-
dere in Wolfurt/Rickenbach verteilten
Abteilungen zusammengefiihrt. Damit
sollen die internen Abldaufe und die

Jakob AG, CH-3555 Trubschachen

Kommunikation vereinfacht und noch
weiter optimiert werden.

DOPPELMAYR stehe fiir Qualitat aus
Vorarlberg, fir Know-how und fiir hohe
Innovationskraft, betonten Landes-
hauptmann Markus Wallner und Lan-
desstatthalter Karlheinz Ridisser beim
Spatenstich. Mit dem millionenschwe-
ren Bauprojekt in Wolfurt untermauere
das global tatige Unternehmen in ein-
drucksvoller Manier sein grofRes Vertrau-
en in den Produktions- und Wirtschafts-
standort Vorarlberg, strich der Landes-
hauptmann in seinen GruBworten her-
vor. DOPPELMAYR setze mit dem Neu-
bau einen ,wichtigen konjunkturellen
Impuls”. Wallner: ,Weil auch viele heimi-
sche Unternehmen zum Zug kommen,
gelingt es, Wertschopfung in der Region
zu halten und gleichzeitig Arbeitsplatze
zu sichern.”

Ebenso zur Sprache brachte der Landes-
hauptmann die Bedeutung des Unter-
nehmens als Arbeitgeber und als enga-
gierter Ausbildungsbetrieb. ,Die Kon-
kurrenzfahigkeit Vorarlbergs als Wirt-
schaftsraum beruht maRgeblich auf gut
qualifizierten Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeitern”, bekraftigte Wallner verbun-
den mit den besten Wiinschen fir die
anlaufenden Bauarbeiten.

Der von der Jury gewahlte Siegerentwurf
stammt aus dem visiondren Architektur-

Tel. +41 (0)34 495 10 10, eMail: seil@jakob.ch

www.jakob.ch

biro ,AllesWirdGut” mit Sitz in Wien.
Das Portfolio des international tatigen
Blros reicht von Einfamilienhausern,
Shop-Design bis hin zu Biiro- und Kultur-
bauten und stadtebaulichen Projekten.
Die Gemeinde Wolfurt war im Rahmen
des Architekturwettbewerbes in die Pro-
jektentwicklung eingebunden. Auch
Uber die Zukunft des aktuellen Standor-
tes Rickenbach wird gemeinsam mit der
Gemeinde entschieden. Derzeit wird in
Kooperation ein Nachnutzungskonzept
erarbeitet.

Der neue Standort ist ideal gelegen. Er
ist nicht nur einfach zu finden, sondern
auch zu erreichen. All jenen, die die Na-
he zur Autobahn nutzen, aber auch allen
Fahrradfahrern werden gentigend Park-
moglichkeiten zur Verfliigung gestellt.
Auch eine gute Anbindung an den 6f-
fentlichen Nahverkehr ist vorhanden.

Fakten Biironeubau
Auftraggeber: DOPPELMAYR Immobilien GmbH
Architekturbiiro: AllesWirdGut Architektur

ZT GmbH, Wien
Areal Hohe Briicke, Wolfurt

ca. 8000 m’

Neuer Standort:
Grundstticksflache:

Bruttogeschossflache: ca. 21000 m? auf
insgesamt 6 Geschossen
Kapazitat: 550 moderne Arbeitsplatze

ca. 50 Mio. Euro
4. Quartal 2016

Investitionsvolumen:
Geplante Fertigstellung:
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MND Swiss AG jetzt mit
neuer Verkaufsorganisation

Nach der Fusion von Interfab Snowbusiness AG und Sufag Snowvision AG mit der MND Swiss AG im Jahr

2014 erfolgte nunmehr die Neuorganisation von Vertrieb und Service fur die gesamte Schweiz.

Marco Toniolo, Verkaufsleiter Schweiz in der
gesamten deutsch- und franzésischsprachigen
Schweiz.

Mit den zwei Standorten Stans in der
deutschsprachigen Schweiz und Sem-
brancher in der franzosischsprachigen
Schweiz bietet MND Swiss AG das ge-
samte Produktportfolio der MND Grup-
pe in den Bereichen Beschneiung, Pis-
tensicherheit, Lawinenauslésung und
Seilbahnen an.

Marco Toniolo steht den MND_Kunden
ab sofort als Verkaufsleiter Schweiz in

Christopher Schneuwly, Technischer Verkéufer
mit Vertriebsgebiet Berner Oberland, Wallis
und franzésische Schweiz.

der gesamten deutsch- und franzosisch-
sprachigen Schweiz kompetent flr Be-
ratung und Angebotslegung jederzeit
zur Verfligung.

Kontakt:

mobil: +41(0)79/1386521

E-Mail: marco.toniolo@mnd-group.com

Unterstiitzt wird er von Christophe
Schneuwly als Technischer Verkaufer mit

Vertriebsgebiet Berner Oberland, Wallis
und franzosische Schweiz.

Kontakt:

mobil: +41(0)79/695 68 98

E-Mail:
christophe.schneuwly@mnd-group.com

Die grofRle Produktpalette der MND
Gruppe ermoglicht den beiden Herren,
individuell auf alle Kundenbediirfnisse
einzugehen und optimale Losungen an-
zubieten.

Weiterhin aufrecht bleiben die beiden
Auslieferungslager fiir Pistenmaterial
(MBS) und Ersatzteile (Sufag, Gazex und
LST) in Stans und Sembrancher. Nach
wie vor tatig im Service sind Peter Sie-
grist fir Sufag und Gazex in der deut-
schen Schweiz sowie Peter Schwitter fur
Gazex im Wallis.

Die technische Betreuung erfolgt, je
nach Produktgruppe, durch in der
Schweiz ansassige Servicetechniker, die
allenfalls Verstarkung aus den Mutter-
hausern in Frankreich oder Osterreich
anfordern konnen.

MENSCHEN MIT
TECHNIK BEWEGEN.

www.freyag-stans.ch

EINFACH MAGISCH,
DASS DER BERUHMTESTE
ZAUBERSCHULER AUF

UNS ABFAHRT.

Jetzt hat es die Frey AG Stans sogar zum Film geschafft.

FREYAG

SEILBASN-STIHIERUNGER

Und spielt dabei gleich eine Hauptrolle! Seit 2014 verbindet
der Hogwarts Express in Orlando den Universal Studios The-
men Park mit den Universal Islands of Adventure. Auf einer
vierminutigen Fahrt kénnen die Besucher in diese zauber-
hafte Welt eintauchen. Dass man damit beim Publikum gut
ankommt, ist keine Hexerei. Antriebs- und Steuerungstechnik
stammen namlich von der Frey AG Stans. It's magic.

BesuchensSie uns a
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W EWEXE A H00E SYMPOSIUM

Jiirg Kessler, Rektor der HTW Chur, Nicolas
Evrard, Biirgermeister von Servoz/Charmonix-
Valley und Direktor der Europdischen Vereinigung
der Biirgermeister in Berggemeinden, und Urs
Marti, Churer Stadtprdsident, betonten ihre
Unterstiitzung in Politik, Bildung und Forschung
fiir Nachhaltigkeit im Alpentourismus (vinr).

1. Symposium Nachhaltiger Alpentourismus in Chur

Zeit zu handeln -
2014 warmstes Jahr seit Messbeginn

Vom 15. bis 17. 1. 2015 trafen sich zum 1. Internationalen Symposium ,Messung, Kennzeichnung und

Kommunikation von Nachhaltigkeit im Alpentourismus” ca. 50 regionale und internationale Tourismus-

Fachleute an der an Hochschule fir Technik & Wirtschaft in Chur. Sie forderten angesichts des Warme-

rekordjahres 2104 eine starkere Zusammenarbeit, konkretere Bewertungsmalstabe und bessere politische

Unterstutzung, um die Nachhaltigkeit in ihrem Metier verstarken zu konnen.

2014 zeigte eine weitere bedenkliche
Klimabilanz: mit 0,68°C tiber dem lang-
jahrigen Durchschnitt war 2014 welt-
weit gesehen das warmste Jahr seit
Messbeginn, wie die jiingsten veroffent-
lichten Zahlen der «National Oceanic
and  Atmospheric  Administration»
(NOAA) belegen.

Der Winter 2014/15 startete mit sehr
warmen und trockenen Verhaltnissen,
viele Schneesportdestinationen in den
Alpen und in Nordamerika waren mit ei-
nem ungewohnlich spaten Saisonstart
konfrontiert. Dies fiihrte zu betrachtli-
chen wirtschaftlichen EinbuRen wah-
rend der Weihnachtszeit, welche fir vie-
le Schneesportdestinationen eigentlich
die geschaftigste Zeit des Jahres ist.
Rund 75 % der Treibhausgasemissionen
im Alpentourismus entstehen durch
Mobilitat der Gaste. Etwa 20 % entste-
hen durch Geb&aude wie Hotels und Res-
taurants und etwa 5 % durch die Betrei-
bung der Skilifte, Pistenarbeiten und die
Beschneiung. Neue nachhaltige Ge-
schaftsmodelle miissen gemeinsam mit
allen Akteurinnen und Akteuren einer
Destination entwickelt und umgesetzt
werden - lautete eines von vielen State-
ments auf dem Symposium.

Etwa 50 % der touristischen Unterneh-
men haben bereits eine Nachhaltigkeits-
strategie in ihrem Unternehmen umge-
setzt. Mehr als 30 % messen die 6kologi-
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schen Auswirkungen; etwa 25% mes-
sen die sozialen Auswirkungen, wah-
rend mehr als 90 % diese gemessenen
Okologischen und sozialen Auswirkun-
gen nach aullen kommunizieren. Audits
wie ISO 14001 oder EMAS sind die am
haufigsten verwendeten Instrumente,
gefolgt von Carbon Footprinting.

Wir sind verantwortlich

fiir das Morgen

In seiner Eroffnungsrede erklarte Jirg
Kessler, Rektor der HTW Chur, den Nach-
haltigkeitsansatz der Hochschule: ,Wir
sind daflr verantwortlich, dass genu-
gend Ressourcen fiir die kommenden
Generationen zur Verfligung stehen, da-
mit diese dankbar flr unsere Entschei-
dungen sind. Wir missen nicht kurzfristi-
ge Gewinne erzielen, sondern eine lang-
fristig erfolgreiche Geschaftsentwicklung
anstreben, damit die zukiinftigen Gene-
rationen stolz auf uns sind. Lassen Sie uns
Architekten und Architektinnen fir eine
bessere Welt sein!” Nicolas Evrard, Bir-
germeister von Servoz/Charmonix-Valley
(Frankreich) und Direktor der Europai-
schen Vereinigung der Biirgermeister in
Berggemeinden, sprach im Anschluss
Gber Nachhaltigkeit und Transparenz.
,Es ist nicht moglich in den Bergen zu le-
ben, ohne Anpassungen an den Klima-
wandel, an die Berge, an alle Herausfor-
derungen, an unsere Konkurrenz. Unsere

Strategie ist eine transparente Kommuni-
kation mithilfe des , Flocon Vert Labels”.
Nicolas Evrard hat sich nach seiner Rede
mit dem Stadtprasident von Chur, Urs
Marti, getroffen. Beide betonten ihre po-
litische Unterstiitzung fir Nachhaltigkeit
im Alpentourismus.

Vergleich der vorhandenen
Labels unmoglich

Dr. Tobias Luthe, Professor flir Nachhal-
tigkeitswissenschaft und Leiter For-
schung und Dienstleistung am Institut
fur Tourismus und Freizeit ITF der HTW
Chur, prasentierte einen Uberblick tiber
die rund 150 bestehenden Labels fur
Nachhaltigkeit im Tourismus, wovon 15
direkt auf den Alpentourismus fokussiert
sind. Ein direkter Vergleich dieser Instru-
mente ist sehr schwierig, was an den un-
terschiedlichen Indikatoren, der Mes-
sung von verschiedenen Parametern
und den ungleichen Systemgrenzen
liegt. Deshalb wurde ein funktioneller,
qualitativer Vergleich unternommen.
Luthe definierte Nachhaltigkeit als
Gleichgewicht des ,Triple Bottom Li-
ne”-Konzeptes, der 6kologischen, 6ko-
nomischen und sozialen Aspekte. Oko-
systeme miuissen als primare Ressourcen
besonders geschitzt werden. Technolo-
gie ist ein Schlissel, um soziale und 6ko-
nomische Bediirfnisse befriedigen zu
konnen und dabei die 6kologischen

Fotos: HTW Chur



50 internationale Expertinnen und Experten griindeten an der HTW
Chur die ,, Sustainable Mountain Tourism Alliance”.

Grenzen einzuhalten. Kulturelle Unter-
schiede missen verstarkt beim Versuch
berticksichtigt werden, ein solches
Gleichgewicht zu finden. Insgesamt ist
der wichtigste Bereich der Nachhaltig-
keit die Partizipation der Menschen,
vom &ffentlichen Diskurs tber einzelne
MaRnahmen bis hin zur politischen Un-
tersttzung.

Griines Label

als Wettbewerbsvorteil

Tom Breckwoldt, Country Manager
Deutschland, Osterreich und Schweiz
von Trip Advisor, prasentierte das Green
Leader Programm, welches mit 8000
Objekten das groRte griine Hotelpro-
gramm mit Gber 40000 griinen Bewer-
tungen ist. In den USA erreichten die
Green Leader Program-Hotels eine 20 %
hohere Bewertung als Hotels ohne dieses
Label. Dies beweist, dass KundInnen sich
wirklich fir Nachhaltigkeit interessieren
und dass ein Label ein Wettbewerbsvor-
teil fur ein Unternehmen sein kann.

Auf dem Weg

zum autarken Ski-Resort

Ein Hohepunkt dieses Symposiums war
die Exkursion in die Destination Flims
Laax. Dort gewahrte die Symposium-
Partnerin Weisse Arena Gruppe (WAG)
Einblicke in ihr ,,Green Style”-Konzept —

Ein Héhepunkt dieses Symposiums war die Exkursion in die Destination
Flims Laax. Dort gewdhrte die Symposium-Partnerin Weisse Arena

Gruppe Einblicke in ihr ,,Green Style”-Konzept.

ein Nachhaltigkeitsprogramm, welches
in den Alpendestinationen in seiner
Ganzheitlichkeit zurzeit fiihrend ist! Re-
to Gurtner, CEO der WAG, erwahnte
beispielsweis das eigene Wasserkraft-
Heizsystem des Rocks Resorts. , Globali-
sierung und Vernetzung verandern die
traditionellen Geschaftsmodelle radikal.
Ich ziehe es vor, zwei Schritte vorauszu-
gehen anstatt zu warten und zu sehen,
was passiert.” Gurtners Ziel ist es, ein
energieautarkes Ski-Resort mit null Emis-
sionen zu werden.

Neue globale

Allianz SMTA gegriindet

Im Rahmen dieses Symposiums wurde
die ,, Sustainable Mountain Tourism Alli-
ance” (SMTA) gegriindet, eine Mitglie-
der basierte Vereinigung mit den Haupt-
zielen Personen, Gruppen und Organi-
sationen, die im Bereich Nachhaltigkeit
im alpinen Tourismus engagiert sind, zu
einem neuen Netzwerk zu verbinden.
Ein gemeinsamer Standard soll erreicht
werden, wie Nachhaltigkeit gemessen,
gekennzeichnet und kommuniziert wer-
den kann. Die Vorstandsmitglieder der
SMTA sind Steward Sheppard, Laurent
Burget, Klaas van Hoek, Aukje van Ger-
ven und Tobias Luthe. Das 2. SMTA
Symposium wird im Januar 2016 in der
Schweiz oder in Frankreich stattfinden.

SMTA-ZIELE

Die Workshops und Diskussionen
des Symposiums haben eine Rei-
he von gemeinsamen Zielen er-
geben:

» Austausch bewahrter Vorgehen
im Bereich Nachhaltigkeit im Al-
pentourismus

» Verbesserung der Kommunika-
tion tGber gemeinsame Plattfor-
men und Bewusstseinsférderung
» Die Problematik der hohen
Emissionen des Transport-Sektors
und deren Messung in den Desti-
nationskontext setzen

» Starkerer Einbezug von Gasten,
Einwohnerinnen und Einwohnern
sowie Gemeinden

» Das Thema Nachhaltigkeit soll
Spass machen

» Erarbeitung und Umsetzung ei-
nes okologischeren alpinen Tou-
rismusproduktes

» Fokus nicht nur auf Umweltfak-
toren, sondern auch auf soziale
und kulturelle Aspekte

» Kundenerwartungen beztiglich
Labels besser verstehen

«WLAN im Skigebiet),

«WLAN in der Seilbahnkqbine

WLAN, das mehr kann...

Informationssystem ® Kommunikation in Echtzeit ® Bewegungsanalyse
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" T T A INTE GASTEINFORMATION

Digitale Informationssysteme von feratel/sitour

Kommunikation
auf hochstem Niveau

Der moderne Gast erwartet auch im Skigebiet optimale Informations- und Serviceleistungen: Lift-
oder Pisteninfos, wichtige Hinweise, Panoramalivebilder, aktuelle Temperaturwerte, Wetterprogno-
sen, Veranstaltungen u.v.m. Mit den DigitalSignage Systemen von feratel/sitour bieten Skigebietsbe-
treiber Information und Kommunikation auf hochstem Niveau und — bei Bedarf — auch in Echtzeit.

Optimale Information und Dienstleistung in Echtzeit bieten die Digital-
Signage Banner Systeme von feratel/sitour.

76

Je nach Standort und Uhrzeit benétigt der Skigast un-
terschiedliche Informationen. Bei den flexiblen Digi-
talSignage Systemen konnen gewiinschte Inhalte
schnell und unkompliziert entweder programmge-
steuert oder manuell zusammengestellt werden. Mit
einem gut durchdachten und gemeinsam mit den fe-
ratel/sitour-Experten entwickelten Kommunikations-
konzept erreichen Skigebeitsbetreiber ohne Giberma-
Rigen Aufwand ein Optimum an Informations- und
Dienstleistungen fir ihre Gaste. feratel liefert zusatz-
lich hochwertigen Content. Bei Bedarf kann das Berg-
bahnunternehmen auch in Echtzeit kommunizieren.
Die digitalen Systeme beeindrucken durch ein moder-
nes Konstruktionsdesign, qualitativ hochwertige Mo-
nitore und Outdoor-optimierte Gehduse. Auch bei
heller Umgebung und sogar direkter Sonneneinstrah-
lung ist beste Lesbarkeit gewahrleistet. Reflexionen
und Beschadigungen am Glas werden aufgrund spe-
ziell konstruierter Frontscheiben verhindert. Das extra
gefertigte Gehausedesign garantiert optimalen Witte-
rungsschutz. Ein Heiz- und Kiihlsystem ermoglicht die
volle Klimatisierung und damit den ganzjahriger Ein-
satz in jedem Umfeld.

Angepasst an den Standort des Systems und die Ta-
geszeit erlaubt die eingesetzte Software eine flexible
Darstellung unterschiedlichster Inhalte: Texte, Bilder,
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Powerpoint-Prasentationen, Filme, Laufschriften, RSS-
Newsticker aus dem Internet u.v.m. Die Software lauft
auf herkdmmlichen Windows-PCs und ist in der Regel
unabhangig von Inhalts- und Bildschirmformaten.

DigitalSignage Banner-System

Die DigitalSignage Banner Systeme sind zentral ver-
netzte, multimediale Zutrittssysteme. Als Weiterent-
wicklung der klassischen Liftzutrittsportale bzw. Uh-
rentafeln informieren sie den Skigast z. B. iber wichti-
ge Beforderungs- und Zutrittsregelungen, Uhrzeit,
Betriebszeiten, Gefahrenhinweise, Pisten- und Liftin-
fos inkl. Auslastung und Wartezeiten bei Anschlusslif-
ten; auBerdem Uber aktuelle Wetterdaten sowie Wet-
terprognosen, Schneelage, Lawinenwarnung, Infos
Uber Gastronomie, Veranstaltungen im Skigebiet usw.
Die DigitalSignage Systeme von feratel/sitour sind seit
2010 erfolgreich im In- und Ausland am Markt. Zahl-
reiche Wintersportgebiete in Osterreich, Deutsch-
land, Italien, der Schweiz, Tschechien und der Slowa-
kei bzw. Spanien setzen auf diese digitalen Informati-
onssysteme. In Kitzbuhel, im Montafon, auf der Baye-
rischen Zugspitze und im Kleinen Walsertal befinden
sich bereits flichendeckend Uber das gesamte Skige-
biet die DigitalSignage Systeme von feratel/sitour. Da-
riber hinaus kommunizieren Topdestinationen wie
Ischgl, Galtur, St. Anton, Obergurgl-Hochgurgl, der
Pitztaler Gletscher, Fiss, die Zillertal Arena, Mayrho-
fen, Soll/Ellmau/Scheffau, Flachau, Zauchensee,
Schladming u.v.a. mit ihren Skigasten Uber die top-
modernen DigitalSignage Systeme.

INTERALPIN 2015

Von 15. bis 17. April prasentieren wir am feratel/sitour Messe-
stand neben in Qualitdt, Technik und Design bewahrten Pro-

dukten wieder Neuigkeiten aus unserem Haus:

die neue 75" Info Stele, das hochwertige Digital Signage
Banner System mit 55" Bildschirm, die aktuelle 360 Grad HD
MediaCam, den innovativen Mediaplayer sowie Neues aus den

Bereichen CPS, LED-Anzeigen, Pisten- und Parkleitsystem.
Besuchen Sie uns in der Messe Innsbruck:
Halle B.1, Stand 138.
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INTERNET-PRASENZ [T INTA

EUROPAISCHE UNION
Europdischer Fonds fir Regionale Entwicklung

gemeinsam grenzenlos gestalten

Bayern - Osterreich
2007-2013

Das Projekt wurde von Interreg gefordert.

Ein responsives 360° Web Design fiir alle (auch mobile) Endgerdite hat
elements fiir die Zugspitz Arena Bayern-Tirol entwickelt.

elements realisiert neue Website fur
Zugspitz Arena Bayern-Tirol

Die Salzburger Internetagentur elements mit ihren 60 kreativen Képfen zahlt in Osterreich zur
Spitze. Kirzlich nahm die kooperierende deutsch-Osterreichische Destination ,,Zugspitz Arena
Bayern-Tirol” erfolgreich ihr umfassendes Know-how in punkto Webdesign bzw. -marketing,
Applikationsentwicklung und e-Commerce Losungen erfolgreich in Anspruch. Das Ziel der 3
Destinationen Garmisch-Partenkirchen, Grainau und Tiroler Zugspitz Arena ist, ihren Gasten 360°
grenzenlose Urlaubsfreude zu bieten — beginnend mit der neuen Website www.zugspitze.com.

Die neue Kooperation Zugspitz Arena Bayern-Tirol
wurde von der Europaischen Union als Interreg-Pro-
jekt gefordert und ist in ihrer Art zugleich die erste.
Um die neue Dachmarke mit all ihren Stérken richtig
etablieren zu konnen, wurde die Salzburger Interneta-
gentur elements mit der Umsetzung der neuen Web-
site www.zugspitze.com beauftragt. Dabei legte man
grofles Augenmerk auf zwei Faktoren: Zum einen auf
die Informationsbiindelung der Regionen und zum
anderen darauf, die die ,,grenzenlosen” Urlaubsange-
bote der Zugspitz Arena Bayern-Tirol erlebbar zu ma-
chen.

Die Basis dafiir bildet ein auf Slides aufgebautes, re-
sponsive Design.

Wie elements GF Patrick Edelmayr erklart, kann der
Gast die Angebote der Region jederzeit auch auf allen
mobilen Endgeraten abrufen und wird durch die gro-
Ren emotionalen Bildbereiche eingeladen, den Ort zu
entdecken. Wissenswerte Informationen sowie die
zahlreichen Mdoglichkeiten an touristischen Aktivita-
ten rund um das Zugspitzmassiv sind leicht und vor al-
lem intuitiv zu finden. , Entscheidend war, die unter-
schiedlichen Datenquellen der Partnerorte einheitlich
zusammenzufiihren, um diese gesammelt in das neue
System integrieren und ausspielen zu kénnen”, so
Edelmayr wortlich.

Neu ins CMS integriert: FlexView Plug-in
Eingesetzt wird dafiir das mehrfach preisgekronte
Content-Management-System pimcore, das auf-
grund der vielen Optionen bereits von Grainau und
der Tiroler Zugspitz Arena (und bald auch von Gar-
misch-Partenkirchen) verwendet wird. Zusatzlich
bringt es den riesigen Vorteil mit sich, dass zukiinftig
Daten problemlos zwischen den einzelnen Websites
ausgetauscht und angepasst werden konnen.

Neu ist die Integration des FlexView Plug-ins der Firma
Alpstein, das eine individuelle Toureneinstellung di-
rekt im CMS ermdglicht. Es konnen verschiedenste
Anpassungen hinsichtlich Tourenwahl, Kartendarstel-
lung u.v.m. ausgewahlt sowie einzelne Touren vorein-
gestellt werden. Sprich: themenrelevante Touren —
zum Beispiel fir Wandern — werden mit nur einem
Klick dargestellt.

~Mit elements haben wir eine Agentur gefunden, die
zahlreiche bedeutende Tourismuskunden betreut und
dementsprechend flir unsere Kooperation die best-
mogliche Erfahrung mitbringt. Entstanden ist eine
emotionale, moderne und informative Darstellung der
grenziiberschreitenden Region mit ihrer Einzigartigkeit,
ihren Freizeitangeboten und Themenschwerpunkten”,
fugt Mag. (FH) Katrin Perktold, GF der Tiroler Zugspitz
Arena und Leadpartner des Projektes, hinzu.
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WX )5 3000 EXPERTISE

Mike Partel, Mountain Management Consulting

Kunftige Gaste sind schwer zu
halten — eine neue Herausforderung

78

In der MM-Ausgabe 8/14 wurde unter ,TRENDS” bereits auf die Veranderung bei neuen Gasten

im Skigebiet hingewiesen. Mike Partel, Autor der Studie , Best Ski Resort” und GF von Mountain

Management Consulting, nimmt zu den neuen Herausforderungen Stellung. Seiner Meinung

nach stehen wir hier vor einem grof3en Wandel!

15
Mike Partel, GF Mountain Management Consulting.

»~Neue Gaste — neue Herausforderungen! Unsere kiinf-
tigen Wintergaste sind nicht mehr mit jenen vor 20
Jahren zu vergleichen. Sie sind kritischer und quali-
tatsbewusster. Der Anteil treuer Stammagaste, die in
den letzten 10-15 Jahren jedes Jahr bei uns Urlaub
machten, verandert sich stetig nach unten.

Alle kennen ja die Aussage: Wir haben fast nur Stamm-
gaste! Hier gilt es jedoch klar zu unterscheiden, ob wir
einen jedes Jahr wiederkommenden Gast meinen,
oder solche, die vielleicht innerhalb von 2 bis 5 Jahren
wiederkommen.

Die wahrscheinlich aussagekraftigste, periodisch statt-
findende Studie im Alpenbereich (best ski resort mit
48000 Interviews) zeigte klare Veranderungen der An-
teile an neuen Gasten bei den Top 55 Skigebieten der
Alpen. Es ist anzunehmen, dass bei der nachsten Stu-
die 2016 der Anteil bereits liber 35% (!) liegen wird.
Was verandert sich und worauf mussen wir verstarkt
achten, um diese Gaste dennoch starker an uns zu
binden?

Bei Stammagasten (Uber 10 mal im Skigebiet) liegt die
Wiederkommensrate aktuell bei fast 88 %! Also diese
Gaste fuhlen sich schon fast wie zu Hause... Sie ken-
nen das Skigebiet genau und wissen, was sie erwartet
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Foto: Montafon Tourismus

Neue Gdste im Skigebiet sind kritischer sowie qualitctsbewusster und
somit schwerer zu halten.

oder auch was sie nicht hier vorfinden. Das Problem
dabei ist nur: sie werden von Jahr zu Jahr weniger!
Im Vergleich dazu steigt der Anteil sogenannter , erst-
maliger Besucher” stidndig, welche im Durchschnitt
laut Studie in den nachsten 1 bis 3 Jahren nur zu ca.
18 % sicher wiederkommen werden. (Die besten Ski-
gebiete erreichen hier einen aktuellen Wert von
34,2%.)

Worauf ist zu achten?

Um hier dennoch einen erhohten Anteil zu erzielen,
gilt es deren gedndertes Verhalten zu beachten. Das
beginnt bei der ersten Orientierung, welches Urlaubs-
ziel man im ndchsten Winter wahlen wird. In den
meisten Fallen — einer Empfehlung durch Freunde/Be-
kannte folgend — wird der Erstkontakt im Internet
stattfinden. Das ist schon ein sehr wichtiger Kontakt-
punkt, wo sich entscheidet, ob er sich weiter fir lhre
Skiregion interessiert.

Im Skigebiet selbst gilt es, die verschiedensten Kon-
taktpunkte genau zu analysieren. Der erste Eindruck
(first impression) wird oft unterschatzt!: Beginnend
beim Leit-/Infosystem und der Parking-Zone Uber die
Kassen und Info-Points bis zu den Skigebietstbersich-
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ten und den Orientierungssystemen im Gebiet. Dieser
Gast ist ja erstmalig in Threm Skigebiet und deshalb
mussen Sie ihn professionell leiten, wenn er sich
»~wohlfiihlen” soll. Oft schon angesprochen: der neue
Gast erwartet sich bei den wichtigsten Kontaktpunk-
ten keine Fremdwerbung! Hier muss er viel mehr auf
das Erlebnis am Berg angesprochen werden. Also da-
rauf, welche Einzigartigkeit Sie ihm hier anbieten...
Ganz wichtig bei solchen Gasten ist auch der person-
liche Kontakt, um rasch eine Kundenbindung aufzu-
bauen. Hier sind jene Mitarbeiter gefordert, die Sie da-
fur speziell ausgebildet haben.

Kritischer in der Weiterempfehlung
Diese Gaste — und das zeigt auch der Net-Promoter-
Score (NPS) sehr deutlich — sind auch kritischer in der
Weiterempfehlung (siehe Graphik).

Sie kommen mit einer anderen Erwartungshaltung,
sind vorinformiert, kennen andere Skigebiete und ver-
gleichen. Auch deren QualitatsbewuBtsein ist hoher
als bei ,Stammgasten”.

Das heil’t, um diese neuen Gaste zu binden (wobei ich
hier ,,neue” definiere, innerhalb der nachsten 3-5
Jahre, da viele Gaste trotz hoher Qualitat und Zufrie-
denheit dennoch wechseln werden), muss man auf al-
le Falle einen besseren Gesamteindruck hinterlassen
haben, als das vorige Gebiet.

Um einen Zufluss neuer Gaste abzusichern, wird kinf-
tig mit einem Mehraufwand im Bereich Werbung/PR/
Social-Media etc. zu rechnen sein. Prasenz (Marken-
bekanntheit) wird neben einer klaren Positionierung
Markenprofil) und einem darauf fokussierten Produkt-
angebot zum Erfolgsfaktor. Hier gilt es, dem Gast ei-
nen perfekten Skitag zu bieten. Und da sind alle
Dienstleistungsanbieter gefordert!

Um diesen kiinftigen Herausforderungen gerecht zu
werden, bedarf es einer kunden-/und serviceorientier-
ten Gesamtorganisation. Kein neues Thema, aber ei-

Net Promoter Score
zeigt, dass neue
Gdiste kritischer bei
der Weiterempfeh-
lungsrate sind.

nes, das in den nachsten Jahren an Brisanz dazuge-
winnen wird. Einerseits geht es in Richtung Kostenma-
nagement und andererseits um den Ausbau der Ein-
zigartigkeit (uniqueness), um neue Kunden starker zu
binden.” mp

+43 4252 2600 / office@stich.co.at
www.flutlichtanlagen.at
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Franz Lirsch, Projektmanager Loop21, erkldrt die Funktion von Mountainment®.

Loop21 Mobile Net GmbH

Erlebnis in Echtzeit
mit Freunden teilen

Loop21 hat fir die Silvretta Montafon Bergbahnen Wireless LAN inklusive der Mountainment-Software in

Foto: Loop21

der neu errichteten Panorama Bahn installiert. Rechtzeitig vor Saisonstart gingen die 8er-Kabinenbahn und

das drahtlose Netz in Betrieb.

Das Softwareunternehmen Loop21
Mobile Net GmbH wurde 2008 gegriin-
det und hat seinen Sitz in Wien. Mit sei-
nen Ideen und Losungen fir Wireless
LAN hat man sich in den letzten Jahren
zu einem branchentibergreifenden Part-
ner mit 27 Mitarbeiterinnen entwickelt.
Gemeinsam mit Input® wurden zahlrei-
che Skigebiete, Freizeitparks, Stadien,
Shoppingzentren, Retailer, Events oder
auch Stadte mit WLAN-Losungen von
Loop21 ausgestattet. Dabei bietet man
neben der eigens entwickelten Hotspot-
software die innovative Produktlinie
,LOOP21 WLAN ENTERTAINER®” an,
mit der ein effizientes und drahtloses In-
strument fir Kundenbindung, Indoor
Positionierung,  Kundenstromanalyse
und POS-Marketing zur Verfligung
steht.

Unvergleichliches Erlebnis

Piinktlich zum Saisonbeginn steht nun
auch im Montafon eine Loop21-L6sung
zur Verfligung. So haben die Silvretta
Montafon Bergbahnen dem Unterneh-
men ihr Vertrauen ausgesprochen und
die neue Panorama Bahn entsprechend
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ausgerustet. Die Gaste kdnnen nun tber
WLAN auf die Echtzeit-Kommunikati-
onsplattform ,Mountainment®” zugrei-
fen, wo neben dem Internetzugang
auch Location-Based Contents verflig-
bar sind. Als professioneller WLAN-Part-
ner Ubernahm Loop21 gemeinsam mit
Input®, Erlebnisentwickler fiir Touris-
musregionen, das komplette Projekt.

,Mit der Panorama Bahn bereiten wir
unseren Gasten eine unvergleichliche
Fahrt in sensationeller Kulisse und an-
schlieBend traumhaften Naturgenuss
auf den Pisten des sportlichsten Skige-
bietes. Durch die komplette WLAN-Ab-
deckung in allen 65 Gondeln kénnen
Wintersportler ihr Erlebnis gleich online
mit ihren Freunden und Verwandten
teilen”, so Peter Marko, Vorstand der
Silvretta Montafon Bergbahnen AG. ,In
der heutigen Welt wird die virtuelle Welt
immer wichtiger und mit dem
Mountainment-Infosystem in der Seil-
bahn ist es uns gelungen, das Beste aus
beiden Welten zu verbinden.” Und Ma-
nuel Urbanek, Geschaftsfihrer der
Loop21 Mobile Net GmbH, erganzt:
,Durch uns kdnnen Bergbahnen mit ih-

ren Gasten in Echtzeit kommunizieren.
Uber WLAN geortet erhdlt man Inhalte,
die man am aktuellen Standort brau-
chen kann. Es geht um die richtige Infor-
mation am richtigen Ort. Es freut mich,
dass wir hier unsere Kompetenzim kom-
pletten Rahmen zeigen kénnen, von der
Planung bis zur Installation sowie Soft-
ware-Losung — alles aus einer Hand. Die
neuen Kollegen in unserer Filiale kamen
hier bereits zum Einsatz. Mit der Nédhe
zum Kunden fallt es uns nun noch leich-
ter, schneller zu reagieren.”

Das drahtlose Netz ist auf tber 2,3 km
Lange unterbrechungsfrei wahrend der
ganzen Seilbahnfahrt verfligbar. Das
Team von Loop21 ubernahm die Pla-
nung, Besichtigung, Lieferung, Monta-
ge und Konfiguration der Gerate und
der Software sowie die Inbetriebnahme
und Wartung. Die Ergebnisse sind ein
neuer Kommunikationskanal, gesteiger-
te Kundenzufriedenheit, effiziente Leit-
systeme und wertvolle Auswertungen
der Bewegungsanalyse.

II' Infos:

www.loop21.net



Spotlio.

MOBILE GUIDE LU LGN

Eigener Mobile Guide
steigert Umsatz der Destination

Der eigene Mobile Guide ermoglicht einer ganzen Destination samtliche Mdglichkeiten des Mobile

Marketing auszuschopfen — auch fur lokale Betriebe und Partner. Interessante, aktuelle Angebote landen

im Handumdrehen bei interessierten Gasten und Kunden. Die Umsatze und Last-Minute Buchungen

der aktiven teilnehmenden Betriebe im Mobile Guide lassen sich nachweislich steigern.

Erfolgreiche Destinations Verantwortli-
che investieren viel in die Online Prasenz
der eigenen Marke. Es werden Allianzen
und Partnerschaften geschmiedet um
Kunden, Gaste und Besucher in die Des-
tination, auf den Berg, in die Stadt oder
an einen Event zu locken. Sie kommuni-
zieren Uber Soziale Medien und stellen
Informationen auf der eigenen Internet-
seite bereit. Bringt das alles aber auch
zusatzlichen Umsatz? Und was bringt
das alles den Gasten und Einheimischen
vor Ort?

Mit der intensiven Nutzung von
Smartphones und Tablets wird es we-
sentlich, jederzeit aktiv Interessantes
und Relevantes fiir einen bestimmten
Menschen an einem bestimmten Ort
zur richtigen Zeit zu kommunizieren.
Die einzigartige Mobile Marketing Platt-
form von Spotlio erlaubt den Verant-
wortlichen fiir Marketing und Verkauf
schon heute im passenden Moment an
ihre Kunden in der Nahe Angebote, In-
formationen und Coupons zu ibermit-
teln — ohne dabei auf Facebook, Grou-
pon, Foursquare oder Google angewie-
sen zu sein! Uber die eigenen Apps und
einen dynamischen Mobileweb Auftritt
werden mogliche Kunden aktiv infor-
miert und zum Kaufen oder zum Nutzen
von Freizeitaktivitaiten angeregt. Alle
Geschafte, Restaurants, Bergbahnen
und Hotels, welche im Mobile Guide der
Destination dabei sind bekommen eine
Blihne, auf welcher sie im entscheiden-
den Moment auf dem Smartphone Bild-
schirm der Kunden ihren Auftritt haben.
Dank integrierter ,One-Touch” Kauf-
funktion und der Integration von beste-
henden Buchungssystemen riickt zu-
satzlicher Umsatz in greifbare Nahe.

So konnte Copper Mountain (Colorado)
mit der Mobile Booking Integration den
Buchungsumsatz im vergangenen Jahr
um 40% steigern.
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ALISTRALLA

Mobile Guide Apps von Spotlio in Gebrauch am 24. Mdrz 20135.

Beispiel Andorra Go!

,Mit unserem neuen Andorra Go! Mobi-
le Guide liefern 3000 lokale Geschafte
und Tourismus Anbieter hunderte tages-
aktuelle Angebote und Informationen
direkt auf die Handybildschirme unserer
Besucher, Touristen und Einheimischen.
Endlich konnen wir den Dienstleistern in
Andorra messbar zu mehr Umsatz ver-
helfen. Wir setzen voll auf die Weiterent-
wicklung von diesem Marketing Kanal”,
meint Betim Budzaku, der Generaldirek-
tor von Andorra Turisme.

Ein interessanter, interaktiver mobiler
Fuhrer ist schnell und einfach umge-
setzt. In kirzester Zeit und ohne techni-
sches Konnen kann ein Mobile Guide
mit eigenem Branding erstellt, ber
Appstores und Internet verteilt und
dann laufend unaufwandig aktualisiert
werden. Alle 6 Monate wird der Guide
von Spotlio automatisch an die neu-
esten technischen Mdglichkeiten an-
gepasst. In sechs Landern auf drei
Kontinenten nutzen schon heute tber
12000 Betriebe und Mobile Guide Be-
treiber erfolgreich die volle Schlagkraft
von zukunftsgerichtetem Mobile Mar-
keting.

SPOTLIO

Spotlio ist eine Mobile Marketing Tech-
nologie Firma mit dem Fokus auf Mobile
Guides fir touristische Destinationen
und ihre Betriebe. Marketing Verant-
wortliche oder beauftragte Agenturen
erstellen mit der Mobile Guide Plattform
von Spotlio im Handumdrehen eigene
Guides mit beliebig vielen Geschaften,
CRM, Buchungs- und Bezahlfunktion in-
tegriert.

Mehr Informationen:
spotlio.com/mountainmanager
urs.grimm@spotlio.com

Immer aktuelle Tipps und Angebote von 3 000
lokalen Geschdiften in Andorra.
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Interalpin 15.-17. 4. 2015 in Innsbruck

Seit 40 Jahren

der Gipfel der Alpinen Technologien

Die Interalpin rechnet bei ihrer 21. Auflage mit einer neuerlichen Steigerung der Fachbesucher.
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Vom 15. bis 17. April 2015 findet die Interalpin wieder in Innsbruck statt und zieht damit
global das Interesse der Branche auf sich. Die letzte Auflage hatte mit 21 600 Fachbesuchern

alle bisherigen Rekorde in den Schatten gestellt. Die Erwartungen sind erneut hoch gesteckt.

Jeder sechste Skitag weltweit findet in Osterreich statt.
Passend dazu trifft sich die internationale Seilbahn-
branche Mitte April wieder in Innsbruck auf der Inte-
ralpin. Die Leitmesse fir alpine Technologien findet
seit 1974 im Zweijahresrhythmus statt und bildet den
,Nabel de Seilbahnwelt”.

Die Messeschwerpunkte reihen sich um Aufstiegshil-
fen sowie alle Produkte und Leistungen fir die Winter-
und Sommernutzung am und um den Berg. Nirgend-
wo sonst werden die neuesten Alpinen Technologien
der Marktfihrer in derart geballter Ladung prasen-
tiert. Rund 600 Aussteller und Gber 21 000 Fachbesu-
cher aus mehr als 70 Nationen treffen sich auf dem
Messegelande. Tendenz steigend, denn wie schon die
jingsten Auflagen ist auch die Interalpin 2015 bereits
Monate vor der Er6ffnung auf Rekordkurs. ,,Die Inte-
ralpin ist ein Muss flr die gesamte Branche, denn in
der Alpenhauptstadt ist drei Tage lang alles Fachwis-
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sen konzentriert. Das gibt es
weltweit nicht noch einmal. Fir
heuer erwarten wir uns ein Pu-
blikumsplus unter anderem aus
den siidamerikanischen Lan-
dern”, so Direktor Christian
Mayerhofer,  Geschaftsfihrer
der Congress Messe Innsbruck.
Als neuer Partner fur den Shutt-
leservice konnte Retterwerk aus
Hall in Tirol mit finf Mercedes-
Benz fur den VIP Shuttle Service
gewonnen werden. Retterwerk
ist nicht nur ein langjahriger
Partner der Tiroler Bergrettung,
sondern auch mit einem grofRen
Allradangebot stark bei den Ti-
roler Bergbahnen vertreten.

Fokus:

Komfort und Sicherheit
der Pistenbenutzer

Den Fachbesuchern wird bei der
Interalpin 2015 einiges geboten.
Die Themenbandbreite beinhal-
tet neben neuen Attraktionen
fur den Winterbetrieb auf und
abseits der Pisten unter anderem auch Ideen fir eine
bessere Sommernutzung der Bergbahnen. Der Kom-
fort sowie die Sicherheit fur Pistennutzer stehen heuer
ebenfalls im Fokus, wie etwa durch die Optimierung
der Pistenbeleuchtung oder die Verbesserung der An-
nehmlichkeiten vor Ort.

Die Prasentation von Neuheiten und die Méglichkeit,
sich umfassend zu informieren und auszutauschen,
bilden die Grundlage der Interalpin. Ein hochkaratiges
Rahmenprogramm rundet das Angebot ab: Am Vor-
abend der Interalpin, den 14. April findet die 20. Ver-
leihung der Winter-Awards und Vergabe der Pisteng-
tesiegel des internationalen Skiareatests im Casino
Innsbruck statt. Am Eréffnungstag wird die Osterrei-
chische Seilbahntagung abgehalten und fiir den 16.
April organisiert die O..T.A.F traditionsgemaf wieder
ein Seminar ,Innovationen, Neuheiten und neue Er-
kenntnisse im Seilbahnbau” im Congress Innsbruck.

-~
o
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THE FINAL TOUCH

Gesamtheitliche Losungen fur Rent,
Depot und Werkstatt

Losungen gibt es viele, die optimalste aber nur einmal.

Wir fliihren Ihre Kunden optimal durch den Shop, finden den effizientesten Ablauf flir lhren
Skiverleih und nutzen vorhandenen Platz bestens flir Depot-Bereiche. Konzepte ganz nach
lhren Raumverhaltnissen und Bedurfnissen, individuell und nach aktuellen Trends. Dank
breitem Know-how von CSA lassen sich gleichzeitig auch kompakte Tuninganlagen oder
Einzelmaschinen in Ihrem Werkstattbereich integrieren. CSA — Gesamtheitliche Losungen flir
Sie und lhre Kunden, die lange Freude machen.

Komplett-Service in Bestzeit, bis 90 Paar Kompakte Anlage fiir Tuning und Einzel-/Kombi-Maschinen fiir alle Werk-
Ski pro Stunde (TFT 5P) Schleifen in hdchster Perfektion statt-Gréssen und Tuning-Anspriiche

Spuihl GmbH, Division CSA | Griintalstrasse 23 | CH-9300 Wittenbach

Swiss Mountain

Tested T +4171 292 11 15 | sales.csa@spuhl.ch | www.csa-sport.com
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Das grol3e Treffen der PistenBully-Familie

PistenBully auf der Interalpin 2015
in Innsbruck

Wer die Kassbohrer Gelandefahrzeug AG dieses Jahr auf der Interalpin besucht, darf sich wie immer auf
echte Highlights freuen. Vorneweg die neueste Motorentechnik Tier 4 final, die die Kassbohrer Gelande-
fahrzeug AG als erster Hersteller weltweit umgesetzt und verkauft hat. Endlich wird der PistenBully 400
ParkPro offiziell der Offentlichkeit prasentiert. Zudem bildet die Interalpin Plattform fiir die Prasentation
einer Weltneuheit mit revolutionaren Features.

TIER 4 final: umweltfreundlich, ressourcenschonend und kostengtinstig.
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Tier 4 final - Motorentechnologie

Eines der Messehighlights ist gleichzeitig ein High-
light fir unsere Umwelt: Als erster Pistengerateher-
steller weltweit hat die Kassbohrer Gelandefahrzeug
AG bereits im Dezember 2014 die neue Abgasnorm
Tier 4 final in den Markt eingefiihrt. Seither sind in den
ersten Skigebieten PistenBully mit der sauberen Mo-
torentechnologie im taglichen Einsatz. Der Fortschritt
ist beeindruckend: Heute produzieren 23 Fahrzeuge
dieselbe Schadstoffmenge wie friher ein Fahrzeug
mit der Norm Tier 1.

Die Ingenieure aus dem Hause Kassbohrer Geldande-
fahrzeug AG haben es geschafft, 6kologische und
O0konomische Vorteile miteinander zu verknuipfen und
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eine neue Motorengeneration zu entwickeln, die
nicht nur umweltfreundlich, sondern gleichzeitig
auch ressourcenschonender und kostengtinstiger im
Betrieb ist. Welche Mdglichkeiten die neue Motoren-
technologie Tier 4 final bietet, zeigt sich am Beispiel
des PistenBully 400 ParkPro.

PistenBully 400 ParkPro

Die Entstehungsgeschichte des PistenBully 400 Park
Pro ist absolut einzigartig und ein Beispiel dafir, dass
die Késsbohrer Gelandefahrzeug AG immer wieder
neue Wege geht, um mit innovativen Produkten
Malstabe zu setzen. Der Impuls dafiir kam von den
besten Shapern und Parkentwicklern der Welt — um-
gesetzt wurde das Projekt in enger Zusammenarbeit
mit dem Kooperationspartner Schneestern.

Was den PistenBully 400 ParkPro ausmacht, ist seine
hundertprozentige Ausrichtung auf die Anforderun-
gen im Park. Schon ganz am Anfang wurden die Park-
bauer befragt und ihre Wiinsche und Ideen gesam-
melt. Nach ihren Wiinschen und Anregungen wurde
innerhalb von nur 1 Jahr der PistenBully 400 ParkPro
in die Realitat umgesetzt — von der ersten Marktbefra-
gung bis hin zur Serienfertigung. Heute ist er das
Nonplusultra fur die Praparation im Park. Obwohl er
fur die hochsten Anforderungen im Profibereich ent-
wickelt wurde, werden die kleineren und einsteiger-
freundlichen Family Parks und Funslopes sein Haupt-
einsatzgebiet sein, also dem neuen Trend entspre-
chend in den Skigebieten um die Ecke.

Auch Schneestern wird auf der Interalpin vor Ort sein.
Der fiihrende europaische Snowpark-Entwickler kon-
zipiert und realisiert Parks auf hochstem Niveau. Die
Messebesucher haben somit die Gelegenheit, sich aus
erster Hand rund ums Thema Snowpark zu informie-
ren.

SNOWsat

Mit SNOWsat bietet die Kassbohrer Gelandefahrzeug
AG ein durch und durch ausgereiftes Produkt an, das
speziell fur Skigebiete entwickelt wurde und in dem
das gesamte Know-how von Kassbohrer steckt. Mit
hochwertigen Komponenten und modernsten Tech-



Fotos: Kdssbohrer Geldndefahrzeug AG

PistenBully 400 Park Pro: Kreativitdt und Perfektion im Park.

nologien ist es eine professionelle Losung, die optimal
zur Fahrzeugtechnik und —ausstattung eines Pisten
Bully oder auch Fremdfabrikates passt. Die extrem
prazise Schneetiefenmessung und die Vernetzung
von Schneeproduktion und Pistenpraparation ermog-
lichen einen effizienteren Betrieb der gesamten Fahr-
zeudflotte und flihren zu einer Reduzierung der Ge-
samt- Betriebskosten um bis zu 15%. Im speziellen
Showroom erfiahrt der Messebesucher alle Facetten
dieses Systems.

PistenBully 600 W Polar SCR

Es gibt Fahrzeuge, die in ihrem Bereich Malstabe set-
zen und eine Fhrungsrolle einnehmen, auf die auch
unter extremen Bedingungen Verlass ist und an de-
nen sich die Konkurrenten messen mussen. Der
PistenBully 600 W Polar SCRist ein solcher Platzhirsch:
ein Kraftpaket und Arbeitstier, das richtig Flache
macht und auch vor schwierigem Gelande nicht kapi-
tuliert. Auf der Interalpin wird gezeigt, was ihn zur ab-
solut verlasslichen Premium-Maschine fiir jede noch
so schwierige Piste macht.

PistenBully 600 E+

Der PistenBully 600 E+ ist das weltweit erste Pisten-
fahrzeug mit diesel-elektrischem Antrieb und schon
jetzt ein echtes Erfolgsmodell. Bereits kurz nach seiner
Markteinflihrung hat er sich mit seinen beeindrucken-
den Leistungswerten, seiner hohen Wirtschaftlichkeit
und seiner Umweltfreundlichkeit einen Stammplatz
auf den Skipisten erobert. Mit dieser einzigartigen
Kombination schafft er es, 6kologische und 6konomi-
sche Interessen miteinander zu verkniipfen. 20 % we-
niger Kraftstoffverbrauch und 20% weniger Schad-
stoffausstol’ sind Argumente, die Gewicht haben und
an denen kein Pistenchef wirklich vorbeikommt. Ganz
zu schweigen von den Fahreigenschaften. Damit hat
sich der PistenBully 600 E+ auch dieses Jahr seinen
Platz auf der Interalpin redlich verdient. Wer ihn noch
nicht kennt, kann das Kraftpaket am Kassbohrer-
Messestand gerne unter die Lupe nehmen.

SNOWsat: satellitengesteuerte Hilfe von oben.

PistenBully 600 E+: mit seinem diesel-elektrischen Antrieb der ,, Oko”
unter den Pistenmaschinen.

Késsbohrer Gelandefahrzeug AG auf der Interalpin 2015:
Halle A, Stand 28
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Einzigartige Neuerungen auf der Interalpin 2015

Design und Technologien tar mehr
Komfort und Nachhaltigkeit

LEITNER ropeways, DEMACLENKO und PRINOTH prasentieren bei der Interalpin, der Fachmesse
fur alpine Technologien vom 15. bis 17. April 2015 in Innsbruck, nicht nur einen komplett neu-
gestalteten Messestand. Auf die Besucher warten Innovationen, die Seilbahnen, Pistenfahrzeuge
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und Beschneiungsanlagen noch effizienter, nachhaltiger und attraktiver machen.

Z_sigma Al

LEITNER

(== T

JCH 15. APRIL
12.00 UHR

INTERALPIN, INNSBRUCK
LEITNER STAND

A0 D506

LEITNER ropeways:

Hightech und Design im

Mittelpunkt zahlreicher Premieren
Seilbahnen werden auf der einen Seite stetig leis-
tungsfahiger, effizienter und umweltschonender. Auf
der anderen Seite verwohnen sie Fahrgaste mitimmer
mehr Komfort und anspruchsvollem Design. Ganz im
Zeichen dieses Trends stehen die zahlreichen aktuel-
len Innovationen von LEITNER ropeways. Ein absolu-
ter Blickfang wird die neue 3S-Kabine mit ihrem zu-
kunftsweisenden Design von Pininfarina sein, die eine
vollig neue Qualitdt des Fahrerlebnisses bedeutet.
Enthdllt wird sie am Mittwoch, den 15. April um 12
Uhr am Messestand 05/06 in Halle D. Premiere haben
auch das neue 3S Laufwerk und der LEITNER Premium
Chair im Automobil-Design mit Echtlederbezug, der
eine herausragende Qualitat des Sitzkomforts repra-
sentiert. Neben den Neuerungen im Design, die fur
Betreiber der Skigebiete immer ofter zu einem Wett-
bewerbsfaktor werden, zeigt LEITNER ropeways au-
Rerdem zahlreiche technologische Weiterentwicklun-
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gen. Im Kompetenzzentrum der Elektrotechnik wer-
den das neuartige User Interface des LeitControl Sys-
tems und ein komplettes Bedienkonzept vorgestellt.
Einzigartig sind auch nach wie vor die DriveSolutions
von LEITNER, welche am Messestand prasentiert wer-
den. Der LEITNER Service wird dariiber hinaus mit ei-
nem eigenen Kompetenzzentrum vor Ort sein.

DEMACLENKO:

Umfangreiche Detailverbesserungen
und Weiterentwicklungen fiir mehr
Nachhaltigkeit und Effizienz bei der
technischen Beschneiung

DEMACLENKO setzt auf effiziente Beschneiungsanla-
gen, die sich durch Bestwerte in Sachen Nachhaltig-
keit auszeichnen. Der verantwortungsvolle Umgang
mit naturlichen Ressourcen steht bei DEMACLENKO
klar im Mittelpunkt. Auf der Messe Interalpin prasen-
tiert das Unternehmen zahlreiche Produktverbesse-
rungen, die die Herstellung von technischem Schnee
deutlich umweltfreundlicher gestalten.

Foto: LEITNER ropeways



Dazu hat DEMACLENKO den bekannten Titan weiter-

entwickelt und prasentiert auf der Messe die Genera-
tion 2.0, welche mit vielen Innovationen (iberrascht
und auf dem bereits erfolgreichen Designkonzept ba-
siert. Dazu gehoren die Verbesserung der Energieeffi-
zienz, die erhohte Leistung der Diisen, die Uberarbei-
tung des Dusenkranzes, ein neu entwickeltes Schau-
felrad und zahlreiche MalRnahmen zur Reduzierung
des Gerduschpegels. Mit der Generation 2.0 der
Schneekanone Titan, wird der neue vollautomatische
Hydrant Hydro System prasentiert. Neben der Durch-
fluss- und Druckregelung schlieBt das HydroSystem
auch bei Stromausfall automatisch und besticht den
Kunden durch hochwertiges Design.

Viele spiirbare Verbesserungen verspricht auch die
Entwicklung eines neuen Lanzenkopfs, der zahlreiche
eindrucksvolle Optimierungen und Gestaltungslosun-
gen bieten wird. Diese Lanze wird auf der Interalpin
erstmals der Offentlichkeit vorgestellt und sorgt ab
2016 fir bestens beschneite Pisten.

PRINOTH:

Neue Pistenfahrzeuge mit

den starksten Motoren und besten
Emissionswerten ihrer Klasse

CLEAN MOTION ist eine zukunftsweisende Philoso-
phie von PRINOTH. Sie steht fiir geringe Verbrauchs-
werte und nachhaltigen Umweltschutz sowie fur
Hochstleistung, hohe Lebensdauer und effizienten
Fahrzeugeinsatz. Herausragendes Beispiel ist der NEW
HUSKY, das erste Pistenfahrzeug, das die strengste Ab-

NEW HUSKY: nachhaltig, innovativ und komfortabel.
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gasnorm ,Stage IV/Tier 4 final” erflillt, dabei 91 Pro-
zent weniger Stickstoffoxide und 87,5 Prozent weni-
ger Russpartikel erzeugt und mit 170 kW/231 PS das
starkste Modell seiner Klasse ist. Eine eindrucksvolle
Kombination aus Leistung und Nachhaltigkeit zeigt
auch der LEITWOLF, dessen Sechszylinder-Dieselmo-
tor dank der SCR Abgastechnologie als weltweit erstes
Serienfahrzeug die Abgasnorm ,,Stage Ill B/Tier 4i” er-
fullte und 90 Prozent weniger Feinstaub und 50 Pro-
zent weniger Stickstoff produziert. Die neue parallel
verschiebbare POWER Frase und die hochste Raupen-
breite seiner Klasse sind herausragende Funktionen.
Mit dem BISON XPT prasentiert PRINOTH ein Modell,
das zusammen mit Snow Park Technologies (SPT),
den weltweit filhrenden Spezialisten im Parkbau, ent-
wickelt wurde und zahlreiche hocheffiziente Features
fur den Bau professioneller Parks besitzt. SNOW HOW
wiederum ist das Analyse- und Beratungskonzept von
PRINOTH. Das Analyse-Tool RESOURCE MANAGE-
MENT erfasst mit prazisen Messmethoden relevante
Fahrzeugdaten und zeigt, wo die Produktivitat gestei-
gert und Kosten gesenkt werden konnen. SNOW
DEPTH MEASUREMENT ist ein satellitenbasiertes Sys-
tem, das genaueste Schneeh6henmessung und Vi-
sualisierung ermoglicht. Im Rahmen der mallge-
schneiderten  Beratungsprogramme  MOUNTAIN
CONSULTING und INDIVIDUAL OPERATOR TRAI-
NING erarbeiten Experten von PRINOTH in enger Ko-
operation mit den Skigebieten Mallnahmen zur Ver-
besserung der Arbeitsablaufe und zur Optimierung
der Ressourcen.

LEITWOLF: héchste Flédchenleistung mit 4,5 m Raupenbreite.

2/2015 MOUNTAINMANAGER

Der neue Hydrant
von DEMACLENKO.

Neuer, innovativer
Dtisenkranz der
neuen Generation
2.0 des Titan von
DEMACLENKO.
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Leripa punktet mit

ROBALON

Die Réchling Leripa Papertech GmbH aus Opping hat sich als

fuhrender Hersteller und Verarbeiter von Kunststoffen in der Seil-

bahnbranche langst einen Namen gemacht. Bewahrtes und Neues
aus dem Produkt ROBALON ist auf dem Messestand Halle B.O,

Stand: BO57 zu sehen.

Im Jahr 1989 erfolgte der Einstieg von
Leripa in die Alpintechnik. Angefangen
hat alles mit Antriebsradern aus ROBA-
LON fir Pistengerate. Im Laufe von 25
Jahren wurden viele Innovationen ge-
bracht — man denke nur an die Skikdcher
fir Gondeln, Kunststoff-Raumschilder
fur Kommunalfahrzeuge, Schneefrasen,
Quads etc. Seilrollen und Auflaufzungen
oder Schlepplift- bzw. Anbligel usw.

Leripa Produkte sind immer in Kundenna-
he, denn es gibt eine grofle Anzahl von
Alpin-Héndlern mit geschultem Fachper-
sonal und Original ROBALON Produkten.
Weiters bietet man Betreuung vor Ort flr
Kunden/Skigebiete, eine schnellere Lie-
ferzeit fur Standardprodukte und infor-
miert Uber neue, passende Produkte. Die
Verkaufer werden dabei durch Konstruk-
teure von ROCHLING LERIPA Unterstiitzt.

Haufigstes Kundenfeedback:
Unbreakable!
Eine der Haupteigenschaften von ROBA-
LON ist neben Gleitfahigkeit und Ver-
schleif}festigkeit die enorme Schlagzahig-
keit. Selbst nach unzdhligen Biegevor-
gangen wird ROBALON nicht brechen.
Aufgrund jahrelanger Erfahrung in unter-
schiedlichsten Bereichen und dem im-
mer wieder kehrenden Kundenfeedback
4das Material sei unzerstorbar”, wollten
~ wir diese auRergewohnliche Eigenschaft
in den Vordergrund riicken — inspiriert
von unseren.Kunden entschieden wir uns
auf die gangigste positive Rlickmeldung
— ,unbreakable”! Davon kénnen sich
Messebesucher gerne selbst am Stand
BO57 liberzeugen.: o
Individuallosungen
und Innovationen
~Rochling Leripa ist Ihr Partner fir Indivi-
duallésungen. Jahrz hnte der_Erfahrung
in Forschung, Entwicklung und Konstruk-
tion garantieren eine effiziente Umset-
zung. Unsere Starke ist das Konstruieren

d
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und Entwickeln von serienreifen Losun-
gen gemeinsam mit und fiir den Kunden.
In Werkstoff-Fragen und kunststoffge-
rechter Bauteilgestaltung steht lhnen un-
ser Technik-Team mit Rat und Tat zur Sei-
te”, sagt Produktmanager Hubert Mayr-
hofer.

,HYBRID oder SMART sind nicht einfach
Begriffe aus der Automobilindustrie oder
der Unterhaltungselektronik. Wir haben
uns dem Thema gewidmet und individu-
ell einsetzbare Produkte entwickelt.
Hybridwerkstoffe kombinieren Kunst-
stoffe mit Gummi fir dampfende Eigen-
schaften genannt - ROBALON-XS,
Kunststoffe mit Carbon-Matten fiir deut-
lich verbesserte mechanische Eigenschaf-
ten bezeichnen wir als ROBALON-XF.
Oder eben ,, Smarte Losungen” fiir intelli-
gente Steuerung/Auswertung von Infor-
mationen (Verschleil®, Druck, Tempera-
tur), die ganz einfach z. B auf ein Mobilte-
lefon oder Notebook libertragbar sind.

Fakten Rochling LERIPA
Papertech GmbH & Co. KG

» Rochlingstrale 1

4151 Oepping in Osterreich

» rund 230 Mitarbeiter

» rund 40 Mio. € Umsatz

> 85 % Exportanteil

» Tochterunternehmungen in China und
USA

» 65 Vertriebspartner weltweit

» Teil der R6chling-Gruppe (rund 7 500
Mitarbeiter, 65 Standorte in 21 Landern,
rund 1,3 Mrd. € Umsatz)

II‘ Infos: Georg Zoitl
VerkaufsauRlendienst Anwendungstech-
nik

Tel.: +43(0)7289/4611-235

Fax: +43(0)7289/4611-9235

E-Mail: g.zoitl@leripa.com
www.leripa.com

Fir F und I: Roberto Blumer

Tel. +41(0)91/6901015

Griindung der
Rohrbacher Lederfabrik

Einstieg in=die,
Papierindustrie

e —

— e — -1961

-
nd Anla

1993

Teil der Rochling-Gruppe

in den allg.
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Innovationsfiihrer Lindner
auf der Interalpin

ILse Lintrac sowie die Unitrac-Transporter. Die Fahrzeuge punkten bei der Pistenpflege im

Sommer ebenso wie bei der Schneeraumung im Winter.

Der neue stufenlose Lintrac wird von Lindner auf der Interalpin préisentiert.

Von 15. bis 17. April geht in Innsbruck die heurige In-
teralpin Uber die Bihne. Innovationsfihrer Lindner
zeigt auf dieser Fachmesse unter anderem den neuen
Lintrac. Der erste stufenlose Standardtraktor mit mit-
lenkender Hinterachse spielt seine Starken ganzjahrig
aus: von der Pistenpflege im Sommer bis zum an-
spruchsvollen Winterdienst. Ein technisches Highlight
ist das stufenlose Getriebe TMTO9, das speziell fiir eine
Zapfwellenleistung von 90 PS konzipiert wurde. Die
4-Rad-Lenkung sorgt fiir Gberdurchschnittliche Wen-
digkeit, die hintere Achse des Lintrac kann bis zu 20
Grad einlenken. Durch den niedrigen Schwerpunkt
verfligt der Lintrac auferdem Uber grofle Hangtaug-
lichkeit bis zu 60 Prozent Steigung. Die einfache L-
Drive-Bedienung gewahrleistet ermiidungsfreies und
effizientes Arbeiten auch bei langeren Einsatzen. Der

GIFAS NEWS ZUR INTERALPIN

Die Firma GIFAS Electric aus Eugendorf prasentiert auf
der Messe Interalpin Neuheiten in der Halle B.O —
Stand: B029.

Zu sehen gibt es die neue Generation des Easycheck Mess-
gerdtes zur Uberpriifung der elektrischen Betriebsmittel
(OVE E-8701) sowie eine Version des sogenannten Zwi-
schenklemmkastens. Dieser ermdglicht es, die Abschaltbe-
dingungen bzw. Schleifenwiderstande leichter zu errei-
chen. Weiters wird auch eine ganz neue Serie von LED-
Scheinwerfern fiir die verschiedensten Anwendungen ge-
zeigt. Da werden auch einige ,,Highlights” dabei sein....

Motor im Lintrac bringt 75 kW
(102 PS) auf das Gelande.

Vielseitige Transporter

Effiziente Transporter fir den
Ganzjahreseinsatz hat Lindner
mit seiner Unitrac-Serie im Pro-
gramm: von der Schneerdu-
mung bis zu Transportarbeiten.
Technische Vorzilige sind unter
anderen die 4-Rad-Lenkung,
das Hochleistungsfahrwerk, die
leistungsstarke 2-Kreis-Hydrau-
lik sowie die kippbare Komfort-
kabine. Die gesamte Kabine
lasst sich seitlich um 50 Grad
kippen — hydraulisch und ohne
den Einsatz von Werkzeugen. Transporterprofis ver-
schaffen sich so ganz einfach Zugang zum Motor-
und Getrieberaum, beispielsweise fir Wartungsarbei-
ten. Der 4-Zylinder-Perkins-Turbodieselmotor im Uni-
trac 102ep leistet 75 kW (102 P) und 420 Nm Dreh-
moment bei 1400 U/min. Die Nutzlast betragt 5000
Kilogramm.

Aktuelle Friihjahrsaktion

Bis zum 15. Juli 2015 lauft die heurige Frihjahrsaktion
von Lindner. Im Rahmen der Aktion bietet der Innova-
tionsfiihrer aus Kundl die rumpfgefiihrte Fronthy-
draulik fir alle neuen Geotrac- und Lintrac-Modelle
kostenlos an und gewahrt zwei Jahre Garantie.

II' Infos: www.lindner-traktoren.at

(1. 1. sitzend) er-
kldirt gerne die
Neuheiten am
Stand von GIFAS
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Der LEITWOLF setzt Mafstdbe.

PRINOTH
Bestens prapariert in die Zukunft

90

PRINOTH prasentiert die neuesten Hightech-Produkte fiir nachhaltiges Pistenmanagement auf

der Interalpin 2015.

Der NEW HUSKY von PRINOTH.

Auf der fihrenden Fachmesse fiir alpine Technologien
Interalpin vom 15. bis 17. April in Innsbruck stellt
PRINOTH effiziente Losungen fiir eine nachhaltige
und perfekte Pistenpraparierung vor. Neben neuen
Pistenfahrzeugen mit den starksten Motoren und bes-
ten Emissionswerten ihrer Klasse wird das Analyse-
und Beratungskonzept SNOW HOW fiir deren effi-
zienten Einsatz prasentiert.

NEW HUSKY: Neue Maf3stibe

bei der Loipenpraparierung

Der NEW HUSKY leistet 231 PS/170 kW und produ-
ziert um 91 Prozent weniger Stickstoffe und 87,5 Pro-
zent weniger Rulpartikel. Damit ist er das starkste
Modell seiner Klasse und erfiillt als erstes Pistenfahr-
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zeug weltweit die strengste Abgasnorm , Stage IV/Tier
4 final”. Dank seiner optimierten Fahreigenschaften
und in vielen Details verbesserten Bedienung ist das
jingste Fahrzeug von PRINOTH pradestiniert fir die
Loipenpraparierung, kleinere Skigebiete, Ubungshan-
ge und Skihallen. Dementsprechend setzt der NEW
HUSKY in seinem Marktsegment neue Mafistabe be-
zliglich Leistung, Effizienz und Kabinenkomfort.

LEITWOLF: Eine Erfolgsgeschichte auf
hochstem Niveau

Der LEITWOLF macht seinem Namen alle Ehre: Auch
Uber zwolf Jahre nach seinem Debut gibt er in der
Branche mehr denn je die Richtung vor. Das Erfolgs-
modell mit 510 PS/375 kW starkem Dieselmotor und
SCR Abgastechnologie erfiillte bereits 2011 als welt-
weit erstes Serienfahrzeug die Abgasnorm , Stage l1IB/
Tier4i”. Das bedeutet eine Reduktion des Feinstaub-
ausstolRes von bis zu 90 Prozent und eine Verringe-
rung des StickstoffausstoRes um 50 Prozent. Seine
neue POWER Frase garantiert eine ideale Aufberei-
tung der Schneedecke mit einem tiefen, feinkérnigen
Frasergebnis. Gleichzeitig ist sie dank optimierter Ver-
schlauchung und vereinfachter Finisher-Montage ex-
trem servicefreundlich. lhre Vorziige liegen in hoher
Funktionalitat, exzellenten Resultaten und leichter Be-
dienung. Mit der 4,5 Meter breiten Raupe und dem
um 280 Millimeter verbreiterten MASTER Schild
schafft der LEITWOLF ideale Voraussetzungen fiir eine
optimale Pistenpraparierung.

Fotos: PRINOTH



BISON XPT: Fiir hochste
Performance im Parkbau

Der BISON XPT wurde von PRINOTH zu-
sammen mit den weltweit flihrenden
Funpark- und Snowpark-Spezialisten
Snow Park Technologies (SPT) aus Ame-
rika entwickelt. Das Pistenfahrzeug er-
fullt die hochsten Anspriiche im Park-
bau. Der Arbeitsbereich seines Schildes
von 127 Grad, die Beweglichkeit seiner
Frase von 151 Grad und zahlreiche wei-
tere Features eroffnen hier komplett
neue Moglichkeiten. Der innovative
Neigungsmesser verstarkt daruber hi-
naus die Prazision beim Arbeiten. Fur
gute Laune sorgt obendrein das Premi-
um Soundsystem mit leistungsstarken
Auflenboxen. Der BISON XPT durfte

PISTENMANAGEMENT i«

sein Konnen bereits bei der FIS Freestyle
WM am Kreischberg, den X-Games in
Aspen, dem Red Bull Kronplatz Cross
und vielen Sportevents unter Beweis
stellen.

Mit SNOW HOW von
PRINOTH praparieren die
Kunden ihre Erfolgskurve
Speziell zur Optimierung der Arbeitsab-
laufe hat PRINOTH das Analyse- und Be-
ratungskonzept SNOW HOW entwi-
ckelt. Mit dem Analyse-Tool RESOURCE
MANAGEMENT bietet das Unterneh-
men eine Software, die durch prazise
Messmethoden relevante Fahrzeugda-
ten erfasst und aufzeigt, wo die Produk-
tivitat gesteigert und die Kosten gesenkt

PRINOTH AUF DER INTERALPIN 2015
BESTENS PRAPARIERT IN DIE ZUKUNFT

NEW HUSKY

» Erfiillt die strengste Norm fiir Abgasemissionen , Stage IV/Tier 4 final”

» 231 PS/170 kW
» MTU 934 Dieselmotor

» 87,5 % weniger RuBpartikel und 90 % weniger Stickstoffe

LEITWOLF
» 510 PS/375 kW

» OM460 Reihensechszylinder Dieselmotor
» 90 % weniger Feinstaub und 50 % weniger Stickstoffe

BISON XPT

» Die Nummer 1 im Parkbau — entwickelt mit den Parkspezialisten SPT

(Snow Park Technologies)
» Sechszylinder Turbodiesel
> 355PS/261 kW

» Speziell entwickelte Parkfeatures, wie:

e Premium Soundsystem mit AuRenlautsprechern

e Optimierte Funktionen von Schild und Frase

e Neigungsmesser fiir erhohte Prazision bei der Parkgestaltung

e Wechselrichter fiir Schleifmaschinen, Sdagen, Kompressoren und

andere Elektrowerkzeuge

SNOW HOW

Leistungspaket fiir Nachhaltigkeit und hohe Wirtschaftlichkeit

» Beratungsdienstleistung

e MOUNTAIN CONSULTING + INDIVIDUAL OPERATOR TRAINING

Individuelle und malgeschneiderte Beratungsmodule vor Ort bei den Kunden zur

Optimierung der Arbeitsablaufe

Schonung von Ressourcen und Realisierung von Einsparungen

» Analysetools — speziell entwickelte Software

e SNOW DEPTH MEASUREMENT + RESOURCE MANAGEMENT
Satellitenbasierte Software zur exakten Bemessung der Schneehdhe sowie
ein hocheffizientes Tool zur Erfassung und Auswertung von Fahrzeugdaten inkl. Fahrzeug-Monitoring per UMTS bzw.

SIM-Verbindung

werden konnen. In Kooperation mit
dem Schweizer Unternehmen Leica
Geosystems wurde aulRerdem das satel-
litenbasierte System SNOW DEPTH
MEASUREMENT konzipiert, das genau-
este Schneehohenmessung und Visuali-
sierung ermaoglicht. Basierend auf dem
bewdhrten Leica iCON alpine System,
wurde die spezielle Software fur die An-
forderungen im Schnee adaptiert. Die
Grundlage fur die exakte Bemessung
der Schneehohe bildet ein 3D-Modell
des schneelosen Gelandes. Zusatzlich
offeriert PRINOTH die Beratungspro-
gramme MOUNTAIN CONSULTING
und INDIVIDUAL OPERATOR
TRAINING.

2/2015 MOUNTAINMANAGER 921
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Kassbohrer Gelandefahrzeug AG
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Auflergewdbhnliches Panorama: die Pisten von Diamond Peak am Lake Tahoe.

SNOWsat goes America

92

Im vergangenen Herbst ist SNOWSsat auch in den USA angekommen: Das Skigebiet Diamond
Peak entschied sich als erster amerikanischer Kunde fir das Pisten- und Flottenmanagement-

system der Kassbohrer Gelandefahrzeug AG.

Diamond Peak in der Nahe des Lake Tahoe in Nevada
hat seit drei Jahren mit auRergewohnlicher Trocken-
heit zu kaimpfen. Mit Unterstiitzung des Schneetiefen-
mess-Systems von SNOWsat war es den Schneema-
chern dort in dieser Saison moglich, den Schnee be-
sonders gezielt zu produzieren und bedarfsorientiert
dorthin zu verschieben, wo er am meisten benétigt
wurde. So konnte Diamond Peak seinen Besuchern
stets eine perfekte Schneedecke bieten — trotz des
schneearmen Winters.

Jack Coughlin, Pistenpflegemanager bei Diamond
Peak, bemerkt: ,SNOWsat ist ein wertvolles Hilfsmittel
sowohl zur Praparierung als auch zur Schneeherstel-
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Anzeige der Schneetiefen in Diamond Peak: SNOWsat Z fiir
ein umfassendes Pistenmanagement.
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lung. Bei den schneearmen Verhaltnissen der vergan-
genen Saison fiel es unserem Praparierungsteam er-
heblich leichter, die Schneeflachen zu managen. Zu-
verlassig konnten sie feststellen, wo man Schnee ab-
tragen konnte, um diinnere Flachen zu verstarken
und so eine gleichmaRige Pistendecke aufrecht zu er-
halten. Fiir meine Planungen helfen mir die grafischen
Karten vom SNOWsat Z sehr. Jetzt weil} ich genau, wo
welche Piste Schnee benétigt und kann unsere Be-
schneiungs-Aktivitaten dorthin konzentrieren.”

Bestens geriistet

Steve Rhodes, der SNOWsat Service-Techniker der
Kassbohrer All Terrain Vehicles Inc., hat das System in
Diamond Peak installiert und tiberwacht dessen Da-
ten kontinuierlich von seinem Computer aus, um si-
cher zu gehen, dass das System einwandfrei lauft.
Rhodes bestatigt: ,,Diamond Peak war flr uns der per-
fekte erste Kunde in den USA. Es wird immer eine en-
ge Partnerschaft mit den Skigebieten geben, da wir ja
nicht nur die Fahrzeug-Hardware zur Datensamm-
lung einbauen, sondern mit den Gebieten zusam-
menarbeiten, um auch die gesamte Infrastruktur fir
das SNOwsat-System zu installieren.”

Auch wenn die Gegend rund um den Lake Tahoe nach
wie vor auf mehr Regen und Schnee hofft, hat sich
Diamond Peak sicherheitshalber dauerhaft auf die tro-
ckenen Bedingungen eingestellt. Die Daten, die
SNOWsat dem Gebiet zur Verfligung stellt, stellen si-
cher, dass Diamond Peak nicht unnotig Wasser oder
Energie verbraucht.

Fotos: Kdssbohrer Gelédndefahrzeug AG



PistenBully
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,,Official Service Provider”
fur FIS-Events

Die Kassbohrer Gelandefahrzeug AG ist mit ihren PistenBully ab sofort ,,Official Service Provider” der

FIS Freestyle und Snowboard Weltcuptour und unterstiitzt im Rahmen dieser Kooperation ausgewahlte

FIS-Weltcup-Events mit Pistenfahrzeugen sowie seiner langjahrigen Expertise in der Pistenpraparation.

Die Freestyle und Snowboard Athleten
profitieren damit von der Innovations-
kraft und der langjahrigen Erfahrung
des PistenBully Herstellers als Partner bei
internationalen GroRevents. Die Part-
nerschaft erstreckt sich auf die Bereiche
Ski Cross und Snowboard Cross, Skiund
Snowboard Slopestyle und Ski und
Snowboard Halfpipe der FIS-Weltcup-
Tour.

Es profitieren aber nicht nur die Spitzen-
sportler von der Performance der roten
Pistenfahrzeuge. Die Freestyle Diszipli-
nen sind auch im Breitensport ein wich-
tiger Zukunftsmarkt, denn daftr begeis-
tern sich immer mehr Wintersportler.
Insbesondere Jugendliche suchen nach
neuen Moglichkeiten, Individualitat und
Abenteuerlust auszuleben. Sie gilt es fur
die neuen Wintersportarten zu begeis-
tern und langfristig als Wintersportler zu
gewinnen.

Partner QParks

Aus diesem Grund engagiert sich Pisten-
Bully nicht nur im Profibereich, sondern
auch fir die Forderung des Breiten-
sports. Mit Young Mountain Marketing

Sonderseilbahnen

Foto: Kdssbohrer Geldndefahrzeug AG

Skicross auf héchstem Niveau — mit Untersttitzung von PistenBully.

und ihrem fiir seine hochprofessionellen
Snowparks bekannten Label QParks
wurde ein idealer Partner dafiir gefun-
den. Flr die gesamte Saison erhalten die
Profis einen PistenBully 400 ParkPro und
einen PistenBully 600 fiir den Bau ihrer
Snowboard- und  Skiparks sowie

Funslopes zur freien Verfligung.

Kassbohrer sieht darin neben der Forde-
rung dieses wichtigen Bereichs eine ein-
malige Chance, technisches Feedback

Wir bieten extravagante und praktische Sonderlésungen fiir [hren Bedarf.

Sondermaschinen - Strangpressausriistungen - Sonderseilbahnen

A-6820 Frastanz, T +43 5522 51710-0, www.reisch.at

zu den aktuellen Fahrzeugmodellen zu
erhalten und dartiber hinaus Informatio-
nen aus erster Hand, wie sich dieser
Bereich des Wintersports entwickelt.
Das jingste Engagement ist ein weiterer
Baustein der PistenBully Sportforde-
rung.

lIl Infos:

www.qgparks.com
www.fis-ski.com

\nteralpin

Stand BB

REISCH

MASCHINENBAU
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Das Fahrertraining der V. Meili AG kommt gut an.

V. Meili AG

1 e T4 PISTENMANAGEMENT

Blick auf das Know-how der friiheren Follmi Fahrzeugtechnik GmbH,
heute Elektroabteilung V. Meili AG.

Top Performance fur den Kunden

Die V. Meili AG hat in den letzten Jahren eine Reihe an Innovationen auf den Weg gebracht und ihre

Fahrzeuge standig weiterentwickelt. Da ist es kein Wunder, dass man auch 2015 wieder mit einer Reihe

an Neuigkeiten aufwarten kann.

Derzeit wird im schweizerischen
Schibelbach an den letzten Elementen
fur die Umsetzung der neuen Euro-
6-Norm fiir Motoren gearbeitet. Im Ver-
lauf des Jahres mussen alle Fahrzeuge,
die neu zugelassen werden, den hohen
Anforderungen dieser Norm entspre-
chen. Das bezieht sich natirlich auch
auf Kommunalfahrzeuge, mit denen der
Schweizer Hersteller seit Jahren sehr er-
folgreich am Markt ist.

Bei der V. Meili AG hat man in den letz-
ten Monaten schon gute Vorarbeit ge-
leistet, sodass die Umbauarbeiten ziigig
vorangehen. Gerade bei kleineren Fahr-
zeugmodellen ist die Umristung aller-
dings nicht einfach. Immerhin sollen die
zusatzlichen Komponenten so in die
Fahrzeugtechnik integriert werden, dass
sie moglichst wenig Platz brauchen und
an den Auflenmallen des Fahrzeuges
nichts verandert werden muss. Gleich-
zeitig sollen sie aber auch fir Service
und Wartung leicht zuganglich sein.

Ideale Kombination

Bei allen Fahrzeugbauten, der Ausris-
tung von Fahrzeugen nach Kunden-
wiinschen oder auch kompletten elek-
trischen Installationen profitiert die V.
Meili AG seit einigen Monaten davon,
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dass man den bisherigen Elektro-Zu-
lieferer, die Follmi Fahrzeugtechnik
GmbH, nun im eigenen Haus hat. 2014
wurde aus dieser Firma nach einer Gber
20-jahrigen Zusammenarbeit die V.
Meili Elektroservice Abteilung. Damit ist
man in der Lage, das umfassende Know-
how noch intensiver zu nutzen und dem
Kunden entsprechende Dienstleistun-
gen anzubieten.

Bestens vorbereitet

Sehr gut angenommen werden die Fah-
rerschulungen, die V. Meili seit 2013 in
Schiibelbach anbietet. Das Programm
ist abwechslungsreich und genau auf
die Teilnehmer abgestimmt. Am Vormit-
tag gibt es u. a. Wissenswertes tiber War-
tung und Pflege sowie die richtige Be-
dienung der Fahrzeuge, am Nachmittag
konnen die Informationen dann gleich
in die Praxis umgesetzt werden.

Dazu begibt man sich ins Verkehrszen-
trum Tuggen. Hier erhalten die Schu-
lungsteilnehmer Gelegenheit, sich aus-
fuhrlich Gber die Eigenheiten eines hy-
drostatischen Antriebs oder einer hydro-
statischen Lenkung zu informieren.
Dazu lernt man in der Praxis, bei Verhalt-
nissen ahnlich wie man sie im Winter-
diensteinsatz vorfindet, unter welchen

Bedingungen der Allradantrieb, die Un-
tersetzung oder die Differenzialsperre
am besten zum Einsatzkommen kénnen
und welchen Einfluss die Antriebsvarian-
ten auf das Fahrverhalten haben. Die In-
formationsvermittlung in kleinen Grup-
pen stellt dabei sicher, dass jeder der
Teilnehmer tatsachlich profitiert. So er-
gibt sich fir jeden Teilnehmer die Mog-
lichkeit, dass er mehrmals ,ins Schleu-
dern geraten kann”.

Erweitert und modernisiert
Die Kernkompetenz der V. Meili AG war
es seit jeher, in kirzester Zeit kundenspe-
zifische und hochwertige Fahrzeuge zu
bauen. Um das auch in Zukunft effizient
tun zu konnen, wird 2015 in eine Erwei-
terung des Firmengebaudes investiert.
So wird man das Unternehmen in Schi-
belbach um rund 6.000 m? vergroRern.
Damit will man die Produktionstiefe er-
hohen und zusatzliche Komponenten
im eigenen Unternehmen fertigen. Mit
diesem Kompetenzzentrum, das mo-
dernstem Stand der Technik entspricht,
kann die V. Meili AG noch besser auf den
Markt eingehen und Kundenwiinsche
noch schneller umsetzen.

III Infos: www.meili.ch

Fotos: V. Meili AG



PISTENTECH
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Fairer Partner mit Top-Auswahl

Der Kauf von gebrauchten Pistenfahrzeugen ist Vertrauenssache. Qualitat zum fairen Preis findet man bei

PISTENTECH.

Antonios Karakikes bietet gebrauchte
Pistenfahrzeuge zum fairen Preis.

Wer bei gebrauchten Pistenfahrzeugen
Top-Qualitat, profunde Beratung und
faire Preise sucht, ist bei PISTENTECH
gut aufgehoben. Das hat sich am Markt
herumgesprochen. Nicht umsonst hat
das Unternehmen mit Sitz in Deillin-
gen/Dietingen-Bohringen/Deutschland
mittlerweile Kunden in mehr als 25 Lan-
dern weltweit. Aktiv ist man in Deutsch-
land, Osterreich, der Schweiz und Nord-
italien genauso wie fir Kunden und In-
teressenten aus skandinavischen und
baltischen Landern, Osteuropa, Asien,
Afrika oder Ubersee. Dabei ist
PISTENTECH nicht nur am Wintersektor
aktiv, auch das Interesse an Maschinen
flir den Torfabbau, zum Mahen oder
Mulchen, zum Einsatz in Biotopen und
zum Einbringen von Silage ist da.

Alles nach Kundenwunsch

Firmenchef Antonios Karakikes hat es
sich zur Aufgabe gemacht, seinen Kun-
den genau das anbieten zu kénnen, was
gebraucht wird. Dazu verfiigt man im
Lager Uber eine groRe Auswahl an Ma-
schinen von allen wichtigen Herstellern.

So stehen ganzjahrig zwischen 50 bis 70
Pistenfahrzeuge der Marken PistenBully,
Prinoth, Leitner, Formatic, Rolba u. a.
bereit, die Interessenten in Augenschein
nehmen koénnen. ,Das wissen unsere
Kunden zu schidtzen. Wir sind immer fiir
sie da. Unser Sortiment ist auf die Nach-
frage am Markt ausgerichtet.”

Die Maschinen werden vor Ort genauso
aufbereitet, wie der Kunde wiinscht. Je
nach Bedarf werden sie mit oder ohne
Revision verkauft. Alle Arbeiten werden
professionell und termingerecht und in
enger Absprache mit den Kunden aus-
geflhrt. Mittlerweile kénnen die Kun-
den von PISTENTECH zu sehr interes-
santen Preisen Schmierstoffe der welt-
bekannten Firma Motorex (Alpineline)
beziehen; ebenso hochwertige Gummi-
bander fir Ketten, hergestellt in Europa.

Gute Leistung

und faire Preise

Abgerundet wird das Angebot durch
gute und faire Preise. Dazu Firmenchef
Antonios Karakikes: , Ehrlichkeit, Zuver-
lassigkeit, Schnelligkeit und die grol3e

Auswahl an Maschinen, die sofort
verfugbar sind, kommen bei unseren
Kunden gut an. Unsere Preisklasse liegt
zwischen 12000 und 110000 Euro. Wir
haben Maschinen vom Baujahr 1987 bis
2008. Uns ist es einfach wichtig, den
Kunden genau das zu bieten, was sie
suchen. Auch sind wir in der Lage, durch
unser Netzwerk und unsere Partner
Maschinen auf Bestellung zu finden.”
Die Kunden aus Ubersee und auRerhalb
der EU wissen mittlerweile den Service
zu schatzen, dass PISTENTECH sich
beispielsweise um die komplette Ab-
wicklung der Zollpapiere kimmert. Au-
Rerdem werden die Maschinen auch
containerfertig  bereitgestellt.  Alles
Dinge, um die sich der Kunde nicht
kiimmern muss. ,Wir bieten unseren
Kunden kostenlose Zusatzleistungen,
die sie schatzen.” All das macht
PISTENTECH zu einer der besten Adres-
sen als freier Handler von Pistenfahrzeu-
gen weltweit.

lIl Infos:

www.pistentech.eu
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SNOWsat Flottenmanagement

Immer am Puls der Zeit

Auch fur die Saison 2015/2016 bietet das SNOWsat Pisten- und Flottenmanagementsystem
Weiterentwicklungen. Die Kassbohrer Gelandefahrzeug AG ist bekannt fir kontinuierliche

technische Optimierungen — auch bei SNOWsat, das sich in der vergangenen Saison beein-

druckend am Markt bewahrt hat. Die hohe Anzahl an Verkaufen und zufriedenen Kunden

bestatigen das immer wieder. Der rege Austausch mit ihnen ist den Technikern sehr wichtig —

gewahrt er doch tiefe Einblicke in die Bediirfnisse der Praxis.

Die groRten Neuerungen und Opti-
mierungen werden im Bereich Flot-
tenmanagement erfolgen. Dieses
System zeichnet Informationen wie
Position, Geschwindigkeit, Fahrt-
richtung und Arbeitszeit auf, regis-
triert aber auch die wichtigsten
Fahrzeugdaten wie Motordaten,
Status der Winden und Frasen, Lich-
ter, Alarme, Fahrer, Kostenstelle etc.
Durch die Auswertung mit der
SNOWsat Software kénnen poten-
tielle Einsparungen und Optimie-
rungen identifiziert werden. Die
Umsetzung fiihrt zu markanten Re-
duzierungen beim Kraftstoffver-
brauch und somit Schadstoffaus-
stol}, bei Verschlei} und Wartung.
Des Weiteren geben die Daten auch
Sicherheit bei Schadensfallen. Diese
Analyse der Fahrzeugdaten macht
eine aussagekraftige Kostenkontrol-
le erst moglich.

Im Skigebiet sind nicht nur die Pis- Neue Features, die jetzt auch auf
tenmaschinen im Einsatz — es ist ein  dem Tablet oder Handy abrufbar

Zusammenspiel von verschiedenen  sind.
Fahrzeugen und Geraten nétig. Das
SNOWsat Flottenmanagement un-

daten und ermdglicht auch die Iden-
tifikation der Fahrer und ein detail-
liertes Kostenstellenmanagement.

Neue Software

Zusatzlich  wurden auch die
SNOWsat Software-Komponenten
CAN und Fleet aktualisiert: Beide ba-
sieren jetzt auf einem einheitlichen
User-Interface, welches speziell fir
die Bediirfnisse der Skigebiete opti-
miert wurde. Die verantwortlichen
Personen erhalten innerhalb von 5
Minuten einen kompletten Uber-
blick tber die Vorgange im Skige-
biet. Haufig haben die Kunden da-
nach gefragt, die Kassbohrer
Gelandefahrzeug AG hat es schnell
umgesetzt: Beide, CAN und Fleet,
sind neuerdings webbasiert und so-
mit auf samtlichen mobilen Endge-
raten wie Smartphone, Tablet und
Co. abrufbar. Das macht es fir die
Verantwortlichen noch leichter,
auch aulerhalb des Biiros schnelle
Entscheidungen zu treffen.

Diese neue Software steht allen be-
stehenden Kunden mit giiltigem Ser-

terstitzt jetzt alle denkbaren Fahrzeuge im Skigebiet —  vicevertrag als Update kostenlos ab der neuen Saison
vom Pistenfahrzeug tber Skidoos und Pkws bis hinzum  automatisch zur Verfiigung. Wer weitere Fahrzeuge
Bagger. Die neue SNOWsat V1 Fahrzeug-Hardware be-  ausstatten oder die neue Software testen méchte, kon-
sitzt mehrere CAN-Schnittstellen sowie digitale/analo- taktiert am besten seinen zustandigen PistenBully-
ge Inputs zum Aufzeichnen der vielfaltigen Fahrzeug-  Verkaufer oder lasst sich auf der Interalpin beraten.

Foto: Kdssbohrer Geldndefahrzeug AG

BAB

YLIFT MULTILIFT SNOWTUBING® KARUSSELL

T

- WORLDWIDE

e Erfolgsgarantie durch iber
40 Jahre Erfahrung
e zert. gemaf 2000/9/EG

e bis 370 m, 2 bis 11 kW, kostenlose, fachgerechte
Projektierung bei Kauf eines neuen Multi Liftes
oder bei Ersatz eines mangelhaften Systems,

= ¢ zukunftssicher und wirtschaftlich, damit sich

Multi Skiliftbau GmbH, Hauptstr. 1, D-83355 Grabenstitt, Tel.: +49 8661-242/Fax -1472 wieder Alle Skifahren leisten kénnen

info@multiskilift.de www.multiskilift.de www.snowtubing.ch
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MONTANA

abs Aufbewahrungssysteme

Die einzigartigen Referenzprojekte von MONTANA sind das
Resultat einer optimalen, maBgeschneiderten Planung und
wirtschaftlicher Gestaltung der Ablaufe.

Die praxiserprobte Software von SPORTS RENTAL vernetzt
alle Funktionen in Verleih und Depot.

Modernste Rental Stations und Depots

Das MONTANA abs ist die perfekte Losung fur eine funktio-
nale und optisch ansprechende Aufbewahrung der Winter-
sportartikel in Verleih und Depot. Das durchdachte System
setzt bei Flexibilitat, Stabilitdt und Bedienerfreundlichkeit
sowie Design MaBstabe.

Deutschland

MONTANA Sport Deutschland GmbH
D-79224 Umkirch ¢ www.ski-service.com

Osterreich « Sudtirol
MONTANA technology for wintersports GmbH
A-6700 Bludenz/Loriins * www.ski-service.com

WORLD OF EXCELLENCE
Y

BLUE PEARL

Der neue Serviceroboter BLUE PEARL fur sehr hohe
Serviceaufkommen von tber 15.000 Paar Ski. Der innovative
und ausgekltgelte Ablauf des Schleifvorganges sorgt mit 75
Paar Ski/h bei 4 Steinkontakten fur hochste Leistung.

Die BLUE PEARL mit 2 Steinen, Seitenkanten-, Tuning- und
Wachsaggregat vereint einzigartig hohen Durchsatz mit
bester Servicequalitat.

CRYSTAL ONE / CRYSTAL ONE RACE

Der neue Roboter CRYSTAL ONE fur Werkstatten, die bisher
mit manuellen Maschinen gearbeitet haben.

Steinschliff mit VARIO-Strukturen, Seitenkantenschliff und
HTT-Tuning in bester, gleichbleibender MONTANA-Qualitat.
Die neue CRYSTAL ONE RACE automatisiert den
Rennservice mit einer Reihe speziell dafur entwickelten
Komponenten.

Schweiz ¢« International
MONTANA SPORT INTERNATIONAL AG
CH-6370 Stans ¢ www.montana-international.com
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ELEKTRO POWER iCATpro13“*

Nachhaltigkeit serienmalig

98

Der iCATPro13%F steht auf dem neuesten Stand der Technik und bietet alle Vorteile eines mo-
dernen Motorschlittens — und das nur mit ELEKTRO POWER.

Es ist der Wunsch von immer mehr Loipenbetreibern
und Liftgesellschaften, ein kraftvolles Arbeitsgerat zur
Verfiigung zu haben, das die Umwelt nicht belastet.
Dieser Wunsch ist jetzt Realitat.

DeriCATpro13“ ist ein rein elektrischer Arbeitsmotor-
schlitten, der als erster seiner Art in Serie gefertigt
wird. Dabei Giberzeugt er durch volle Leistung, Nach-
haltigkeit und senkt dazu noch die Betriebskosten.

ZeroEmission Technology

Als Basis fiir den iCATpro13“F dient das Chassis des
BearcatXT, das derzeit zu den groRten seiner Art zahlt.
Mit seiner Hilfe wurde die ZeroEmission Technology,
der Full Electric Power Drive verwirklicht.

Das Ziel bei der Entwicklung dieses elektrischen Mo-
torschlittens war es, bei volliger Emissionsfreiheit alle
Fahr- und Leistungswerte eines groflvolumigen Ver-
brennungsmotors zu erhalten und dazu noch Kraftre-
serven fiir schwierige Einsatze zu haben. Erreicht wur-
de das durch einen Elektromotor mit 97 Nm Drehmo-

ment mit enormem Durchzugsvermogen. Daraus
resultieren Fahr- und Beschleunigungswerte, die sich
sehen lassen konnen. So kann etwa die Hochstge-
schwindigkeit zwischen 20 km/h und 70 km/h ge-
wahlt und arretiert werden.

ELEKTOR POWER iCATpro13%: kraftvoll, lautlos und emissi-
onsfrei.

MOUNTAINMANAGER 2/2015

Der Schwerpunkt des Fahrzeuges wurde im Vergleich
mit einem herkdmmlichen Motorfahrzeug extrem tief
gelegt, sodass sich kritische Fahrsituationen deutlich
verringern lassen. Er ist damit noch sicherer im Betrieb
und im Geldnde als ein Motorschlitten mit Verbren-

. . - [ o ——— e T 1
Der elektrische Motorschlitten macht von allen Seiten einen
guten Eindruck.

Foto: iCATpro
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nungsmotor und héherem Schwerpunkt. Und das al-
les ohne Emissionen, lautlos und mit einer beachtens-
werten Effektivitat, sodass sogar Betriebskosten um
den Faktor 10 gesenkt werden kénnen.

Fiir jede Anforderung geriistet

Die Reichweite des iCATpro13 £ betragt rund 55 km,
die Ladezeit fir 80 % 4 Stunden. Um 100 % zu errei-
chen, muss der Schlitten 6 Stunden ans Netz.

Und auch Sonderwiinsche konnen bei diesem Modell
wieder erfiillt werden. Um fir alle Anwendungen
optimal geristet zu sein, gibt es:

> Spikes und Raupengeometrie,

Korb vorne und hinten,

Uberrollbiigel,

Arbeitsscheinwerfer,

Blitzlichtleuchte,

Akustisches Warnsignal/Sirene,

Zusatzbremse,

Farben (griin, weil}, orange, schwarz),
Loipenspurgerate.

VVVVVVYVYY

|I| Infos: www.icatpro.com

. . L S
Besuchen Sie uns auf der Interalpin - B % D P
Halle B.O — Stand B059 Fiir das Spuren von Loipen kann der iCATpro13“" mit

unterschiedlichen Loipenspurgerdten ausgertistet werden.

Light my way.

>> Easy Access loading gates with »stop & go« LED lights
>> for your Chairkit loading system for ski lifts and funrides

CHAIRKIT GmbH CHAIRKIT North America ""n"'
Brixentaler StraB3e 59 1919 Willamette Falls Dr.

A-6300 Worgl West Linn, OR 97068 (PRSP 1O (= FACIINCE

T +43 5332764 83 T +1503 780 90 36
F +43 5332732 46 F +1360 83817 49
office@chairkit.com office.usa@chairkit.com www.chairkit.com
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ARENA PistenManagement in St. Anton

Wir haben eine vollig neue

ARLRERGER

ifuton

ARLBERG

Planungs- und Kommunikationsbasis

Dieses Mal haben wir uns zur , Wiege des alpinen Skisports” begeben und der Arlberger Bergbahnen AG

einen Besuch abgestattet. Mit Franz Schett (Fahrer), Ing. Christian Raal® (Technischer Leiter) und Ing. Sieg-

fried Trenkwalder (Werkstattleiter) haben wir uns liber die Vorziige des PistenManagements unterhalten —

speziell im Hinblick auf die operativen Ablaufe und die Tatigkeit der Fahrer.

Franz Schett ist einer jener Fahrer, die am
Arlberg mit der ARENA Schneehéhenmessung
arbeiten. Fotos: Arlberger Bergbahnen

Nachdem bereits seit langerem der Plan
gefasst war, ein Tool zur Schneehdhen-
messung anzuschaffen, wurden von der
Arlberger Bergbahnen AG ab der Saison
2010/2011 umfangreiche Tests mit den
Losungen  verschiedener  Anbieter
durchgefiihrt. In der Saison 2013/14
entschied man sich schlielich fir den
Einsatz des ARENA PistenManagements.
»Diese Losung war die liberzeugendste.
Jene, die sich im téglichen Einsatz und
was die Bedienung betrifft, am besten
bewahrt hat”, erklart Siegfried Trenk-
walder die Entscheidung fiir das Produkt
der PowerGilS. , Natdrlich stellt die An-
schaffung so eines Werkzeuges immer
einen Bruch mit den gewohnten Struk-
turen dar. Manche Fahrer haben an-
fanglich ihre Kompetenz infrage gestellt
gesehen. Allerdings haben Sie sehr

100 MOUNTAINMANAGER 2/2015

schnell gemerkt, dass dieses Instrument
eine Hilfestellung und Arbeitserleichte-
rung ist, die ihre Erfahrung optimal er-
ganzt, aber nicht abwertet”, schildert
Raal} die Einfihrungsphase. Sechs Ma-
schinen sind mittlerweile schon mit der
ARENA Schneehéhenmessung im Ein-
satz, wobei laut Trenkwalder auch von
Seiten der Fahrer grof3e Nachfrage nach
einer weiteren Aufriistung besteht.

Planbarkeit in

allen Bereichen

Franz Schett ist einer jener Fahrer, die
taglich mit dem Tool arbeiten diirfen —
und absolut Gberzeugt von den Vortei-
len der ARENA Losung sind. ,,Wir Fahrer
profitieren ungemein von der Schnee-
hohenmessung. Im taglichen Einsatz auf
der Piste ist dieses Instrument fir mich
nicht mehr wegzudenken. Ich habe
stets die Schneeverteilung im Blick — das
gibt mir die Gewissheit, strategisch und
effizient arbeiten zu kdnnen. Man arbei-
tet viel flissiger und selbstsicherer,
wenn man weil, wie viel Schnee man
wo und wie verschieben kann. Das
macht die Arbeit nicht nur angenehmer,
sondern naturlich auch effektiver. Der
vorhandene Schnee wird auf diese Wei-
se gezielt und somit bestmoglich ge-
nutzt — und das ist ja fur jeden Betrieb
der Idealfall. Auch andere Bereiche, wie
z.B. die Beschneiung, werden anhand
der gewonnenen Daten mit der Prapa-
rationstatigkeit der Fahrer abgestimmt —
die Planbarkeit wurde somit in jeder
Hinsicht verbessert.”

Da momentan noch nicht alle Maschi-
nen mit der Schneeh6henmessung aus-
gestattet sind, wurde ein Plan erstellt, um
mit diesen Maschinen regelmalig die
Piste zu wechseln und somit einen Uber-
blick der Schneeh6éhen im gesamten Ski-

gebiet zu erhalten. ,,Wir versuchen dabei
einen Wochentakt einzuhalten, damit
wir immer mit moglichst frischen Daten
arbeiten konnen”, erklart Christian Raald.
In der aktuellen Saison gelang es mit Un-
terstlitzung der Schneeh6henmessung
schon mit relativ geringen Schneemen-
gen den Skibetrieb zu starten. ,Es war
wirklich eine groRe Herausforderung —
aber auch dank der Schneeh6henmes-
sung war es uns moglich, mit sehr wenig
Schnee ein durchgangiges Schneeband
zu erzeugen und eine qualitativ gute Pis-
te anzubieten. Ohne dieses Werkzeug
hatte sich der Saisonstart sicher verzo-
gert”, betont Schett.

Aber nicht nur am Beginn und im Verlauf
der Saison, sondern auch am Ende war
ein deutlicher Anstieg der Planbarkeit zu
splren. Schett erklart hierzu: ,Wir fan-
gen bereits im Marz an, die Schneede-
pots abzubauen und schieben den
Schnee an die strategisch ginstigsten
Stellen, um den Skibetrieb moglichst bis
Ende April sicherstellen zu kénnen und
anschlielend eine moglichst rasche und
gleichmaRige Ausaperung zu erzielen. Es
gibt im Friihling keine bésen Uberra-
schungen mehr, wie das frither ofters der
Fall war. Durch das gezielte Ausschieben
wird auflerdem der Untergrund ge-
schont.” Da man fast zur Ganze auf
fremdem Grund und Boden operiert,
spiele das eine umso groRere Rolle.

Die Kommunikation hat sich
wesentlich verbessert

Einen wesentlichen Vorteil des Pisten-
Managements ortet Schett auch in Be-
zug auf die interne Gesprachsbasis, die
nun eine vollig andere sei. ,, Die Kommu-
nikation zwischen den Fahrern hat sich
wesentlich verbessert, da die Koordina-
tion der Praparation nun auf Zahlen und



~E

Fakten basiert, die fiir alle Beteiligten
klar ersichtlich sind. Dank der Schnee-
hohenmessung ist es wesentlich leich-
ter, Arbeiten entsprechend zu delegie-
ren und eine sinnvolle Einteilung zu ma-
chen. Ich schaue uber alles driiber und
entscheide dann, was auf der jeweiligen
Piste gemacht werden muss.” Trenkwal-
der erganzt hierzu: ,Die verbesserte
Kommunikation ist im ganzen Team
splrbar, nicht nur bei der Fahrermann-
schaft. Fur diese internen Abldaufe war
ARENA ein immenser Gewinn. Wo es
friher oftmals hitzige Diskussionen gab,
kann man nun anhand von Analysen
und Fakten relativ schnell eine klare Linie
definieren, an der sich dann alle bei ih-
ren Tatigkeiten orientieren.”

Auch mit dem ARENA Flottenmanage-
ment wird in St. Anton gearbeitet — und
das bereits seit mehreren Jahren sehr er-
folgreich. Laut Trenkwalder stellt das
Flottenmanagement eine Basisanwen-
dung dar, die zum Tagesgeschaft mitt-
lerweile fix dazu gehort und mit deren
Hilfe die Flotteneffizienz merklich gestei-
gert werden konnte. ,,Man merkt auch,
dass sich das Flottenmanagement wei-

Die Koordination der

Préparierung konnte

dank ARENA merklich
verbessert werden.

ter entwickelt hat, nicht zuletzt weil im-
mer wieder Anregungen von Kunden-
seite mit einbezogen wurden”, so Trenk-
walder. Ein Riesenthema in puncto Flot-
tenmanagement ist fir die Arlberger der
Sicherheitsaspekt. ,,Auch wenn man
noch so gute VorkehrungsmaRnahmen
trifft, ist ein Skigebiet unserer GréRRe na-
turlich immer mit einer gewissen Unfall-
Wabhrscheinlichkeit konfrontiert. Durch
das Flottenmanagement wird dieses Ri-
siko reduziert. Und wenn doch etwas
passiert, hat man zumindest die M6g-
lichkeit einer klaren Beweisflihrung und

o gt T
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rechtlichen Absicherung”, untersteicht
Raal} die Relevanz der Thematik.

,Wir haben mit ARENA ein Rundum-Pa-
ket erhalten, das sicheres, qualitativ gu-
tes Arbeiten ermdoglicht. Als Fahrer kann
man sich glicklich schatzen, diese Ar-
beitserleichterung zur Verfiigung zu ha-
ben”, betont Schett abschlieRend den
Mehrwert des ARENA PistenManage-
ments.

El Infos: ARENA PistenManagement
auf der Interalpin:
Halle B.0, Stand BO37

KRAFT EINER
NEUEN GENERATION

UNITRAC, GEOTRAC & LINTRAC

L irvetrve=r— '

Der starke Tiraler

TRAKTORENWERK LINDNER GMBH
Ing.-Hermann-Lindner-Str. 4, 6250 Kundl/Tirol, lindner-traktoren.at
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DEMACLENKO/Kreischberg

Schlagkraftige Beschneiung
sichert Doppel-WM

Die FIS Freestyle Ski & Snowboard WM hat im Januar 2015 am Kreischberg/Lachtal fiir grofle
Begeisterung gesorgt. Die Sportler lieferten Hochstleistungen, die Organisatoren stellten mit

optimalen Schneebedingungen die Basis dafur.

9 1=ﬁ_‘,;‘_}
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Sie haben in ihrer ersten Saison schon hervorragende Dienste geleistet: 25 Titan AMK von Demaclenko.

Das Skigebiet am Kreischberg/Steiermark verfugt
Uber rund 100 ha Pisten, die durch 14 Liftanlagen er-
schlossen werden. Schon 2003 hat man hier die FIS-
Snowboard-WM ausgetragen, dazu veranstaltet man
regelmalig Weltcuprennen in unterschiedlichen Dis-
ziplinen. Um sich auf diese Weise im internationalen
Skizirkus zu etablieren, braucht es ein engagiertes

Blick in die Pumpstation auf 1 800 m Seehéhe.
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Team, das mit modernster Infrastruktur beste Bedin-
gungen schaffen kann. Beschneiung ist deshalb am
Kreischberg auch seit Ende der 90er Jahre ein Thema,
dem man hochste Aufmerksamkeit widmet.

Um fir die diesjahrige Doppel-WM optimale Bedin-
gungen bereitstellen zu konnen, wurde viel inves-
tiert. Demaclenko wurde mit der Erweiterung und
der Modernisierung der Beschneiungsanlage beauf-
tragt, und kimmerte sich im letzten Jahr v.a. um die
komplette Uberarbeitung der Pumpstation. Zudem
wurden 25 Demaclenko Schnee-Erzeuger des Typs
Titan AMK angekauft, um die Pisten bestens ein-
schneien zu kénnen. Mit ihnen zeigte man sich fiir die
Herausforderungen bestens gerustet. Dazu Reinhard
Kargl, Geschaftsfihrer der Murtal Seilbahnen Be-
triebs GmbH: ,Wir haben mit den Planungsarbeiten
bereits vor 2 Jahren begonnen, dann wurden aber an-
dere Projekte vorgezogen. Im Hinblick auf die Dop-
pel-WM war aber klar, dass wir hier im Vorfeld noch
entsprechend investieren mussen. Und das war gut
so, weil die Beschneiung die WM gesichert hat. Ohne
diese schlagkraftige Beschneiungs- und Kiihlturman-
lage hatte die WM in dieser Form nicht stattfinden
kénnen.”

Fotos: dwl!



(V.1.) Siegfried Kargl, Schneimeister Murtal Seilbahnen
Betriebs GmbH, Manfred Gruber, Vertrieb Demaclenko,
und Reinhard Kargl, GF Murtal Seilbahnen Betriebs
GmbH, haben mit snowVisual alle Daten im Blick.

Das Cooling-System leistet am Kreischberg hervorragende Dienste.

Insgesamt wurden fiir die FIS Freestyle Ski & Snow-
board WM 2015 dann auch 180000 m* Wasser fiir die
Produktion von mehr als 400 000 m® Schnee benétigt.

Alles aus einem Guss

Uberzeugt hat am Kreischberg das Gesamtkonzept
von Demaclenko, wobei jeder Aspekt genau unter die
Lupe genommen wurde. Bei den Schnee-Erzeugern
hatte man im Jahr zuvor alle in Frage kommenden
Modelle getestet. Uberzeugt haben dabei die Demac-
lenko Titan, sodass man fiir die Saison 2014/15
schlieBlich 25 angekauft hat.

Und auch bei der Modernisierung und Erweiterung
der Pumpstation hat man Vergleiche gezogen und
sich umfassend informiert. Demaclenko konnte
schlieBlich mit seiner Variante iberzeugen, die mal3-
geschneidert geplant und exakt fiir das Skigebiet am
Kreischberg umgesetzt wurde.

So wurde die Pumpstation auf rund 1800 m Seehohe
baulich erweitert und von 300 I/s Gesamtforderleis-
tung (Hochdruckpumpen 100 /s, Mittel- und Nieder-
druckpumpen jeweils 100 I/s) auf beachtliche 600 I/s
ausgebaut (Hochdruckbereich 300 I/s, Mitteldruck-

vestiert hat, das die Schneeproduktion im Grenztem-
peraturbereich extrem unterstiitzt. Das Wasser kann
mit Hilfe der Kiihlturmpumpen und der 6 doppelten
Kihltirme, die direkt neben der Pumpstation platziert
wurden, in kirzester Zeit auf Schneitemperatur ge-
bracht werden.

Geliefert und installiert wurde aulerdem das Steue-
rungssystem snowVisual von Demaclenko. Mit seiner
Hilfe werden die neuen Komponenten im Schneisys-
tem genauso exakt gesteuert wie die bestehenden
Anlagenteile, die ins System integriert wurden.
Begonnen wurde mit den Bauarbeiten Anfang Juli
2014. Abgeschlossen wurden alle Arbeiten trotz oft-
mals widriger Witterungsbedingungen rechtzeitig zum
Saisonbeginn. |hre Feuerprobe bestand die Anlage
dann auch gleich zu Saisonbeginn, weil Probebetrieb
und Einschneizeit in einem durchgefiihrt wurden.

BESCHNEIUNG MURTAL BETRIEBS
GMBH/KREISCHBERG 2014

pumpen 100 I/s und Niederdruckbereich 200 I/s), so- Gesamtleistung: 1770 kW
dass man eine ausgesprochen schlagkraftige Anlage Gesamtforderung: 600 I/s
zur Verfiigung hat. Eine solche war fiir die WM auch Cooling-System Gesamtleistung: 300 I/s
tatsachlich notwendig, da hohe Schneemengen in Kompressorstation Gesamtleistung: 60 kw
mdglichst kurzer Zeit zur Verfiigung stehen sollten. Betonschachte Anzahl: 10
Zugute kam den Verantwortlichen dabei auch, dass Steuerung: SnowVisual

Schneekanonen: 25 Titan AMK

man in ein neues Cooling-System der Marke Demac-
lenko mit einer Gesamtférderleistung von 300 I/s in-

IE NEU! PISTENTECH

Tel: +49 (0)7420 913 440

Antonios Karakikes Fax:
FriedrichstralSe 17 Mobil:
78652 Deisslingen

www.pistentech.eu

+49(0)7420 913 442
+49(0)179 227 7011
Email: info@pistentech.eu

{ PistenBully 200 EDGE

______ BJ 2005 5.981h 44.000 €
PistenBully 200 EDGE BJ 2007 6.181h 52.000 €
PistenBully 300 Polar W BJ2005 7.301h 45500€
PistenBully 400 Park BJ 2008 6.604h 64.000 €
Leitwolf S — Black Edition BJ 2008 7.049h 39.900 €
Leitwolf S BJ 2008 6.568 h 39.900 €

Prinoth Everest 2004 biue edition BJ 2004 35.900 €
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Leogang noch schneesicherer
mit Compact Peak von SUFAG

104

Die Leoganger Bergbahnen als Teil des renommierten Skicircus Saalbach Hinterglemm Leogang
in Salzburg legen seit vielen Jahren groBen Wert auf Schneesicherheit. Zur letzten Saison wurde
erneut am Asitz aufgerustet und zwar um 13 SUFAG-Propellermaschinen, so dass hier nunmehr
68 ND-Schneeerzeuger (davon 52 ,,Griine”) und 10 Lanzen die kompletten 72 ha Pistenflache
schneller beschneien konnen. Das SUFAG-Leitsystem SuperSnow integriert Gbrigens auch den
gesamten Altbestand.

Foto: Léoganger BB

Leogang hat sich im Idrmsensiblen Bereich fiir die SUFAG Compact Peak entschieden.

Mit SUFAG verbindet die Leoganger Bergbahnen be-
reits seit 1998 eine Geschaftsbeziehung. Damals wur-
den die ersten , Compact”-Schneeerzeuger ange-
schafft als Erganzung zu den bestehenden Schneema-
schinen eines Mitbewerbers. In den Folgejahren wur-
de immer wieder etwas aufgestockt, ehe dann 2004
die groRe Erweiterung samt Speicherteich realisiert
wurde. Die jlingste Ausbaustufe vom Herbst 2014
umfasst 10 Compact Peak und 3 Compact Power so-
wie 6 Tuirme ,Gunlifter” mit 6 m bzw. einer mit 4 m
Hohe. Die neue Schneemaschine Peak wurde zuvor
zwei Saisonen lang getestet und die jingste Version
davon dann bestellt. Der Vorteil dieser Propellerma-
schine liegt laut Schneimeister Reinhard Huber in der
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Kombination von Larmreduzierung und Leistungs-
starke — also der vereinten Starken einer SuperSilent
(SUSI) und einer Compact Power. Da Leogang viel im
Talbereich unweit der Hotellerie beschneien muss, ist
der Larm nattirlich ein Thema. Trotzdem mdéchte man
heutzutage auch eine gute Leistung im Grenztempe-
raturbereich haben —und genau dafiir wurde die Peak
ja entwickelt. Die vorhandenen SUSI bleiben jedoch
im Einsatz. Die Compact Power bringt vor allem bei
tieferen Temperaturen dann noch mehr Leistung und
verfligt Uiber einen weiteren Wurf. Deshalb hat Leo-
gang auch zusatzliche Maschinen dieses Typus ge-
kauft, um sie an nicht larmsensiblen Stellen zu platzie-
ren — und das bevorzugt auf Turm!



Foto: Leoganger BB

WA
LHEAN

Mag. Giinther Praxmarer, SUFAG Marketing und Verkauf (I.),
arbeitet bestens mit Schneimeister Reinhard Huber von den
Leoganger Bergbahnen zusammen.

Zwei Drittel der

Maschinen auf Turm platziert

Denn zwei Drittel der Propellermaschinen arbeiten
hier auf Tirmen — konkret 43 Stiick — zumal die Leis-
tung dann nochmals um ca. 25 % ansteigt. Die Gbri-
gen 25 Schneemaschinen sind mobil und werden
auch in dieser Funktion bendtigt, um flexibel zu sein.
+Allerdings darf man das Handling und somit den
Zeitaufwand nicht unterschatzen”, so Huber. Derzeit
braucht man ca. 100 bis 120 Stunden fiir die Grund-
beschneiung und versucht aufgrund der klimatischen
Entwicklung, diese Zeit weiter zu verkiirzen. 186 Zapf-
stellen stehen im Moment zur Verfligung, davon sind
50% von SUFAG installiert. Vier Zapfstellen sind neu
dazugekommen, um noch exakter Schnee produzie-
ren zu konnen. Die Schneileitung beladuft sich bereits
auf ca. 13000 m Gussrohre von TRM.

Auch 10 Schneilanzen jeweils mit Kompressor tun ihre
Dienste an schmalen Stellen und Skiwegen (2 Stiick
SUFAG SuperSnow S10-4, 6 Stiick TechnoAlpin und
testweise 2 Taurus SUFAG/MND). Insgesamt erzeugt
Leogang pro Saison etwa 400000 m? Schnee aus ca.
165000 m* Wasser, das sowohl vom 73000 m’ fassen-
den Speicherteich als auch vom Schwarzleobach ent-
nommen wird. Letzteres geschieht Uber die Haupt-
pumpstation Forsthofalm mit 80 I/s Pumpleistung. Die
Pumpstation beim Teich schickt gleichzeitig 210 Se-
kundenliter Wasser in die Schneileitung, so dass in
Summe 290 I/s zur Verfligung stehen. Alles zusammen
bewiltigen 8 Xylem-Pumpen, wobei eine mit 70 |/s
Leistung beim jlingsten Ausbau neu hinzugekommen
ist. Fir noch mehr Schlagkraft ware allerdings ein wei-
terer Speicherteich notwendig und tatsachlich gibt es
bereits Uberlegungen in diese Richtung.

Alle Moglichkeiten optimal nutzen

In der aktuellen Wintersaison konnte witterungsbe-
dingt erst spat mit der Schneeproduktion begonnen
werden, namlich am 4. 12. ,Zu dieser Zeit fahren wir
Ublicherweise langst Ski”, betont Huber im Gesprach
mit der MM-Redaktion. Der Saisonstart erfolgte im-
merhin ,schon” am 12. 12., was vielen der benach-
barten Skigebiete nicht gelang. ,Daflr haben wir
heuer auch noch im Februar Schnee gemacht”, er-
ganzt Huber. , Wir haben alle uns zur Verfligung ste-
henden Moglichkeiten optimal ausgenutzt, aber es ist
bei einer Hohenlage von 830 m im Tal wirklich nicht
einfach. Wichtig im Vorwinter ist es, den Gasten zu-

43 Stiick bzw. zwei Drittel der Propellermaschinen sind auf
Turm platziert. Bei SUFAG heiflen sie , Gunlifter”.

nachst vom Berg bis zur Mittelstation etliche Pisten
anbieten zu kdnnen. Damit sind die Leute bei milden
Temperaturen meist schon zufrieden — Hauptsache,
die Saison hat begonnen!

Mit der Zusammenarbeit mit SUFAG ist Reinhard Hu-
ber mehr als zufrieden, die laufenden Bestellungen un-
terstreichen dies. Leogang hat in den letzten Jahren na-
turlich alle Marken getestet, ist aber nach wie vor vom
Preis-Leistungsverhdltnis sowie Service und Betreuung
bei SUFAG liberzeugt. Jetzt freut man sich bereits auf
den Zusammenschluss mit dem Nachbarskigebiet Fie-
berbrunn, der mit Saisonbeginn 2015/16 bevorsteht.
Hiermit wird ein weiteres Kapitel in der Geschichte des
Skicircus Saalbach Hinterglemm Leogang geschrieben
werden — auch was weitere Ausbauten betrifft. mak

= LED-Beleuchtung

= Beschneiungselektranten Individuelle Lésungen.
= Bahnsteig- und Streckenkéasten Kompetente Beratung.
= Veranstaltungsverteiler Langjahrige Erfahrung.

= Zeitnehmungsverteiler

GIFAS-ELECTRIC GmbH
Pebering-StraB 2
5301 Eugendorf
AUSTRIA

Web: www.gifas.at

Mail: office@gifas.at

Tel.: +436225/7191 -0
Fax: +43 6225/ 7191 - 47
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Weltneuheit 2SNOW MEDUSA

Halbe Einschneizeit mit doppelter
Schneemenge pro Schneigerat

Die bekanntlich immer kiirzeren moglichen Einschneizeiten fur Skipisten erfordern eine ent-

sprechende Schlagkraft im Grenztemperaturbereich. 2SNOW ,die Kooperation von Schubert
und Bachler, hat darauf eine Antwort: die Weltneuheit NESSy MEDUSA oder SnoTek MEDUSA.
Sie ermdglichen dem Betreiber die doppelte Schneeproduktion pro Schneigerat — und das

nicht nur im Grenz- sondern im gesamten Schneitemperaturbereich!

Neue Doppelkopflanze von 2SNOW : Die MEDUSA SnoTek.

106

,Die neue SnoTek MEDUSA von 2SNOW kommt nun-
mehr auf eine Ausbeute von sagenhaften 120 m3
Schnee pro Stunde und damit tbertrifft diese Schnei-
lanze neben der Energieeffizienz auch in der Menge
alle bisher am Markt prasenten Schneilanzen sowie
Propellermaschinen”, berichtet Johann Buresch von
2SNOW. Die Losung fir diese Gberragenden Werte
heilt: Doppelkopflanze! , Die bisher weltweit (iberle-
gene Energieeffizienz seitens der 2SNOW- Beschnei-
ungsgerate am Markt findet nun auch in punkto
Schneemenge gegeniiber Mitbewerberprodukten
seine Fortsetzung”, so Buresch weiter.

Im Falle der 2SNOW-NESSy MEDUSA sind dies im ab-
soluten Grenztemperaturbereich bei etwa minus 2°C
FKT und 20 bar [50 bar] Wasserdruck bereits tGber
60 I/min [135 I/min] Wasserdurchsatz und bei minus
6°C FKT schon 330 I/min [540 I/min] Wasser. Das be-
deutet 43 m3 [71m?3] Schnee pro Stunde!

» Von diesen enormen Schneemengen konnten ge-
rade im vergangenen Frilhwinter, in dem es teilweise
vor Weihnachten nur 3 Schneitage gab, bereits einige
Skigebiete profitieren. So hatte zum Beispiel Gerlitzen
als erstes Skigebiet die Talabfahrt bis auf 1000 m he-
runter gedffnet.
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Doppelkopf wie

ein Hirschgeweih

Die Werte der NESSY MEDUSA werden nur
noch von der hauseigenen 2SNOW-Sno-
Tek MEDUSA getopt — auch Hirsch ge-
nannt, da Sie mit dem Doppelkopf fast
schon wie ein Hirschgeweih aussieht.

Die SnoTek Mudusa schneit bei 20bar
[60bar] im Grenztemperaturbereich auch
60 1/min [150 I/min] und bei minus 7° C FKT
unglaubliche 500 I[/min [900 |/min] was in
der Stunde 66 m* [120m3] Schnee bedeu-
tet! , All diese Werte erreichen wir mit einer
aquivalenten Luftleistung von NUR 1,8 kW
bei einer Zentralluftversorgung! Damit setzt
2SNOW weitere Malistabe in Energieeffi-
zienz und Schneileistung”, betont Buresch.
Durch die Verwendung der bewahrten
und bestehenden Schneikomponenten von 2SNOW
-Schneilanzen mit einem zusatzlichen zweiten Schnei-
kopf stellt diese Komponente auch eine interessante
preisliche Alternative fiir alle Betreiber dar.

Einsparpotenzial

fiir Pistenbeschneiung

,Fur die Ausriistung von kompletten Pistenabschnit-
ten hat man groRere Schneileistungen als bei Propel-
lermaschinen zu einem Bruchteil der elektrischen Leis-
tung. So kann man fiir die Vollbeschneiung von einer
Piste mit zwei Kilometern Lange etwa eine Zentral-
kompressorleistung von nur 90 kW rechnen.

Damit erspart man nebenbei wesentliche Kosten in
der Infrastruktur durch weniger Energieeinkauf, Stre-
ckenverkabelung, Elektranten und vor allem durch die
Energiekosten wahrend der gesamten Lebensdauer.
In den jahrlichen Sevice- und Wartungskosten fallen
bei den 2SNOW -Lanzen nur Bruchteile gegeniiber
Propellermaschinen an, was in einer Betriebskosten
und Lebenszykluskostenberechnung einen wichtigen
Faktor darstellt”, rechnet Buresch vor.

Durch das Modulsystem der 2SNOW-Schneilanzen
lassen sich bestehende Lanzen sehr einfach und kos-
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Firmengebdude 2SNOW in Obergrafendorf.
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Fotos: 2SNOW

tenglinstig auf Doppelkopflanzen umristen. Von der
Leistungsstarke begeistert und tberzeugt sind bereits
nambhafte Destinationen wie:

Flachau Eben (Herbert Baldauf), Werfenweng (Peter
Wettengl), Kleinarl (Thomas Schneidreiter) oder Wa-
grain (Christian Fritzenwallner), usw..

Diese neuen Schnei-Gerate 2SNOW-NESSY MEDUSA
und 2SNOW-SnoTek MEDUSA werden in Innsbruck
auf der Interalpin der ganzen Branche vorgestellt.

Weitere Neuheiten von 2SNOW

» Die neue stehende Spindel, die das Anheben der
Lanze ohne Hydraulik auch mit dem Akkuschrauber
ermoglicht. Der Kraftaufwand beim Heben und Sen-
ken ist minimal.

» Der neue 6lfreie Kompressor mit 1,8 KW Leistungs-
aufnahme

» Webvisu — die Software zur Abfrage und Schaltung
der Schneigerate an der Strecke

» Automatisierung der Schneilanzen, Propeller und
gesamte Visualisierung

KURZUBERSICHT ALLER LANZENTYPEN

» NESSy MEDUSA — 5-Stufige Schneilanze mit Doppelkopf,
fuir groRe Schneileistung in kiirzester Zeit, Lanzenabstande von
30-40m

» NESSy V3 — 5-Stufige Schneilanze, fiir den normalen Schnei-
betrieb, flir Lanzenabstande von 30—40m

» NESSy V1 — 1-Stufige Schneilanze, fiir den normalen Schnei-
betrieb, fiir Lanzenabstande von 15-25m

» NESSy V1 Short — 1-Stufige Schneilanze, fiir den normalen
Schneibetrieb, fiir Lanzenabstande von 15-25m fiir steilere
Pistenpassagen

» NESSy V-Track V1— 1-Stufige Schneilanze, fiir schmale Pas-
sagen und Langlaufloipen

» SnoTek MEDUSA — 8-Stufige Schneeerzeuger mit Doppel-
kopf, mit hoher Wurfweite und grésserer Schneileistungen als
Propellermaschinen, Aufstellung etwa wie Turmmaschinen
moglich

» SnoTek — 8-Stufiger Schneeerzeuger, mit hoher Wurfweite
und Schneileistungen von Propellermaschinen

» SnoTek Track — 2-Stufige Schneeerzeuger, fiir schmale Pas-
sagen mit grosser Wurfweite

Energielose Lanzentypen:

» NESSy ZeroE — 1-stufige energiefreie Schneilanze, die ohne
Druckluftenergie schneit;

» NESSy ZeroE V3 E — 3 Stufige energiefreie Schneilanze, die
ohne Druckluftenergie schneit;
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TechnoAlpin erhoht erneut Standards in der Beschneiung

TL6 und TF10 Piano kommen
als Innovation zur Interalpin

108

Das Erfolgsrezept der TechnoAlpin ist seit 25 Jahren die standige Innovation. Seit der Zusam-

menfihrung mit MYNEIGE existieren sogar zwei Kompetenzzentren fir Forschung und Ent-

wicklung. Das Ergebnis des kombinierten Know-hows kann sich sehen lassen — und zwar erst-

mals auf der Interalpin in Innsbruck: Hier werden einem breiten Publikum die ,Neuen” TL6

(Lanze) und TF10 Piano (Propeller) vorgestellt werden.

Die Schneilanze TL6 ist dank neuer Technologien sowohl im Grenzbereich als auch bei kalten Temperaturen stark.

Lanze TL6 bietet

neues Prinzip in der Regelung

Die Lanzenabteilung brachte das Modell TL6 zur Se-
rienreife. Die TL6 wurde mit vollig neuen Technolo-
gien versehen, die sowohl im Grenzbereich als auch
bei kalten Temperaturen ihre Starken voll ausspielen
konnen. Moglich machen dies 4 Disenringe mit 6
Kombinationsmaoglichkeiten. So kann die Lanze bei
Randtemperaturen betrieben werden und bei kalten
Temperaturen hohe Durchsatze erreichen.

Das Offnen und SchlieRen der Diisen sowie die Steue-
rung der Kombinationen geschieht tiber einen Motor
direkt im Lanzenkopf. Durch diesen motorisierten
Kopf kann die TL6 auf aufwandige Ventillésungen an
der Lanze oder im Schacht verzichten.

Dank der 6 Kombinationsmoglichkeiten dringt die
TL6 sowohl in punkto Schneequalitat als auch bei der
Schneileistung in Bereiche vor, die mit der klassischen
Stufentechnik der Lanzen nicht abgedeckt werden
konnten. Die optimale Performance wird zusatzlich
durch Nukleatoren der neuesten Generation ermog-
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licht, gepaart mit der bewahrten Kopfform der Rubis
Evolution.

Effizient, betriebssicher und
benutzerfreundlich

Die Nukleatoren zeichnen sich zum einen durch einen
geringen Luftverbrauch aus, wodurch die Lanze zu
den effizientesten am Markt gehért. Zum anderen
wird durch ihrinnovatives Design — bei einem eventu-
ellen Ausfall der Druckluft — der Riickfluss des Wassers
in den Luftkreislauf verhindert. Damit wird die Be-
triebssicherheit der Lanze wesentlich erhoht. Ein spe-
zZielles Heizsystem sorgt zudem dafir, dass der Kopf
auch bei ungtinstigen Verhaltnissen eisfrei bleibt.
Beim SchlieRen der Diisen wird das im Dusenring vor-
handene Wasser mittels Druckluft entleert. Damit
bleibt die Schneequalitat konstant hoch und einem
Aufeisen der Lanze wird zusatzlich entgegengewirkt.
Die TL6 setzt auch im Bereich der Benutzerfreundlich-
keit neue Standards. Der innovative Aufbau besteht
aus einem fixen Unterbau, einer drehbaren Saule und



Der Lanzenkopf der TL6
verfligt liber 4 Dtisenrin-
ge mit 6 Kombinations-
modglichkeiten sowie
einen Motor zur Steue-
rung der Diisenkombi-
nationen.

Ein im Schaltschrank in-
tegrierter Inverter er-
méglicht den Betrieb in
Teillast mit 1170 U/min
statt 1460 U/min.

einem optionalen Zylinder fir die Hohenverstellung.
Dank eines Drehteils kann das Lanzenrohr vollstandig
abgesenkt werden, ohne Luft-und Wasserschlauche
entfernen zu mussen. Wartungsarbeiten werden da-
mit wesentlich vereinfacht. Der Aufbau ermdglicht
auch die Integration eines optionalen Filters.

Mehr Power, weniger Larm -

das ist die TF10 Piano

Im Bereich der Propellermaschinen erganzt Techno-
Alpin das Sortiment in diesem Jahr um die TF10 Piano.
Sie vereint die Vorziige der TF10 mit einer zusatzli-
chen Schallisolierung und der Moglichkeit einer Dreh-
zahlreduktion.

Mit der Einfihrung der TF10 setzte TechnoAlpin 2012
bereits Malistdbe in der Beschneiung. Die hohe
Schneileistung sowohl im Grenzbereich als auch bei
kalten Temperaturen, die enorme
Wurfweite sowie die integrierte
Schwenkung machen die

Fotos: TechnoAlpin
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TF10 zur meistverkauften Propellermaschine von
TechnoAlpin. Das Feedback nach zwei Jahren ist be-
eindruckend. AuBerst positiv liberrascht zeigten sich
Kunden in aller Welt auch von der geringen Lautstarke
der TF10. Dank des innenliegenden Motors und einer
Drehzahl von 1460 U/min hat die TF10 eine geringe
Larmemission und eine angenehme Frequenz. Dem
setzt die Technikabteilung von TechnoAlpin nun mit
der Einflihrung der TF10 Piano noch eins drauf!

Neue Schallschutz-Ummantelung
Eine neue Schallschutz-Ummantelung absorbiert die
Grausche der Turbine. Der Kompressor mit modi-
fizierten Luftfiltern, der selbstverstandlich olfrei ist,
verfugt Uber eine geschlossene schallisolierende
Abdeckung, die fir eine zusatzliche Dampfung sorgt.
In besonders sensiblen Zonen kann die TF10 Piano —
dank eines in den Schaltschrank integrierten Inverters —
in Teillast betrieben werden. Dabei wird die Motoren-
drehzahl von 1460 U/min auf 1170 U/min reduziert.
Bewidhrte Komponenten wie die Vierstrahldisen
mit Keramikeinsatz, der schweilnahtlose Wasser-
filter in Chromnickelstahl vom Typ wedge wire
oder das mentgeflhrte Farbdisplay sorgen auch
bei der TF10 Piano fiir Betriebssicherheit und se-
rienmaligen Komfort. Die integrierte Schwenk-
vorrichtung ermdglicht einen automatischen
Schwenkwinkel von 180° Grad. Damit wird der
Schnee grofflachig ausgebracht, was die Ver-
schiebearbeiten mit dem Pistenfahrzeug we-
sentlich reduziert. Auch damit wird die Larm-
belastung bei der Pistenpraparation reduziert.

Zu sehen gibt es die beiden Produktneuheiten
von TechnoAlpin auf der Messe Interalpin in
Innsbruck von 15.-17. April, und zwar in der

i gl Halle A/Stand 20.

Die neue TF10 Piano vereint die Vorziige der
TF10 mit einer zusdtzlichen Schallisolierung und
der Méglichkeit einer Drehzahlreduktion.
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Per Saisonbeginn 2014/15 wurden im Skigebiet Plose, Brixen, 40
Schneeerzeuger an den Siidhédngen mit der ERSO-Technology ausge-
stattet.

Schnee testen lassen.

Das Kinderkaiserland Scheffau hat die Wirkeffekte von aktiviertem

ERSO Technology wirkt auf Schnee und Gesundheit

Innovative Ideen
fur gesunden Schneesport

Der MM berichtete erstmals schon 2013 Uber den gunstigen — sprich Ressourcen sparenden — Einfluss der

ERSO-Technology auf die Schneeproduktion dank Wasseraktivierung und Entstorung elektromagentischer

Felder. Inzwischen haben sich auch positive Auswirkungen auf den Gesundheitszustand von Schneesport-

lern nachweisen lassen. Anlass genug fur das Wissenschaftsmagazin €CO auf ORF2 im Janner zu berichten.

Schon zuvor — per Saisonbeginn 2014/15 hat das Sudtiroler Skigebiet Plose entschieden, seine grof¥flachi-

gen Sudhange mit der neuen Technologie auszustatten!

BRIXEN
oas oorrerre 1S5 (0)7]d

Die Plose in Brixen ist DAS Winterpara-
dies im Eisacktal und gehort zum groR-
ten Skikarussel der Welt Dolomiti Super-
ski. Nur wenige Kilometer von der Auto-
bahnausfahrt entfernt, lieben die Skifah-
rer die sich Gber 40 km erstreckenden
Pisten und die 9 km lange Trametsch, die
langste Talabfahrt in ganz Sidtirol. Be-
reits in der Wintersaison 2013/2014
wurde im Skigebiet die ERSO-HESU Be-
schneiungstechnologie auf einigen Pis-
tenabschnitten getestet. Der Schnei-
meister als auch Pistenmaschinenfahrer
bestatigten bereits nach wenigen Tagen
einen Qualitatsunterschied zwischen
dem mit der neuen ERSO-HESU Techno-
logie erzeugten Maschinenschnee und
demjenigen, welcher mit der Standard-
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methode erzeugt wurde. Der ERSO-HE-
SU Schnee war wesentlich kompakter, es
bildeten sich keine Schneeklumpen und
er war bereits nach einmaliger Praparie-
rung , pistenfertig”...

Zusatzlich beeinflussten die Entschei-
dung die Aussagen Uber die gelungene
Beschneiung beim FIS SKIFLUG WELT-
CUP 2014 am Kulm Austria sowie auch
die erfolgreichen Ergebnisse des Be-
schneiungstests im weltgrofiten Klima-
Wind-Kanal in Wien. Alles zusammen
bestarkte die Manager der Bergbahn
Plose AG, die ERSO-HESU Beschneiungs-
technologie grof¥flachig in ihrem Skige-
biet einzusetzen. Konkret wurden ab der
Wintersaison 2014/2015 die grof¥flachi-
gen Sudhédnge im gesamten Skigebiet
mit der neuen Technologie ausgestattet.
Die Installation von 40 Beschneiungssta-
tionen mit ERSO-,,Patronen” (28 Propel-
lermaschinen und 12 Lanzen) wurde auf
der 9 km langen Trametsch-Abfahrt En-
de Oktober 2014 vom ERSO-HESU Team

mit den Mitarbeitern der Plose Seilbahn
gemeinsam durchgefiihrt. Parallel dazu
erfolgten die Installationen im Maschi-
nenraum und beim Speicherteich.

Hohe Erwartungen erfiillt

Die Erwartungen waren durchaus hoch
gesteckt, wie Reinhold Steinmann, Con-
troller bei der Plose SKI AG, bekennt:
»~Wir versprachen uns neben dem gro-
Ren Einsparungspotenzial von Strom
und Wasser vor allem auch eine Quali-
tatsverbesserung der Schneeverhaltnis-
se durch langere Haltbarkeit und die
spater einsetzende Versulzung im Spat-
winter. Unsere Skigaste sollten sich auf
qualitativ hochwertige Pistenverhaltnis-
se bis zum Saisonende freuen kénnen.”

Wie lief es tatsachlich?

»~Man kann schon sagen, dass man die
Kanonen bei geringeren Temperaturen
nahe der 0 Grad Grenze bereits einschal-
ten konnte — je nach Luftfeuchtigkeit.

Fotos: ERSO
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Der Saisonstart war ja sehr schwierig
und es wurde mancherorts geschneit,
bis nur mehr Wasser rauskam. Viele Gas-
te waren dann verwundert, warum un-
sere Piste immer noch pulvrig war und
in den anderen Orten war reines Eis. Das
war schon eine sehr positive Reaktion!
Unser Pistenfahrer meldete, dass der
Schnee viel leichter mit der Pistenma-
schine zum Anschieben geht und im
Frihjahr tatsachlich die Versulzung spa-
ter erfolgte. Denn Ublicherweise musste
er im Frihjahr immer mit der Winde die
Piste praparieren, weil sich die Maschine
einwiihlt — heuer hat er nur ein paar Mal
dazu die Winde benétigt.

Er sagte auch, dass er etwas weniger
schneien musste, aber das ist immer ei-
ne Variable, die sich von Jahr zu Jahr an-
dert und es ist schwierig, da einen Ver-
gleich zu schaffen. Hier im Tal konnten
wir aulRerdem bis Ende Marz ohne Pro-
bleme das Anfangerareal offen halten,
was bisher nicht immer der Fall war.”

Kinderkaiserland Scheffau:
Aktivierter Schnee wirkt
Neuen Ideen und Entwicklungen waren
und sind die Verantwortlichen der Ski-
schule Scheffau seit jeher aufgeschlos-
sen. Im neuen ERSO-Beschneiungssys-
tem sieht man nun die Chance, eine
neue Gruppe von Gasten lber das The-
ma Gesundheit fir den Skilauf zu interes-
sieren und zu begeistern. Die Chance,
die Wirkeffekte als wissenschaftliches
und medizinisches Testgebiet kennen zu
lernen, wurde daher gerne angenom-
men. So wurde in dieser Saison im Kin-
derKaiserland Scheffau weltweit erstmals
das Verfahren der ERSO Technology
GmbH eingesetzt. ,Die neue Beschnei-
ungstechnologie besteht aus einer Kom-
bination aus Wasser- und Luftaktivierung
sowie Elektrosmog-Entstérung, die bei
der Schneeproduktion ohne chemische
Hilfsmittel die natirliche Struktur des
Wassers im Schnee wiederherstellt. Sie

ERSO unterzog sich
erfolgreich einem
Beschneiungstest im
weltgréBten Klima-
Wind-Kanal in Wien.

ermoglicht es, bei Grenztemperaturen
friiher zu beschneien und das Eintreten
der Versulzung.zu.verzégern. Zur héhe-
ren Schneequalitit kommt zudem ein
gesundheitsfordernder Wirkeffekt”, be-
richtet Erich Kerecz, GF von ERSO Tech-
nology.

Medizin - Wissenschaft

Dr. Andreas Greimel und Markus Buch-
hauser, beide Spezialisten fiir bioinfor-
mative Regulationsmedizin im Arzte-
team Prophy Docs aus Graz, leiteten die
medizinischen Tests. Probanden wur-
den mit wissenschaftlich anerkannten
Messmethoden vor und nach dem Ski-
fahren im KinderKaiserland auf deren
Regulationsfahigkeit getestet. Bei 85 %
der Personen (ausgewahlt nach unter-
schiedlichen Altersstufen) konnten ein-
deutig positive Veranderungen festge-
stellt werden.

Die wissenschaftliche Projektbegleitung
flihrte Univ. Prof. Dipl. Ing DDr. Helmut
Detter TU Wien durch. Sein Statement:
,Die Untersuchungen von Probanden
zeigen positive Effekte auf den Energie-
haushalt und ein damit gekoppeltes
Wohlfiihlen, wenn sich diese Personen
auf Schnee ausgeldst durch aktiviertes
Wasser bewegen.”

Fazit: Die Wirkeffekte des aktivierten
Schnees sind erkenn- und nachweisbar
bar. Ubrigens wird in Scheffau zur Unter-
stitzung der Effekte auch das Bergres-
taurant Brandstad| elektrosmogfrei be-
trieben.

Auch die Plose will auf diesen Zug auf-
springen und als erstes Skigebiet in Stdti-
rol die gesundheitlichen Vorteile nutzen.
Zusammen mit der Firma ERSO Techno-
logy und der Universitat Wien soll in wei-
terer Folge der wissenschaftliche Nach-
weis erbracht werden, dass der neue
Schnee eine gesundheitsfordernde Wir-
kung hat und unsere Géste — vor allem die
Kinder — von diesen Vorteilen profitieren
wie in Scheffau am Wilden Kaiser.
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Mit Sicherheit KRIWAN.

Losungen fur die
Wintertechnik.

KRIWAN Industrie-Elektronik
Austria GmbH

PorschestraBe 13-23 /2 /24
A-1230 Wien

Tel.: +43 (0) 1 699 20 90-0
info@kriwan.at
www.kriwan.at
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Das GroB3projekt am Sude
Reputation.

Ifeld brachte Klenkhart & Partner viel

Klenkhart & Partner Revue 2014

Viele zukunftsweisende Projekte
Im In- und Ausland realisiert

Die Skigebietsplaner aus Absam in Tirol gehoren langst zu den Top- Partnern, wenn es um Infrastrukturver-

Beim Projekt fiir die Engadin St. Moritz Mountains ist der Bau des
400000 m3 fassenden Natur-Speichersees in 2525 m Hohe das
Herzstiick des Konzeptes.

besserungen in Skigebieten geht. Das kompetente Team rund um DI Christian Klenkhart und DI Christian

Weiler ist nicht nur im Alpenbogen gefragt, sondern wird inzwischen auch gerne fur internationale Studien

& Projekte konsultiert.

Die Wetterkapriolen der vergangenen
Jahre haben gezeigt, dass der Erfolg im
Wintertourismus nur mit einem recht-
zeitigen Saisonbeginn gesichert werden
kann. Schneesicherheit ist und bleibt
neben einer perfekten Hotellerie & Gas-
tronomie der wichtigste Wettbewerbs-
vorteil und bildet eine entscheidende
Grundlage fur die Destinationsentschei-
dung. Ein entsprechendes Gesamtkon-
zept, das sowohl den 6kologischen als
auch den 6konomischen Anforderun-
gen entspricht, ist die Voraussetzung fur
eine zukunftssichere Weiterentwick-
lung.

Da die beiden Klenkhart-Geschaftsfiihrer
auch Uber jahrelange Erfahrung in der
Lawinen- und Wildbachverbauung ver-
fugen, gehoren sie zu den begehrten
Spezialisten bei der Skigebietsplanung.
DI Christian Klenkhart und DI Christian
Weiler konnten 2014 eine Reihe heraus-
fordernder Projekte planen und realisie-
ren, bei denen raumplanerisches, tech-
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nisches und o©kologisches Bewusstsein
gefragt waren. Die Absamer fungierten
dabei als Master-Partner, die sich ange-
fangen von den oft schwierigen Behor-
denverfahren und Umweltvertraglich-
keitspriifungen, tiber die Bauleitung und
Uberwachung bis hin zur Endabnahme
verantwortlich zeigten. 2014 wurden
dabei Projekte mit einem Bauvolumen
von rund 45 Mio € abgewickelt.

Das GroBprojekt am Sudelfeld
Das traditionsreiche Skigebiet, wo ein
GroBteil der bayerischen Bevolkerung
ihre ersten Schwiinge zog, war in die
Jahre gekommen. Zur Diskussion stan-
den die SchlieRung oder eine Adaption,
mit Ausrichtung auf ein modernes Fami-
lienskigebiet. Die Tiroler wurden seitens
der Bergbahnen Sudelfeld mit der Ge-
samtplanung fiir die Beschneiungsanla-
ge und den Skipistenbau betraut. Dari-
ber hinaus zeichneten Klenkhart & Part-
ner auch fir die Ausschreibungen fur

Schneitechnik, Pumpstationen sowie die
Erdbau- und Baumeisterarbeiten verant-
wortlich. Hinzu kamen weitere Infra-
strukturmalRnahmen wie z.B. die Erwei-
terung und Verbesserung der Parkplatz-
situation bei der Waldkopfbahn und die
Neukonzeption der Trinkwasserversor-
gung und Abwasserentsorgung im Be-
reich des gesamten Sudelfeldes.

Sehr viel Anerkennung gab es fiir den
Naturspeichersee, der ganzjahrig ge-
nutzt wird und somit dem alpinen Nah-
erholungsgedanken Rechnung tragt.
Trotz eines Fassungsvermodgens von
150000 m3 ist der See flaichenmalig
eher kleiner ausgefallen, was auf Innen-
neigung, Tiefe und Platzierung zurlickzu-
fuhren ist. Das AlImgebiet wurde perfekt
wiederhergestellt. Der Abtrag der Rasen-
ziegel erfolgte mit groRer Sensibilitat,
Préazision und Zug um Zug. Fir Laien ist
nicht erkennbar, dass auch groRere Stei-
ne wieder original im Geldnde platziert
wurden.

Fotos: Klenkhart



Fiir das Skigebiet in Obertilliach plante das IngenieurbiiroKlenkhart & Partner die Zubringer-
bahn 10 EUB Golzentipp.

Von der neuen Pumpstation Walleralm
wird die gesamte technische Beschnei-
ung gesteuert, die im Endausbau 5101/s
betragen wird. Bis zum Saisonstart wur-
den an die 6,6 km Schneileitungen ver-
legt und an die 100 Unterflur-Schnei-
schéchte installiert. Auch die neue Tal-
abfahrt zwischen Mittelstation und Tal-
station Waldkopf stand den Skifahrern
am Sudelfeld bereits heuer zur Verfi-

gung.

Ein weiteres Highlight:
Engadin St.Moritz Mountains
Klenkhart & Partner, die schon fiir die
hervorragende und viel gelobte Skige-
biets-Infrastruktur bei der Weltmeister-
schaft in Garmisch sorgten, machen
auch die Pisten in St. Moritz weltmeis-
terschaftstauglich.

Zu den wichtigsten Infrastrukturmal-
nahmen gehdren Pistenadaptierungen
und die Errichtung eines neuen Natur-
Speichersees um die Okobilanz der
technischen Beschneiung nachhaltig zu
verbessern.

Das Herzstlick des Konzeptes ist zwei-
felsohne der Bau des 400 000 m? fassen-
den Natur-Speichersees in 2525 m Ho-
he. Bis dato wurde ein GroBteil des fir
die Beschneiung bendtigten Wassers
Uber 1000 m hinauf gepumpt, was ei-
nen erheblichen Energiebedarf verur-
sachte. Der Standort fur den neuen Na-
tur-Speichersee wurde gemeinsam mit
den Schweizer Naturverbdanden ausge-
wahlt, um eine schonende Einbindung
in die sensible Landschaft zu gewahrleis-
ten. Hier konnten Klenkhart & Partner
ihr umfassendes Planungs-Know how
voll unter Beweis stellen. Der Vorschlag
zur Errichtung eines Naturspeichersees,

der auch im Sommer als attraktives Aus-
flugsziel dient, konnte auch die an-
spruchsvollen Schweizer Kantonalbe-
horden restlos Uberzeugen. Der neue
Natur-Speichersee wird in der Nahe des
Sees Lej Alv errichtet, ohne jedoch die-
sen zu beeinflussen. Durch das dahinter-
liegende Val Schlattain wird der neue
Speichersee im Friihjahr im Zuge der
Schneeschmelze natdrlich gefiillt.

Die Bauweise wurde so gewadhlt, dass
die Rekultivierung vollstandig aus dem
vorhandenen Material und der eigenen
Vegetation erfolgen kann. Die Massen-
bilanz wurde entsprechend optimiert,
sodass keinerlei Aushub aus dem Gelan-
de abtransportiert werden muss. Der
Beton wird vor Ort produziert — wo-
durch sich auch die LKW-Transporte auf
ein Minimum reduzieren. Die gelunge-
ne Optik manifestiert sich in der naturli-
chen Ufergestaltung, die wesentlich
zum Gesamteindruck eines naturlichen
Sees beitragt.

Perfekt gelungen ist auch die Zusam-
menfiihrung bzw. Nutzung der beste-
henden Pumpstationen, der unter-
schiedlichsten Wasserfassungen und der
neuen Leitungen. Die neue Pumpstati-
on wurde auf eine Schneileistung von
520 I/s ausgelegt. Diese operiert mit 7
Pumpensatzen und einer Kuhlturm-
anlage fiir 225 I/s. Dadurch konnen die
Pisten erster Prioritat in ca. 70-80 Stun-
den beschneit werden.

Spektakulidre Abfahrtspisten

Das Weltmeisterschafts-Komitee St. Mo-
ritz 2017 hat sich fiir eine Adaptierung
der Damen- und Herrenabfahrtsstrecke
entschieden. Mit der Optimierung von
einzelnen Pistenabschnitten wurde be-
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In Lenggries wurde die kinderfreundliche 6er Sesselbahn Milchhdusl-Express fiir die Brauneck-

und Wallbergbahnen von Klenkhart konzipiert.

reits 2013 begonnen. Der beriihmte
~Romingersprung” ist bereits fertig ge-
stellt und nunmehr weltmeisterschafts-
wirdig. Nun geht es an den Abschnitt
im Bereich ,Reinalter” und die Erneue-
rung des Vereina Skitunnels, der mit sei-
nen Biegungen und seiner Enge nicht
mehr dem heutigen Stand der Pisten-
technik entspricht. Teilweise werden
auch Pistenunterfiihrungen geplant,
um eine bessere Querung der abge-
sperrten Rennstrecken zu ermdoglichen.
Diese Projekte sind bereits freigegeben
und in Arbeit. Alle Mallnahmen tragen
zu einer generellen Qualitatsverbesse-
rung bei, von der auch alle Skisport-
freunde profitieren werden.

In der Planungsphase befindet sich nun
die Modellierung einer Startplattform
fuir die Damenabfahrt und die Konzepti-
on fir einen weiteren Skitunnel.

10 EUB fiir das

Skigebiet in Obertilliach

Die Obertilliacher Bergbahnen konnten
schon immer auf den Zusammenhalt in
der kleinen Osttiroler Gemeinde zahlen.
Nach der Realisierung der Beschnei-
ungsanlage samt Naturspeichersee im
Jahr 2009 wurde im vergangenen Jahr
der Doppelsessellift Golzentipp, der als
zentrale Zubringerbahn diente, durch
eine hochmoderne Einseilumlaufbahn
mit 10er Kabinen und Direktantrieb er-
setzt. Eine spezielle Anforderung stellte
auch die Errichtung des neuen Talstati-
onsgebaudes dar. Da nahezu die gesam-
te Ortschaft Obertilliach unter Ensem-
bleschutz steht, musste beim neuen Ge-
baude sehr sensibel vorgegangen wer-
den. Der beauftragte Architekt hat die
neue Talstation perfekt an das Ortsbild
angepasst und damit die Forderungen
vom Denkmalamt perfekt umgesetzt.

Im neuen multifunktionalen Gebaude
wurde der vollautomatische Fahrbe-
triebsmittelbahnhof ebenso unterge-
bracht wie auch ein Skidepot, Technik-
raume, WC-Anlagen und Sozialrdume
fur die Mitarbeiterlnnen. Daruiber hi-
naus entstanden an der Talstation eine
Pistenraupengarage, Platz fur die Gerat-
schaften zur Praparierung der Langlauf-
loipen und der Winterrodelbahn sowie
eine Betriebstankstelle.

Milchhéauslexpress

in Lenggries

In Lenggries wurden zwei alte Schlepp-
lifte der Brauneck- und Wallbergbahnen
durch den hochmodernen Milchhausl-
express ersetzt. Die neue 6er Sesselbahn
mit Wetterschutzhaube zeichnet sich
durch besondere Kinderfreundlichkeit
aus. Die automatische Hohenerken-
nung mit entsprechendem Hubtisch
passt sich den KorpergrofRen der Liftbe-
nitzer an und sorgt mit der vollautoma-
tischen SchlieBbigelverriegelung der
Sessel fur eine absolut sichere Fahrt.
Dariiber hinaus gab es zahlreiche weite-
re Projekte in der Seilbahnplanung,
Speicherteiche, Pistenplanungen, Lawi-
nenverbauungen sowie Rodelwege und
Mountainbikestrecken.

DI Christian Klenkhart sagt riickbli-
ckend: ,2014 war fir uns nicht nur ein
erfolgreiches, sondern auch ein Jahr vol-
ler Herausforderungen, wo wir unser ge-
samtes Know how an sensibler Land-
schafts-und Seilbahnplanung einbrin-
gen konnten. Sowohl in Osterreich,
Deutschland als auch der Schweiz beka-
men wir viele interessante Projekte trotz
zahlreicher Naturschutz- und Umwelt-
vertraglichkeitspriifungen  behordlich
genehmigt und konnten diese auch
zeitgerecht realisieren”.



Eine ShnowBOX
steht fur feinen Schnee

Die SnowBOX hat 2014 in
Haarachov die FIS Skiflug
Weltmeisterschaft gerettet.

Die Scherbeneismaschine SnowBOX erzeugt keinen Nassschnee oder verwendet Zusatzstoffe,
wie durch einen in MM 01/15 veroffentlichten Artikel iber die Snowfactory (S 78/79) eventu-

ell der Eindruck irrtimlich erweckt worden ist.

Snow+promotion Geschaftsfiihrer Oliver Hasenfuhs
widerspricht den Aussagen eenrgisch, dass sein Pro-
dukt Sowbox im Vergleich zum Mitbewerber Nass-
schnee produzieren wiirde: ,Die SnowBOX Schnee-
qualitat ist 100% gefrorener Schnee und verwendet
keinerlei chemische oder biologische Zusatzstoffe,
auch keine Salze. Hier unterscheidet sich die seit fast
15 Jahren entwickelte und bewahrte SnowBOX Tech-
nologie von den Wettbewerbsprodukten, die mit Va-
kuum- oder Floweisverfahren arbeiten.

Auch im Vergleich zur neuen TechnoAlpin Snowfacto-
ry kann die SnowBOX mit feinerer Schneequalitat
punkten, die nicht erst aulRerhalb der Anlage durch
teure Pistengeratestunden zur Firnschneequalitat um-
gewandet werden muss.

Berichte im Mountain Manger 06/2005 und 03/2008
haben die SnowBOX Technologie bereits ausfihrlich
dargestellt.

Zitat: Durch eine speziell entwickelte Technik, bei der
lediglich Wasser und Strom bendétigt wird, erzeugt die
SnowBOX ohne den Zusatz von Chemikalien feinste
Eiskristalle, die der Qualitat von natirlichem Schnee in
nichts nachstehen. Je nach Maschinentyp kann mit
der SnowBOX 20-80 m? (7-281) Schnee in 24 Stun-
den erzeugt werden. Diese Maschine kann als Festin-
stallation z. B. in Skihallen oder auch als mobiles Sys-
tem fiir die Realisierung von Schnee-Events eingesetzt
werden.”

Aulerdem hat die SnowBox z.B. im Marz 2014
verhindern kénnen, dass die FIS Skiflug Weltmeis-
terschaft abgesagt werden muss.Vielen Kunden und
Veranstalter wie z.B. Olympiapark Miinchen, Air&
Style, Titisee-Neustadt, VW, Mercedes, BMW, Red
Bull, Coca Cola sowie Einkaufzentren und Freizeit-
sparks konnte so immer die bendtigten Schneemen-
gen garantiert werden.

Derzeit arbeitet die snow+promotion an weiteren Ent-
wicklungen und wird voraussichtlich im Herbst eine
Neuheit prasentieren.

Ingenieurbiro Brandner

Karl-Schénherr-Strale 8

6020 Innsbruck
office@ib-brandner.com
Tel.: 0512/563332
Fax: 0512/5633324

s

Planung - Geotechnik - Bauleitung
Seilbahnen und Lifte - Tragwerksplanung
SiGe-Planung
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AEP Planung und Beratung GmbH

Mit den Kunden und den Aufgaben
gewachsen

Vor 15 Jahren wagten 5 Spezialisten fur Energieversorgung den Schritt in die Selbstandigkeit.

Heute zahlt AEP Planung und Beratung GmbH mit knapp 45 Mitarbeitern zu den fiihrenden

Tiefbauplanern in Westosterreich — eine Erfolgsgeschichte.

AEP Geschdiftsfiihrer Hans Glockengiefler (I.) und Robert Wendlinger

116

Unter den Seilbahnern in Osterreich, der Schweiz
(Buro St. Gallen) und Deutschland ist AEP Planung
und Beratung GmbH ein fixer Begriff. Das Bemerkens-
werte daran ist, dass der Bereich ,Alpintechnik und
Schneeanlagen” eigentlich der jlingste unter den ins-
gesamt 5 Leistungsbereichen des Schwazer Planungs-
biros ist. Denn erst vor gut 6 Jahren begann man mit
der Planung von Pisten, Schneeanlagen und Speicher-
teichen. In kirzester Zeit konnte man sich einen Na-
men machen und Kunden gewinnen, die mit Sicher-
heit nur auf beste Leistungen setzen. Zu diesen zahlen
beispielsweise, die Alpendorf Bergbahnen AG, Berg-
bahn AG Kitzbuhel, Bergbahnen Kihtai, Golm -
lllwerke Seilbahn Betriebsges.m.b.H., Ski-Zirs-AG,
Silvretta Montafon Bergbahnen AG, Gargellner Berg-
bahnen GmbH & CoKG, Serleslifte Mieders GmbH &
Co.KG, Hochkrimmler Seilbahnen GmbH, Schischau-
kel Monichkirchen-Mariensee GmbH, Bergbahnen St.
Corona GmbH, Skijuwel — Schatzbergbahnen GmbH
& Co.KG und Alpbacher Bergbahnen GmbH &
Co.KG, Aberg-Hinterthal-Bergbahnen AG, GroRarler
Bergbahnen Ges.m.b.H. & Co.KG, Dorfgasteiner
Bergbahnen AG, Dachstein Tourismus AG, Sternstein
Sessellift GmbH, Berg- und Schilift Schwaz-Pill Gesell-
schaft m.b.H., Gilfertlift GmbH & Co.KG, Schilifte
Weer Kolsassberg Kolsass KEG, Mayrhofner Bergbah-
nen AG, Skiliftgesellschaft Hochfigen GmbH, Berg-
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bahnen Kappl GesmbH & Co.KG, Leoganger Berg-
bahnen GmbH, Gaissauer Bergbahn GmbH, Shuttle-
berg GmbH & Co.KG - Flachauwinkl-Kleinarl, Rauriser
Hochalmbahnen AG, Hebalm Tourismusunterneh-
men, Chiemgau-Arena, Ruhpolding.

Rund 25 Mitarbeiter neu eingestellt

In den vergangenen 3 Jahren wurden Gber 25 Mitar-
beiter in das inzwischen fast 45-kopfige Ingenieurs-
Team aufgenommen. Davon leisten — unter der Lei-
tung von Dipl. Ing. Mario Seebacher — zehn Spezialis-
ten im Bereich ,Alpintechnik und Schneeanlagen”
hervorragende Arbeit. Aber auch in den anderen vier
Dienstleistungsbereichen von AEP gibt es eine beacht-
licheEntwicklung.

,Besonders freuen uns auch die Erfolge im Bereich
Verkehrswege und Strallenbau. Hier sind es Kunden
wie die OBB oder z.B. die Stadtgemeinde Kitzbiihel,
die auf unsere Kompetenzen setzen”, so Robert
Wendlinger, der mit Andreas Eller und Hans Glocken-
giesser einer der drei Gesellschafter von AEP Planung
und Beratung GmbH. ist.

Fur die Stadtgemeinde Kitzblhel wurde 2014 ein be-
sonders anspruchsvoller Giiterweg und damit eine
der letzten HoferschlieBungen Tirols umgesetzt.
Dazu Robert Wendlinger: ,Es gibt immer mehr Kun-
den die unsere spezifischen Kompetenzen tiber meh-
rere Bereiche schatzen. Beispielsweise ist unser Know
how im Giterwegebau oder in der Energieversor-
gung besonders bei unseren Skigebiets-Partnern ge-
fragt. In der Abfahrt Familienstreif Kitzbuhel wurde in
sehr schwierigem Geldande ein Skitunnel integriert.
Oder Im Alpendorf St. Johann ein Strallentunnel un-
terhalb einer Piste gefiihrt.”

,Gute Kommunikation mit allen unseren Partnern,
Effizienz und Okologische Nachhaltigkeit sind inzwi-
schen Markenzeichen unseres Planungsburos gewor-
den. Der Austausch mit den Behorden liegt uns am
Herzen. Hier betreiben wir eine sehr feinflihlige Kom-
munikation um im Vorfeld bestmogliche Klarheit zu
gewinnen. Das zahlt sich in jeder Hinsicht aus und
wirkt wie ein roter Faden durch die Projekte, von der
Erstberatung tiber die Planung und Bauleitung bis zur
Inbetriebnahme.” meinen Andreas Eller und Hans
GlockengieRer unisono.
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Partner der Gemeinden in ganz Tirol

Im Bereich Kulturtechnik und Wasserwirtschaft hat
man sich als verlasslicher Partner in der Planung und
Baubegleitung von Trinkwasserversorgungsanlagen
einen Namen gemacht. Diese Abteilung steht unter
der Leitung von Dipl. Ing. Anita Lend|, die mit ihrer
reichen Erfahrung eine gefragte Ansprechpartnerin
flir Gemeinden; Kommunalbetriebe und kommuna-
len Planungsverbanden ist. In den letzten Jahren wur-
den von AEP Planung und Beratung GmbH zahlreiche
Hochbehalter, Trinkwasserkraftwerke, Abwasserbesei-
tigungsanlagen, Infrastrukturerneuerungen, Neuer-
schlieBungen oder Malnahmen im Hochwasser-
schutz begleitet.

Im Auftrag von Gemeinden und der Landesstralen-
verwaltung wurden von AEP einige Verkehrswege und
StraRenbauprojekte geplant und umgesetzt. Immer
ofter werden auch Planungsauftrége fur Freizeitanla-
gen und Sportplatze durchgefihrt. Ein Beispiel daftir
ist das Hohenleistungszentrum Kiihtai, das auf 1950
Metern Seehdhe errichtet wurde.

Die 5 Leistungsbereiche der AEP
» Kulturtechnik + Wasserwirtschaft

» Energieversorgung + Umwelttechnik &
» Alpintechnik + Schneeanlagen g
» Verkehrswege + Stralenbau 2 .
> Freizeitanlagen + Sportplatze AEP Firmengebdude in Schwaz, Tirol.
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Die Schneerdumungsanlage K20 — Vario von Zaugg AG
Eggiwil, aufgebaut auf einem eigenen Wagen der MGB, ist
seit der Wintersaison 2013/14 zwischen Brig und Oberwald

im Einsatz.

Das Bedienpult ist mit einer Funkfernsteuerung ausgertistet
und mit den beiden Joystick-Bedienhebeln lassen einfach die
Scharfliigel des Pfluges bedienen.

Matterhorn Gotthard Bahn
vertraut aut Zaugg AG Eggiwil
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In den letzten Jahren konnte die Zaugg AG aus Eggiwil zahlreiche Schneeraumprojekte fir

Schmalspurbahnen realisieren. Dank dem umfassenden Know-how der Zaugg AG Eggiwil wer-

den diese spezielle Schneeraumungsfahrzeuge- und -gerate effizient und kundennah hergestellt
so auch das Schneeraumungsfahrzeug K20-Vario bei der Matterhorn Gotthard Bahn (MGB).

Bewaihrter Keilschneepflug

Das Schienennetz der Matterhorn Gotthard Bahn
(MGB) erstreckt sich von Disentis in Graubiinden tber
den Oberalppass und Andermatt im Kanton Uri nach
Realp, mit einer Verbindung hinunter nach Gosche-
nen. Weiter verlauft sie von Realp durch den Furka-Ba-
sistunnel nach Oberwald im Wallis, Brig und Visp bis hi-
nauf nach Zermatt unterhalb des Matterhorns. Um die
Strecke im Winter von Neuschnee zu befreien, schaffte
sich die MGB fiir die Wintersaison 2013/14 ein Schnee-
raumungsgerat Typ K20-Vario von Zaugg AG Eggiwil
an. Das Schneeraumungsgerat wird an eine Lokomoti-
ve angehangt und ist im Einsatz auf der Strecke zwi-
schen Brig und Oberwald. Im kommenden Sommer er-
halt die MGB die zweite Ausfiihrung von diesem Typ als
Schneerdumungsgerat fir die Strecke Brig — Zermatt.
Als Antriebsquelle fir alle hydraulischen Funktionen

Der Projektleiter fiir Rolimaterial und Traktion, Andreas
Schmid, der Streckenverantwortliche, Gerhard Paris sowie der
Bediiener Alfons Hischier sind mit dem Schneerdumungsgerdt
der Zaugg AG Eggiwil sehr zufrieden.
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vom Keilschneepflug K20-Vairo dient ein Diesel-Ver-
brennungsmotor vom Typ Mercedes OM924LA.3B.
Dieser ist komplett mit Luftfilter, Auspuff, Abgasnach-
behandlung (SCR), 2 Batterien 12V, Kraftstofftank, so-
wie mit allen nétigen Steuerelementen ausgerstet.
Die Steuerung der hydraulischen Funktionen erfolgt
Uiber das portable Bedienpult in der Kabine der Loko-
motive. Wahrend der Schneeraumungsfahrt sind in
der Lokomotive zwei Personen, der Lokomotivfiihrer
sowie der Bediener des Schneepflugs. Das Bedienpult
(Funkfernsteuerung) ist mit zwei Joystick-Bedienhebel
fur die Steuerung der Scharfliigel sowie mit dem not-
wendigen Not-Aus Schalter, Kontrolllampen und Mo-
torfehlermeldungen ausgeristet. Unter der Abde-
ckung Uber der Vorderachse ist ein Radialventilator
aufgebaut, der zur Reinigung der Weichen und Zahn-
stangeneinfahren eingesetzt wird. Sollte einmal die

Mit dem Spurpflug wird der Schnee zwischen den Schienen
gerdumt.
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Als Antriebsquelle dient ein Diesel-Verbrennungsmotor von
Mercedes.

Richtung der Schneeraumanlage geandert werden,
so kann dies mit dem Drehstempel erfolgen (Drehen
ist bis zu 25 Promille Neigung moglich).

GroBe Zufriedenheit bei der MGB

Der Zaugg-Keilschneeplug Typ K20-Vario ist in opti-
mal gerundeter Scharform fiir den variablen Raum-
einsatz mit zwei Scharfliigeln konzipiert. Durch die
gewolbte Scharform gewahrleistet der Pflug einen
weiten Schneeauswurf. Mittels den hydraulisch ver-
stellbaren Scharfliigeln, kann der Pflug so eingestellt
werden, dass der Schnee nach links und rechts verla-
gert wird. In V-Form kann der Schnee transportiert
werden. Die Schwenkzylinder sind lber Druckbe-
grenzungsventile abgesichert. Mit der Hebe- und
Senkvorrichtung ist der Pflug ca. 350 mm auslegbar.
Das Fahrgestell fur die Schneerdumungsanlage wurde
von der MGB zur Verfligung gestellt. Der Zusammen-
bau des Schneepflugs erfolgte in Eggiwil.

Der Projektleiter fir Rollmaterial und Traktion, Andre-
as Schmid, der Streckenverantwortliche, Gerhard Pa-
ris sowie der Bediener Alfons Hischier sind mit dem
Schneerdaumungsgerat der Zaugg AG Eggiwil sehr zu-
frieden. Mit dem K20-Vario kann die Strecke im Goms
bei jeden Wetterbedingungen aufrechterhalten wer-
den. Insbesondere der erstmalige kombinierte Einsatz
von Pflug und Gebldse haben sich bestens bewahrt
und hat die Unternehmungsverantwortlichen Gber-
zeugt ein weiteres Schneerdumungsgerat anzuschaf-
fen. Mit dem Gebldse werden die zahlreichen Wei-
chen zwischen Brig und Oberwald effizient und rasch
vom Neuschnee befreit. Das neue Schneeraumungs-
gerat tragt entscheidend zur Sicherstellung des
Fahrplanes der Ziige im Winter bei.

ZAUGG AG EGGIWIL

Die Zaugg AG Eggiwil ist ein weltweit flihrendes Unternehmen
in der Entwicklung und Herstellung technisch hochstehender
Gerate flr die Schneerdumung auf Strasse und Schiene und
spezialisierter Gerate fiir die Bearbeitung von Schneepisten.
Die Zaugg-Produkte sind bekannt fiir ihre herausragende
Schweizer-Qualitat, die auBerordentliche Betriebssicherheit,
den uniibertroffenen Arbeitskomfort, die tberdurchschnittli- GmbH
che lange Lebensdauer und bieten dadurch ein Hochstmal} an MOUNTAINSPORT,S
(Raum)-Leistung und Wirtschaftlichkeit. Dank stetiger Innova- i
tion und Anpassungsfahigkeit an die Kundenbediirfnisse, ist www.mountainsports.cc
das Unternehmen in den letzten Jahren stark gewachsen.
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Kurz vor der Auslieferung in der Produktionshalle in Herzogsdorf: v. I. Michael Stadler, Pteifer-Geschdiftsfiihrer Osterreich und Johann Pichler,
Geschdftsfiihrer von Albatros Engineering.

Albatros und Pfeifer stemmen gemeinsam Mammut-Auftrag

Spezial-Forderanlage
fur den Semmering Basis-Tunnel

Den bisher groRten gemeinsamen Auftrag konnen die beiden Unternehmen Albatros Engineering
und Pfeifer Seil- und Hebetechnik melden. Albatros konstruierte und baute eine Spezialférderanlage
fur den Bau eines Teilabschnittes des Semmering-Basistunnels. Und von Pfeifer kommen dazu die

speziellen Seile.

o Durchgesetzt

Ein Auftrag, der alle Krafte blindelt: Das Herzogsdorfer
Engineering-Unternehmen Albatros konnte sich ge-
gen prominenten Mitbewerb durchsetzen und zog
das von Swietelsky-Tunnelbau ausgeschriebene Pro-
jekt an Land. Aufgabe der aus insgesamt sechs Riesen-
Seilwinden bestehenden Anlage ist es, taglich bis zu
18.000 Tonnen Gestein aus der Tiefe zu fordern,
schwere Lasten sowie Personen zu transportieren.

v nn wmgw s 8257 Bereits in Betrieb
ﬁ'-' Die ersten gigantisch grofRen Seilwinden wurden

R

FE B i

nach dem Transport aus dem Miihlviertel an Ort und
Verladung zum Abtransport ins Semmering-Gebiet: eine von sechs Stelle fiir den Einsatz im Boden verankert und gehen
riesigen Seilwinden aus dem Hause Albatros Engineering. demnachst in Betrieb.
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Sprengt alle Dimensionen

Insgesamt eineinhalb Jahre dauerte die Vorberei-
tungsphase fiir das Mammut-Projekt und innerhalb
von nur sieben Monaten wurden die ersten Seil-
winden lieferfertig gemacht. Wobei zu bedenken
ist, dass das Herzogsdorfer Unternehmen Albatros En-
gineering allein fiir diesen Auftrag eine 600 m? grole
Halle errichten musste. Dariiber hinaus war fiir den gi-
gantischen Strombedarf bei den Probelaufen eine ei-
gene Stromversorgung mittels Generator notwendig.

Sechs Jahre im Einsatz

Insgesamt ist damit zu rechnen, dass die Albatros-
Anlage sechs Jahre am Teilabschnitt ,Froschnitzgra-
ben” im Einsatz bleibt. , Wir sind stolz, dass wir als
18-Mann-Betrieb aus dem Miuihlviertel diesen Grol3-
Auftrag an Land ziehen konnten. Das Volumen liegt
im Bereich von mehreren Millionen Euro”, sagt Alba-
tros-Geschaftsfiihrer Johann Pichler.

Bergbau-Know-how

Pichler verweist in diesem Zusammenhang auf die Be-
deutung, der das Seil bei dieser Dauerbelastung
standhalten muss: , Lasten bis zu 120 Tonnen werden
von unserer liftartigen Anlage im Zehn-Minuten-Takt
befordert. Hier gibt es flr uns nur einen Partner,
Pfeifer Seil- und Hebetechnik, der die speziellen
Pfeifer-Seile, geeignet flir den Bergbau, liefert.”

Das Albatros-Team vor der bisher gréten gebauten Seilwinde.

Maximale Sicherheit

Hier gehe es um maximale Sicherheit und Funktion,
deshalb gebe es zu den hoch verdichteten und mit
hoher Bruchfestigkeit ausgestatteten Pfeifer-Seilen
keine Alternative, erganzt Pichler.

Das Projekt verbindet

Bei Pfeifer Seil- und Hebetechnik Osterreich handelt es
sich bei diesem Projekt ebenfalls um eines der groften
je abgewickelten Einzelprojekte. ,Bei einem Pfeifer-
Auftragsvolumen von rund 600000 Euro lieferten wir
insgesamt 112 Tonnen an Seilen und extra gefertig-
ten Spezial-Beschlagen an Albatros und niitzten das
bereits seit Jahren gemeinsam erworbene Know-how
beider Unternehmen”, schildert dazu Michael Stadler,
Geschéftsfiihrer von Pfeifer-Osterreich.

Arbeits
schutz

hochwertige Spezialkleidung fiir Lift- und Bergbahnen von

MULLER

WERK
- individuelle und strapazierfahige Spezialkleidung in bis zu 49 Farbkombinationen
- wiele gangige Farben werden kinftig ab Lager lieferbar sein, d.h. ohneVororder lieferbar
- Machliefergarantie
- Sonderfarben bei entsprechender Menge méglich
- Sondergrifien
- praxisorientierte Ausstattung wie Funkgerdtetaschen, abtrennbarer Schneefang,
Beinreiliverschiuss etc.
- hoch atmungsaktive Membrane Klasse 3
- ol- und schmutzabweisende Flourcarbonimpragniering
- Lichtechtheit Klasse 5
-Veredelung mit Stick-, Web- und Patchemblemen.

Wir versorgen Sie mit allem was Sie fir den Winter- und Sommerbetrieb brauchen:
robuste Winterkleidung, Softshell (auch Hosen), Fleece, T-Shirt’s, Pola’s, Sweatshirt's

Schuhe (Haix + Hanwag + temperaturbestandig bis -60°C), Handschuhe

WIR SIND AUSSTELLER AUF DER INTERALFIN - B.a/Caza

Gewerbestr. 7Tb D-87452 Altusried-Krugzell

Tel. +49 (0) 8374 / 232733-0 Fax. +49 (0) 8374 / 232733-99
www.arbeitsschulz-muellerde  info@arbeitsschutz-mueller.de

SICEN  HAIX
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KRIWAN

INT69 Diagnose System.

Sicherheit und Schutz
durch das neue Diagnose-System

Olniveausensor

Uber 40 Jahre Erfahrung stecken im neuen Diagnose-System von KRIWAN. Mit seiner Hilfe kénnen

Schaden an elektrischen Maschinen und Motoren durch rechtzeitige Vorbeugung vermieden werden.

Seit Jahrzehnten beschaftigt sich
KRIWAN weltweit mit dem Schutz von
elektrischen Maschinen, Transformato-
ren und Motoren. Das hat das Unter-
nehmen in Nischenmarkten zum Welt-
marktfihrer gemacht und gibt den
Kunden im héchsten Male Sicherheit.
Zentrales Thema dabei ist die Uberwa-
chung der Wicklungstemperatur in der
Maschine. Hier ist es vollkommen egal,
ob die Motoren einer Kaltemaschine,
eines Kompressors, einer Seilbahn oder
der Antrieb von Schneemaschinen uiber-
wacht werden. Die Technologie dahin-
ter bleibt im Wesentlichen immer diesel-
be — mit Sensoren iberwachen und mit
Elektronik schitzen bzw. abschalten
bevor Schaden entsteht.

In Forchtenberg (Baden-Wirttemberg)
gefertigte und 100% stlickgeprifte
PTCs (Widerstande mit positivem Tem-
peraturkoeffizient) werden in die Wick-
lung oder mit speziellen Armaturen in
Lage eingebracht. Im Fehlerfall, also bei
stark steigenden Temperaturen, werden
diese Sensoren sehr hochohmig. Die
Elektronik erfasst diese Veranderung
zum Schutz der Maschine oder des
Motors.
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Rechtzeitig vorbeugen

Die neueste Entwicklung von KRIWAN
und das Resultat von Uber 40 Jahren Er-
fahrung ist das Diagnose-System. In
Kombination mit Sensoren, die auf die
Applikation abgestimmt sind, wie z.B.
Differenzdruckschalter, Olniveausenso-
ren Uber Temperatursensoren jeglicher
Bauform und Ausstattung bis hin zur
Phasenliberwachung inklusive Dreh-
richtungserkennung werden Maschinen
Uberwacht. INT69 Diagnose speichert
neben Betriebszeiten und Schaltzyklen
der einzelnen Maschinen auch aufgetre-
tene Fehler. Servicetechniker koénnen
diese Informationen liber einen Daten-
port abrufen. Das Zauberwort beim
Schutz elektrischer Maschinen und Mo-
toren heillt dabei RECHTZEITIG oder
VORBEUGEND. So rechtzeitig, dass
empfindlicher Schaden an der Maschine
vermieden wird.

Uber die INTelligence Software lassen
sich die einzelnen Maschinen beobach-
ten und Zustidnde abfragen. Die Daten
kénnen vor Ort lber einen USB-Umset-
zer abgerufen und per Modbus RTU in
eine Ubergeordnete Regelung einge-
bunden werden. Dazu ist INTelligence

Software auch zur Datenanalyse via
Internet oder Intranet fahig.

Sensoren, die in dieser Anwendung im-
mer mehr zum Einsatz kommen, sind
Niveausensoren zur Messung von Flus-
sigkeiten auf optischer Basis. Der Sensor
besteht aus einem Einschraubteil in ro-
buster Bauform mit Glaskegel und einer
elektronischen Auswerteeinheit. Damit
lassen sich neben Ol natiirlich auch viele
andere Arten von Flussigkeit detektieren
bzw. deren Niveau lberwachen. Dies
wohlgemerkt auch zuverlassig bei au-
Rerst kritischen Umweltbedingungen
wie z.B. Kalte, Warme, Erschiitterun-
gen, Staub und Sonneneinstrahlung,
um nur einige zu nennen.

In der gesamten Alpintechnik-Branche
sind ausgesprochen viele Motoren im
Einsatz. Ganz einfache bis hin zu kom-
plexen Motoren und Maschinen, die
den Dienst nicht versagen sollten — Seil-
bahnen die nicht stehen diirfen oder
Beschneiungsmaschinen, die dann,
wenn Sie gebraucht werden, auf Knopf-
druck funktionieren mussen.

II' Infos:

www.kriwan.com
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Der Weg auf den Gipfel

Marktstrukturanalyse
far Seilbahnhersteller

Pinktlich zur Wintersaison wurde an der SRH Hochschule Heidelberg

eine wissenschaftliche Abschlussarbeit verfasst, die sich mit der Markt-

struktur bei Seilbahnherstellern auseinandersetzt. Geschrieben wurde

sie von Marc Anders, betreut von Prof. Dr. Markus Breuer.

Ausgangspunkt war die Erkenntnis, dass
im Bereich der alpinen Beforderungsan-
lagen von einem sog. angebotsseitigen
Duopol gesprochen werden kann. Dies
bedeutet, dass einer grolen Anzahl von
Nachfragern (hier: Seilbahnbetreiber)
zwei Anbieter (hier: Doppelmayr und
Leitner) gegenlberstehen, die gemein-
sam einen Marktanteil von ca. 90 % am
europaischen Seilbahngeschaft haben.
Diese Marktstruktur ist das Ergebnis ei-
nes langjahrigen Konzentrationsprozes-
ses, der zu Beginn des neuen Jahrtau-
sends sein vorlaufiges Ende gefunden
hat. Neben Doppelmayr und Leitner
existieren zwar noch wenige weitere
Unternehmen, die bislang jedoch keine
signifikanten ~ Marktanteile  erzielen
konnten.

Die Dominanz der beiden angesproche-
nen Marktfihrer wird vor allem durch

deren Investitionen in technologische
Innovationen gefestigt. Die Komplexitat
der Technologie hat sich dabei in den
letzten Jahren stark erhoht. Neben den
groflen Marktanteilen profitieren die
beiden etablierten Anbieter zudem von
neuen Kundengruppen. So realisierte
bspw. Leitner 2014 die langste urbane
Seilbahn Eurasiens in Ankara. Kurzfristig
ist nicht mit einer Anderung der darge-
stellten Situation zu rechnen. Vor die-
sem Hintergrund stellt sich die Frage,
welche Maoglichkeiten fiir Seilbahnbe-
treiber bestehen, um eine gute Ver-
handlungsposition gegenuber den Her-
stellern einzunehmen. Generell sind da-
zu drei Ansatze denkbar:

» Die Bahnbetreiber versuchen be-
wusst, die marktbeherrschenden Anbie-
ter gegeneinander auszuspielen, was je-
doch Risiken implizieren kann.

MANAGEMENT

Foto: LEITNER ropeways

Grofte urbane Seilbahn Eurasiens in Ankara.

> Die Bahnbetreiber biindeln ihre Nach-
frage, wie es seit einigen Jahren unter
dem Logo der Pool Alpin bereits prakti-
ziert wird. Da Beforderungsanlagen als
Investitionsgliter aber oftmals individu-
ell an die Wiinsche des einzelnen Kun-
den angepasst werden missen, sind
Verbundeffekte eher begrenzt.

> SchlieBlich besteht die Moglichkeit,
langfristige Vertrage auszuhandeln und
den Anbieter bspw. in die langfristige
Planung zu integrieren. Mittels derarti-
ger Schritte kann unter Umstanden so-
gar eine strategische Partnerschaft zwi-
schen Seilbahnbetreiber und Hersteller
erreicht werden (Win-win-Situation).
Welcher der skizzierten Ansatze in der
Praxis aufgegriffen werden sollte, muss
aber schlussendlich einer Einzelfallun-
terscheidung unterliegen.

SIS,

und Sicherheit.

www.sisag.ch

Wir planen und bauen
komplexe Prozessleitsysteme
fiir hochste Anspriiche

an Zuverldssigkeit,
Verfiigbarkeit, Unterhalt

G

eMotion.
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Neuigkeiten aus dem Hause
Baumann Schutzfolien®

124

Wie jedes Jahr haben sich die Spezialisten von Baumann Schutzfolien® auch in der vergange-

nen Zeit wieder Gedanken gemacht, wie man die Produkte am Markt noch besser platzieren

konnte. Damit das Angebot des Unternehmens noch interessanter und vielfaltiger wird, hat

man die bestehende Produktpalette noch um zwei Dinge erweitert.

F

Auch fiir Dachscheiben an Berg- oder Talstationen hat Baumann Schutzfolien® jetzt eine interessante Lésung parat.

Da viele Bergbahnbetreiber iber unschon aussehen-
de und durch UV-Licht zerstorte Dachscheiben an den
Berg- und Talstationen klagen, haben sich die Spezia-
listen von Baumann Schutzfolien® intensiv mit dieser
Thematik auseinandergesetzt. Als Ergebnis verfligt
man jetzt Gber eine Innovation, die man dieses Jahr
auf der Interalpin in Innsbruck prasentiert.

Bei dieser Neuheit handelt es sich um eine UV-bestan-
dige Spezialkunststoffbeschichtung auf der AufRensei-
te von Polycarbonatscheiben, die dadurch bedeutend
stabiler und belastbarer sind als einfache, ungeschitz-
te Scheiben. Damit erhalt die PC-Scheibe eine bessere
Stabilitat und eine viel hohere Lebensdauer — und das
durch eine verhaltnismaRig diinne Schutzschicht.

MOUNTAINMANAGER 2/2015

Fir die neue Spezialbeschichtung wird ein transpa-
renter Kunststoff verwendet, der absolut kompatibel
mit dem PC-Material ist. Dabei besteht die Moglich-
keit, diesen im Vorfeld auf neue Scheiben sofort aufzu-
bringen oder auch nachtraglich bestehende Anlagen
nachzuristen. Damit die Mitarbeiter von Bergbahnen
die anfallenden Arbeiten auch selber vor Ort ausfiih-
ren kénnen, wird Baumann Schutzfolien® demnéchst
Schulungen zu dieser Technik anbieten.

Leuchteffekt im Innenraum

Eine weitere Neuheit auf der Messe ist die Moglich-
keit, jede Kabine am Seil mit einem speziellen Leucht-
effekt im Innenraum individuell zu gestalten. Ob blau,

Fotos: Baumann Schutzfolien®



gelb oder rot —alle Farben und auch Farbwechsel sind
moglich.

Auch fur diese Innovation wurde im Vorfeld lange ex-
perimentiert und getestet. Als Resultat steht nun ein
weltweit einzigartiges System zur Verfligung. Die da-
fur bendtigte Technik wird je nach Kabinengrofie ,,un-
sichtbar” unter der Decke verstaut. Sie ist ausgespro-
chen robust und sicher vor Vandalismus.

Diese , Leuchteffekte” sind ein interessanter Hingu-
cker fur Skigebiete mit Nachtskilaufveranstaltungen
oder bei groRen Events. Auch bei Stadtbahnen oder
traditionellen Fahrgeschaften wie Riesenradern etc.
konnen sie ihre Vorziige gut ausspielen.

FIRMEN NEWS kidd;I\I]4

das Unternehmen auf Qualitat setzt, werden keine Bil-
ligscheiben angeboten.

Zum Sortiment der Baumann Schutzfolien® gehoren
weiterhin die bewahrten Schutzfolien fiir den Innen-
bereich der Kabinenscheiben, mit denen die empfind-
lichen Oberflachen geschiitzt werden. Auch zum The-
ma Wetterschutzhauben hat man ein stimmiges An-
gebot bereit, das gerne im personlichen Gesprach er-
arbeitet wird.

Know-how bis ins Detail
Auf dem Markt werden mittlerweile auch , kratzfeste
Scheiben” zur Nachristung angeboten. Bei diesen

‘5' i
'w“"'

Die Kabinenscheiben der 8er-Kabinenbahn , Tiergarten” der Hochkénig Bergbahnen/Mtihlbach erstrahlen dank der Baumann

Schutzfolien® in neuem Glanz.

Durchdachtes Angebot

Fur alle Interessenten lohnt sich ein Besuch im beste-
henden Internetshop. Unter der Internetadresse
www.gondelbahn-schutzfolie.eu hat das Unterneh-
men den Button , Angebot zusammenstellen” plat-
ziert. Hier kann jeder Besucher die bendtigten Kabi-
nenscheiben der unterschiedlichsten Typen ganz indi-
viduell nach seinen Wiinschen und dem jeweiligen
Bedarf mit oder ohne Schutzfolie bestellen. Dazu kann
der Umbau der Scheiben auch vor Ort durch die Fach-
krafte von Baumann Schutzfolien® erfolgen.

Bei den Scheiben, die hier erhaltlich sind, handelt es
sich um das hochwertige Originalscheibenmaterial,
genau wie es die Kabinenhersteller verwenden. Da

Scheiben st allerdings zu bedenken, dass sie aus-
schlieflich bei Kabinen mit planen Scheiben einge-
baut werden sollten, da sie ungeeignet fir jegliche
Verformung sind — auch wenn eine solche notwendig
beim Einbau der Scheiben in die Kabinen ist.

Werden solche Herstellerinformationen aufler Acht
gelassen, konnen Risse bzw. Briiche im Material die
Folge sein. Diese Tatsache ist ein weiterer wesentlicher
Grund, sich fur Schutzfolien zu entscheiden. Das Ma-
terial zeichnet sich durch die notwendige Elastizitat
aus und nimmt deshalb auch Biegungen nicht tbel.

II' Infos:

www.gondelbahn-schutzfolie.eu
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Schanzen-Neubau in Tschagguns

Erst die Beleuchtung von STICH®
macht die Anlage perfekt

Das grofe Know-how der Firma STICH® -
Stichaller GmbH bei der Errichtung hoch-
karatiger Beleuchtungen flir Sportanlagen
ist international bekannt und gefragt. So

entschied sich auch das Montafon Nordic
Sportzentrum in Tschagguns (Vorarlberg/
Austria) fur die Karntner Profis bei der Er-

richtung einer fernsehtauglichen Flutlicht-
anlage fur ihre vier neuen Sprungschan-

zen. So konnte getrost das EOYF (Europai-

sches Olympisches Jugendfestival) vom
25.-30. 1. hier Gber die Blihne gehen!

L L T o e st —
Die Flutlichtanlage fiir die 4 Sprungschanzen im Nordic Sportzentrum in
Tschagguns (A) war ein typisches Projekt der Firma S tich®.

Tschagguns am Eingang des Montafon wollte als

Gastgeber fur die EOYF — Europas grofite Multi-Sport-
JOCHUM.CONSULTING. veranstaltung im Nachwuchssport und Vorstufe der
Zahlen, Daten und Fakten am Berg. Olympischen Spiele — perfekt geriistet sein. Dazu ge-

horte nicht zuletzt ein neues nordisches Sportzen-
trum, dessen Herzstlick eine moderne Schanzenan-
lage mit den 4 GroRen HS 22, HS 44, HS 66 und HS
108 m fir Sommer- wie Winternutzung ist. Diese
konnte nach einigen Herausforderungen Ende Juni

O 2014 um ca. 15,2 Mio. Euro fertiggestellt werden. Zu-
mindest fast. Was zur absoluten Professionalitat noch
O fehlte, war eine fernsehtaugliche Flutlichtanlage um

435000 Euro. Dank weiterer finanzieller Unterstuit-
zung des Landes Vorarlberg konnte diese dann im
Herbst vergangenen Jahres bei der Firma Stich® in
Auftrag gegeben werden.
MaCh ba r? Fir das Vorhaben wurden 5 Maste mit 25 m Licht-
punkthohe und 70 Stiick Hochleistungsscheinwerfer
Wir planen und beraten bestehende oder der Type Philips ArenaVison 2000 W bendtigt.
neue Skigebiete und alpine Tourismusregionen. Das sind Prazisionsfluter, die Gber 8 verschiedene Re-
Unabhingig. Individuell. Punktgenau. flektortypen verfiigen. Mittels Lichtberechnung wird
jeweils der Ausstrahlwinkel sowie der Zielpunkt ermit-
telt. Ausgelegt ist die ganze Anlage fiir ca. doppelt so
viele Scheinwerfer. Der Rest wird in Baustufe 2 umge-
setzt werden. Bei Baustufe 1 wurden jedoch die Mas-

mehr Wertschopfung.

Ing. Dietmar Jochum te, Verteiler, Kabel etc. bereits fiir die Ausbaustufe 2

A-6867 Schwarzenberg ausgerichtet. Der weitere Ausbau erfolgt, wenn eine

T +43 (015512 42 8 45 Veranstaltung abgehalten werden sollte, bei welcher

info@jochum-consulting.com hochauflosende Fernsehaufnahmen gemacht werden

www.jochum-consulting.com (HD). Der jetzige Status gentigt fuir Standard-Fernseh-
aufnahmen.
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Die Maste wurden
von einem Kamov
zu ihren Standorten
geflogen.

Montage in nur 4 Tagen erledigt

Die Firma Stich, welche schon weltweit Erfahrung mit
der Errichtung von hochkaratigen Beleuchtungen fiir
Sportanlagen mitbringt, hat die Montage und Inbe-
triebnahme in nur 4 Tagen umgesetzt. Die 5 Maste
wurden in Teilen mit einem Schwerlastkran abgela-
den und vor Ort zusammengebaut, hierauf die Konso-
len, Rampen und Leitern montiert, die Schaltkasten
konfektioniert und die Kabel eingezogen. Die 4,5 Ton-
nen schweren Maste wurden anschlieRend mittels
Helikopter Kamov von Heliswiss zu ihren Standorten
im Gelande geflogen. Eine zentimetergenaue Prazisi-
onsaufgabe war dann bei der Verschraubung an den
Fundamenten gefragt.

Im Zuge der Komplettierungsarbeiten noch am lie-
genden Mast wurden die Hochleistungsfluter an den
Konsolen befestigt und die Zielkoordinaten mittels
Winkelmesser nach vorangegangener Lichtberech-
nung eingestellt.

Bei Inbetriebnahme sollte das Beleuchtungsbild nam-
lich weitgehend passen. Durch eine letzte Feinjustie-
rung seitens des Stich-Teams konnte abschlieRend ei-
ne gleichmaRige Ausleuchtung prasentiert werden.
Geschéftsfiihrer Elmar Egg vom Auftraggeber Nordic
Sportzentrum zeigte sich mit dem Ergebnis hochzu-
frieden und kommentierte:

~Kompliment und Gratulation. Das ganze Stich-Team
hat hervorragende Arbeit geleistet. Ich kann die Firma

Stichaller bestens empfehlen. Es war angenehm zu se- PLUS+1: das leistungsstarke
hen, wie ein eingespieltes Team Hand in Hand gear- Steuerungs- und Automati-
beitet und die 5 Masten in nur 4 Arbeitstagen fix und sierungsystem fiir mobile
fertig montiert hat.” und stationsre Hydraulik-
Anwendungen.
II‘ Infos: Montagevideo in Full HD Format unter: Alles aus einer Hand:
http://www.flutlichtanlagen.at/Videos/ Kontroller, Display, Joystick,
Ventilblock und Servicetool.
Umfassende Dienstleistungen:
* Projektierung
* Auslegung
* Konstruktion
* Montage

* Inbetriebnahme

Die Teile der 25 m
hohen Maste wurden
von einem Schwer-

lastkran abgeladen BIBUS HYDRAULIK

und vor Ort zusam- EEENE SUPPORTING YOUR SUCCESS

mengebaut. Tel. 044 877 52 11
www.bibushydraulik.ch

* Wartung & Service
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Passagiere verschieben mit dem selbstfahrenden Seilfahrgerdt SS1.

IMMOOS

Der Partner
far Bergungs-Speziallosungen

128

Am Laufwerk Typ TB kénnen bis zu drei Personen angehdngt werden.

Bergungs-Spezialist IMMOQOS hat fur mogliche Rettungs-Szenarien auch bei problematischen

Gelandeverhaltnissen meist eine Losung. Wo nicht abgeseilt werden kann, gibt es die Varian-

te, die Passagiere entlang dem Bahnseil zu bergen.

Bei exponierten Anlagen gibt es oft unwegsame oder
lawinengefahrdete Abschnitte, wo bei einem Notfall
die Passagiere nicht abgeseilt werden durfen.
IMMOOS hat hierfiir spezielle Losungen. Kiirzlich
wurde beispielsweise fiir die Impianti Colfosco SpA
ein malgeschneidertes Rettungskonzept erarbeitet.
Dies wurde erforderlich, weil bei einem Erdrutsch un-
ter anderem auch der Sessellift Borest in Mitleiden-
schaft gezogen wurde. Innert Kiirze wurde durch
LEITNER ropeways eine neue 8er Kabinenbahn aufge-
baut. Weil der Erdrutsch damals auch samtliche Bau-
me mitgerissen hatte, kann im Winter nicht ausge-
schlossen werden, dass in diesem Bereich eine Lawi-
nengefahr besteht. Fir eine allfallige Bergung bedeu-
tet dies, dass die Passagiere nicht in dieses Gelande
abgeseilt werden konnen. IMMOOS hat sich dieser
Herausforderung gestellt und entwickelte ein mafige-
schneidertes Bergungskonzept. Mit dem neuen Mo-
tor zum selbstfahrenden Seilfahrgerat SS1 werden je-
weils zwei Passagiere entlang dem Forderseil in einen
sicheren Bereich gezogen und erst dort abgeseilt.

Diese Losungsvariante mit dem Motor zum Seilfahr-
gerat SS1 ist bei eher flachen Seilfeldern maoglich.
Wenn es in einem steileren Bereich vollzogen werden
muss, hat IMMOOS passende Seilwinden dafir im
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Sortiment. Diese Losung wurde beispielsweise bei der
neuen Rotenflue-Bahn in der Zentralschweiz einge-
setzt, weil dort im obersten Streckenabschnitt das fel-
sige Gelande ein Abseilen verhindert. Weil das Retten
entlang dem Bahnseil talwarts aufwandiger gewesen
ware, entschied man sich, die Passagiere im oberen
Bereich mit einer Winde bis zur Bergstation hoch zu
Ziehen.

Diese Alternative des Bergens entlang dem Bahnseil
kann natirlich bei Seilfeldern, wo die Passagiere tal-
warts verschoben werden konnen, auch ohne Winde
praktiziert werden. So geschehen bei der Anlage GD8
Byliften in Schweden, wo die Passagiere bei einem
Streckenabschnitt aufgrund des felsigen und unweg-
samen Gelandes nicht abgeseilt werden kdnnen. Mit
dem speziell dafiir entwickelten ,Tripple-Laufwerk
Typ TB” werden bis zu drei Passagiere gleichzeitig ent-
lang dem Bahnseil von Kabine zu Kabine verschoben,
bis sie sich in einem sicheren Bereich befinden und
dort abgeseilt werden.

Somit konnte bei einigen Anlagen, wo friiher eine Ber-
gebahn unumgadnglich gewesen ware, eine kosten-
glinstige Alternative angeboten werden.

III Infos: www.immoos-rescue.com
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Neue Wolfkabinen sind gefragt

»~wolfkabine” aus dem Berner Ort Seftigen, fertigt Kommando- und Steuerungskabinen der beson-

deren Art. Dank raschem Handeln aus einer Notsituation, eroffnete sich fur das Unternehmen Hugo
Wolf AG eine neue Marktnische.

Fotos: dab

Letzten November zog ein Sturm Uber das Skigebiet
von Pizol im Kanton St. Gallen hinweg und bescha-
digte das Uberwachungshiauschen am obersten Skilift
dermallen, dass es ersetzt werden musste. Die Verant-
wortlichen der Pizol Bergbahnen erkundigten sich bei
Hugo Wolf AG in Seftigen , wolfkabine”, bekannt fiir
den Bau von Uberwachungshauschen fiir Seilbahnen,
ob sie bis zur Eroffnung der Wintersaison ein Skilift-
Uberwachungshauschen liefern kénnten. Bis dahin
produzierte ,wolfkabine” Kommando- und Steue-
rungskabinen der besonderen Art. Jedoch ein sechs-
eckiges Skiliftiberwachungshauschen wurde bis heu-
te nicht produziert. Dank der grossen Erfahrungen
vom Bau von Kommandohauschen, nahm , wolfkabi-
ne” die Herausforderung an.

Alles aus einer Hand

Innerhalb von drei Wochen war das Uberwachungs-
hauschen mit den ublichen Standards der Wolfkabi-
nen ausgestattet. Gute UV-Stabilitat, geringes Eigen-
gewicht sowie absolute Korrosionsbestandigkeit der
Kunststoffelemente zeichnet auch das neue hexago-
nale Skiliftiberwachungsgebdaude am Pizol aus. Die
ganze Konstruktion ist gemal® Sicherheitskonzept
ausgelegt und erfiillt die Anforderungen der diversen

Dank kurzer Produk-
tionszeit konnte am
Pizol im letzten
Herbst ein sturmbe-
schddigtes Uberwa-
chungshduschen
rechtzeitig zur Win-
tersaisonerdffnung
ersetzt werden.

Fiir den Geschdifts-
fiihrer André Sommer
von ,,wolfkabine”,
hat sich das rasche
Handeln am Pizol
gelohnt. Inzwischen
werden weitere Ski-
lifttiberwachungs-
héduschen in Seftigen
produziert.

Sicherheitsinstitutionen. Bei ,wolfkabine” werden
ausschlieBlich zertifizierte Materialien eingesetzt, die
den aktuellsten Brandschutzvorschriften entsprechen.
Die totale Konstruktion des Skilift-Hauschens fand in
Seftigen statt. Vom Produktionsort bis zur Bergstation
des Skiliftes auf Pizol fand der Transport mit dem Last-
wagen statt. Leicht, perfekte Isolation, komplett
brandsicher und ein Rundum-Service sind die Vorzii-
ge, welche die Kundschaft tiberzeugen. So auch den
technischen Leiter der Pizol Bergbahnen AG, Reto Ber-
nard. ,,Dank dem groRartigen Einsatz der Mitarbeiter
von , wolfkabine” konnten wir auf Pizol rechtzeitig mit
dem Winterbetrieb beginnen. Durch die hexagonale
Form ist eine komplette Rundsicht gewahrleistet und
kann einfach auf bestehende Steher montiert werden.
Mit dem Rundum-Blick, kann der Skiliftmitarbeiter
perfekt die Sicherheit fiir die Skifahrer sicherstellen”.
,Fur ,,wolfkabine” hat sich das rasche Handeln fiir die
Pizol Bergbahnen AG gelohnt. Derzeit konnten be-
reits weitere gleiche Skiliftiberwachungshauschen
produziert werden und das Interesse von zahlreichen
Seilbahnunternehmungen ist vorhanden und weitere
Exemplare werden in diesem Jahr an Seilbahnbetrei-
ber ausgeliefert, so der Geschéftsfiihrer André Som-

"wu

mer, von ,,wolfkabine””. dab
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Eisenbeiss GmbH

Der kleine Sensor
gegen grolle Schaden!

Als der Spezialist fir Getriebe wird Eisenbeiss immer wieder von Seilbahnbetreibern
angesprochen, ob es nicht Moglichkeiten bzw. Werkzeuge oder Methoden gabe, um bei
Getrieben die Schmierproblematiken einzudammen, um schlussendlich groe Schaden mit
hohen Kosten und langen Stillstande zu vermeiden.

Mehr als 80 % der auftretenden Getriebeschaden ste-
hen in einem direkten Zusammenhang mit der
Schmierung. Durch eine Friherkennung mit Gear-
Control — Oil, dem neuen innovativen Produkt aus
dem Haus Eisenbeiss, kann ein Getriebeausfall verhin-
dert werden.

Dieser Sensor ist ein Multiparameter-Messinstrument
und Messwertspeicher in Einem. Er wird im Getriebe-
sumpf oder in der Druckumlaufschmierung einge-
baut oder nachgertistet und misst die dlspezifischen
Parameter. Auf diese Weise erkennt er zuverlassig und
friihzeitig einen mangelhaften Zustand des Schmier-
oOles. Der Seilbahnbetreiber erhalt dadurch die Mog-
lichkeit, rechtzeitig zu agieren, bevor fatale Schaden
im Getriebe entstehen.

Jahrelange Erfahrung gibt Sicherheit
Um gezielte MalBnahmen setzen zu kdnnen, hat sich
der Einsatz der Serviceingenieure von Eisenbeiss mit
dem Endoskop bzw. Gearoscopy vielfach bewahrt.
Mit dieser Methode kann ein Gesamtzustandsbericht
Sensor GearControl - Oil. ausgesprochen praktisch geliefert werden, entspre-
chende Malnahmen werden
dann gemeinsam mit den Kun-
den abgestimmt.

Diesen Service bietet Eisenbeiss
nicht nur auf die eigenen Getrie-
be, sondern auch bei Getriebe-
varianten anderer Hersteller. So
wurden in der letzten Saison an-
nahernd 80% der Reparaturen
an Fremdgetrieben durchge-
fuhrt. Die flexible Servicemann-
schaft von Eisenbeiss stellt dabei
sicher, dass auch auf individuelle
Kundenwiinsche schnell rea-
giert werden kann.

Getriebekontrolle durch den
Getriebespezialisten Eisenbeiss.

Fotos: Eisenbeiss
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Verlegung der Rollrasen.

Sofortiges Griin auf Spielplédtzen im alpinen Bereich.

Karntner Saatbau/Alpiner Rollrasen

Sofortiger hundertprozentiger
Erosionsschutz, sofortiges Grun

Alpiner Rollrasen ist der Problemldser auf Flachen bei denen hochstes Augenmerk auf einen sofortigen

hundertprozentigen Erosionsschutz oder auf ein schnelles saftiges Grun gelegt wird. Fur die Anwendung

pradestiniert sind zum Beispiel steile Boschungen, aber auch Spielplatze oder Begriinungen im Bereich von

Almhutten oder Liftstationen im alpinen Gebiet.

Was ist alpiner Rollrasen?
Alpiner Rollrasen setzt sich ausschlieR3-
lich aus standortgerechten Arten der al-
pinen und obermontanen Stufe zusam-
men und wird in Form von Rasenstu-
cken in Rollen geerntet. Er kann bis in
Hohenlagen von mindestens 2400 m
Seehohe verlegt werden.

Verlegung

Die Verlegung des Rasens ist relativ ein-
fach. Wichtig ist den Untergrund mog-
lichst einzuebnen und aufzurauen. Die
Rasensoden sollten flachigen Kontakt
mit dem Untergrund haben, um ent-
sprechend anwurzeln zu kénnen. Das
Anwurzeln wird durch den aufgerauten
Boden erheblich erleichtert. Grundsatz-
lich unterscheidet man zwei Methoden
der Verlegung: eine flachige Verlegung
sowie eine Kombination aus Rollrasen-
verlegung und Aussaat (Saat-Soden
Methode).

Bei der flachigen Verlegung werden die
obersten Bahnen quer zur Hangrich-
tung verlegt, wahrend die tibrigen senk-
recht dazu verlaufen. Bei Flachen mit
Gefalle missen die Rasensoden im Un-
tergrund fixiert werden, dies geschieht

am besten mit Holzndgeln. Da meist
keine Moglichkeit zum Einwassern be-
steht und Walzen aufgrund der Hang-
neigung oft nicht moglich ist, ist ein An-
driicken der Soden auf den Untergrund
per Hand besonders wichtig, um einen
guten Kontakt zwischen beiden Schich-
ten zu erreichen. Zusatzlich ist auf die
Verlegung der Soden Kante an Kante zu
achten. AbschlieRend mssen die dufle-
ren Rander der verlegten Fliche zum
Schutz vor Austrocknung mit Boden be-
deckt werden.

Bei der Saat-Soden Methode werden
einzelne Sodenflachen auf dem zu be-
griinenden Hang verstreut fixiert, wah-
rend die Flachen zwischen diesen mit
standortgerechtem Saatgut besaht wer-
den. Der Oberboden wird dabei durch
Abdeckung mit einer Mulchschicht oder
Geotextilien geschitzt. Aufgrund der
kleinen Sodenfldachen ist bei dieser Me-
thode die gute Bedeckung der Rander
mit Boden besonders wichtig.

Besuchen Sie uns auf der Interalpin
Halle B1 Stand B115

Hinweise fiir die praktische
Anwendung und Pflege

nach der Verlegung der
alpinen Rollrasen

Die Pflege der alpinen Rollrasen unter-
scheidet sich im Wesentlichen nicht von
jener der Ansaat mit standortgerechtem
Saatgut. Eine Diingung ist in der Regel
nicht erforderlich, kann allerdings bei
einem Untergrund mit sehr geringem
Humus- und Feinbodenanteil nétig sein.

Zusammenfassung

Bei Eingriffen auf kleineren Flachen, auf
welchen unmittelbar nach dem Bau ein
hundertprozentiger Erosionsschutz not-
wendig ist, kann dieser nur mit standort-
gerechten Vegetationsteilen erreicht
werden. Vor Ort sind diese meist nichtin
ausreichender Menge vorhanden. Alpi-
ne Rollrasen stellen daher auf stark fre-
quentierten, steilen und erosionsgefahr-
deten Begriinungsflachen eine beson-
ders adaquate Methode fiir die sofortige
und nachhaltige Rekultivierung dar.

|I| Infos:

office@saatbau.at
oder Tel.: +(0)43 /463512208
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PASSION macht den Unterschied.
Nur mit Leidenschaft gelangt man zu optimalen Losungen flr eine ideale
Schneequalitat — damit Ihre Wintersportler wiederkommen,

Halle A
Stand 20

Infos zur technischen Beschneiung und Anlagenbau finden Sie hier www.technoalpin.com

efficiency



